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O Declinio da Patria de Chuteiras: futebol e identidade
nacional na Copa do Mundo de 2002

Ronaldo Helal' e Antonio Jorge Soares®

Resumo

O artigo realiza uma andlise sobre a narrativa da imprensa na cobertura da selecdo
brasileira de futebol durante a Copa do Mundo de 2002. O material concentra-se nos
suplementos esportivos do Jornal do Brasil durante a Copa do Mundo de 2002 — iniciando-se
dois dias antes e terminando dois dias apds, totalizando 32 exemplares. Parte-se da hip6tese que
o epiteto “Brasil: pais do futebol”, que possui uma dimensdo mais intensa e singular em época de
Copa do Mundo, vem declinando e as narrativas jornalisticas em torno da selecdo brasileira de
futebol ja ndo tratam de forma homogénea o futebol como metonimia da nacdo. A reflexdo
sobre o papel da imprensa esportiva como formadora de cultura é fundamental para que
possamos observar como os jornais ratificam e constroem mitologias e discursos identitarios,
apesar da objetividade jornalistica que se constitui num dos pilares da profissao.

1 - Introducao

Nosso objetivo neste artigo € dar continuidade a um debate iniciado por Ronaldo Helal
e César Gordon em “A crise do futebol brasileiro e a pds-modernidade: perspectivas para o
século XXI”, trabalho apresentado originalmente no GT “Comunicacdo e Sociabilidade” da
COMPOS 2001°. Trata-se de um texto especulativo que aborda a forma como o futebol
passou por um intenso processo de incorporacdo cultural até se constituir no que os brasileiros
chamam de ““a paixdo nacional.” Helal e Gordon fazem uma reflexdo sobre a chamada “crise do
futebol brasileiro” e avaliam suas dimensdes, articulando-a com as mudangas ocorridas na
sociedade brasileira nas ultimas décadas, com as transformacdes culturais decorrentes do
processo de globalizacdo. Apds fazer um balanco do papel do futebol na passagem de uma

sociedade tradicional e rural para uma sociedade moderna e urbana, o artigo deixa em aberto a

! Professor do Programa de Pés-Graduagio em Comunicagio (Mestrado) da Faculdade de Comunicacdo Social
da Universidade do Estado do Rio de Janeiro e co-lider do grupo de pesquisa ‘Esporte e Cultura” do CNPq.

? Professor do Programa de Pés-graduagdo em Educacio Fisica (Mestrado e Doutorado), na drea de Esporte e
Cultura, da Universidade Gama Filho e membro do grupo de pesquisa ‘Esporte e Cultura” do CNPq.

%0 artigo foi publicado mais adiante sob o titulo “The Crisis of Brazilian Football: perspectives for the twenty-
first century” no livro Sport In Latin American Society: past and present, organizado por J.A. Mangan e
Lmartine Da Costa, Frank London, Frank Cass, 2002. Ele saiu também na revista Eco-Pds — Publicagcdo da
Pés-Graduagdo em Comunicagdo e Cultura, UFRJ, 2002.
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formacdo da identidade cultural do Brasil, o que poderemos pensar dele na virada para o século

217

Na ocasido, o relato do artigo feito pelo professor Micael Herschmann suscitou novas
reflexdes sobre o tema, demonstrando a necessidade de levantamentos empiricos sobre a questao
concernente a relacdo entre futebol e identidade nacional no Brasil da atualidade. Helal e
Gordon apontavam que os agentes do universo futebolistico ndo conseguiam ver que o ‘pais
do futebol” ndo era uma realidade natural, ‘mas uma construcdo social que dependeu de uma
conexdo ad hoc do futebol com instincias mais totalizantes da vida social” e que na medida
em que se colocava a énfase do futebol como um produto a ser consumido num mercado de
entretenimento cada vez mais pulverizado e diversificado, sem um projeto que o articulasse a
tais instancias mais inclusivas, 0 que se conseguia era esgarcar cada vez mais o vinculo
estabelecido antes. (Helal e Gordon, 2002: 51). Herschmann, por sua vez, chamava a atencao
para o fato de que com a globalizacdo estariamos presenciando dois movimentos, um de
afirmacdo da cultura local e outro de manifestacdes culturais que operam a partir de
referenciais globais. Muitas vezes, segundo Herschmann, ‘essas expressdes da cultura local se
reinventam hibridizando com outras globalizadas, desterritorializadas.” E af ele questionava:
‘Porque ndo poder-se-ia adotar o modelo hegemdnico global do futebol-empresa,
hibridizando-o, re-territorializando-0?”” Nao discordamos das observagdes de Herschmann,
mas observamos que estamos diante de um processo ndo acabado e que, portanto, alguns dos

argumentos de Helal e Gordon tinham um caréter especulativo.

Assim, pretendemos no presente artigo realizar uma andlise sobre a narrativa da
imprensa na cobertura da selecdo brasileira de futebol durante a Copa do Mundo de 2002. O
material analisado concentra-se nos suplementos esportivos do Jornal do Brasil durante a Copa
do Mundo de 2002 — iniciando-se dois dias antes e terminando dois dias apds, totalizando 32
exemplares.4 Nossa hip6tese parte do principio de que é em ocasides como uma Copa do Mundo
que o epiteto ‘Brasil: pais do futebol” ganha uma dimensao mais intensa e singular. Mas, mesmo
aqui, a forca deste epiteto vem declinando e as narrativas jornalisticas em torno da sele¢dao

brasileira de futebol ja ndo tratam de forma homogénea o futebol como metonimia da nagdo. O

* Na verdade, foram coletados todos os exemplares do Jornal do Brasil e de O Globo durante o periodo. O
material ja foi utilizado para uma andlise sobre a narrativa da trajetéria de vida de Ronaldinho rumo ao posto
de herdi da selecao (Helal, 2002). Somos gratos as alunas Daniele Rivera e Nathalia Machado do curso de
Comunicagdo Social da Uerj, pela coleta do material. A opgao pelo Jornal do Brasil neste trabalho deve-se ao
fato de que néo foram observadas diferencas relevantes entre os dois jornais.
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Brasil?

2 - Esporte e Nacao no Mundo Globalizado

Competigdes como Olimpiadas e Copa do Mundo foram idealizadas como espago de
encontro pacifico entre as nagdes, onde a emulac@o e a busca de hegemonia deveriam ocorrer no
espaco simbolico das conquistas esportivas. A mimese da guerra travada no esporte, isto &, a
emulacdo entre nacdes, foi vista como uma atividade doce e pacificadora tal como o comércio
nos Séculos XVIII e XIX.> Ndo podemos deixar de assinalar que tais competi¢des foram
concebidas sobre a ideologia dos estados nacionais. Tomando por base as interpretagdes de
Stuart Hall (2001) poder-se-ia afirmar que a tendéncia da globaliza¢do da cultura em curso - que
rapidamente teve nos esportes um veiculo de encontro, de trocas, de apropriagdes entre 0s
diferentes estados-nacOes - estaria transformando ou desintegrando a identidade nacional
sintetizada como narrativa homogénea na nossa ‘patria de chuteiras”. Porém, isto ndo significa
que a tendéncia de homogeneizacdo cultural no mundo globalizado ocorra sem que haja

resisténcias e didlogos.

Boa parte do vem sendo adjetivado como ‘trise do futebol brasileiro”, ® presente nas
paginas do jornalismo esportivo ha mais de duas décadas, e que tem como argumento a queda de
publico nos estiddios, a ma situacdo financeira dos clubes e a caréncia de craques e idolos da
‘€poca de ouro” (décadas de 50 a 70), talvez esteja profundamente associada a uma perspectiva
de reacdo romantica, que ndo deixa de ser uma das formas de didlogo com o processo de
globalizac@o em curso. Observemos que o futebol brasileiro, ou mais especificamente, o jogador
brasileiro que veste a camisa nacional também representa clubes da Europa ou de diferentes
partes do mundo, além de representar empresas multinacionais na forma de gerir o capital e a
produ¢dao. Uma empresa como a Nike, por exemplo, estd associada a diferentes selecdes
nacionais e leva o consumidor a uma espécie de pluri-identificacdo, pois, identifica-se com a

selecio, com o jogador e com a empresa simultaneamente.” As marcas empresariais estdo

> Ver Hirschman (1979). Neste texto o autor aponta uma série de pensadores europeus que a partir dos séculos
XVII e XVIII colocam o comércio como atividade benéfica, doce, civilizadora, isto €, com efeitos benéficos
generalizados.

® Para um estudo mais detalhado sobre a ‘crise do futebol brasileiro” e suas correlagdes com a cultura do pafs ver
Helal (1997).

7 Nido podemos esquecer que hoje camisas de diferentes selecdes nacionais sdo comercializadas em diferentes
paises.
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mesmo tempo um representante do futebol brasileiro, idolo de brasileiros, mas também de
italianos e agora também de espanhdis. Suas camisas e produtos associados a ele sdo vendidas
em todas as partes do mundo. A televisdo transmite em tempo real um jogo do Real Madri para
todos os continentes. Esse processo de desterritorializacdo do idolo e do futebol, de redefini¢cao
de tempo e espago, cria um novo processo de identificacdo e tradugdo das diferentes identidades

culturais.

Observemos que as empresas patrocinadoras das selecdes ndo vivem apenas do
merchandising, elas passam a ser noticia na imprensa. Na final de 2002 entre Brasil e Alemanha,
uma matéria com 4 colunas, ocupando quase meia pagina, fazia a seguinte chamada: ‘A grande
final da marcas: na disputa entre Adidas e Nike”, partida vai terminar sem perdedores” (JB:
30/06/2002, caderno de esportes, p. 9). Nesta matéria, os diretores destas empresas afirmam que
ndo hd perdedores. Luciano Kleiman, gerente de marketing da Adidas no Brasil, diz, por
exemplo que ‘{NJosso projeto ndo depende de resultados das equipes patrocinadas. Estivamos
presentes em 58% dos jogos nos uniformes e, em todos eles, com a bola oficial e em placas

publicitdrias” (JB: Idem).’

Mesmo diante desse processo de fragmentacio das identidades nacionais, da formagdo de
outras formas de identificacio hibridas, dos processos de resisténcia e de refor¢o das identidades
locais, a Copa do Mundo ainda traz uma estrutura narrativa que representa os nacionalismos
afirmados entre os séculos XIX e XX. No Brasil, como sabemos, a partir dos anos trinta, o
futebol e outras manifestagdes culturais passaram a fazer parte do projeto de construcido da
nacionalidade, e nisto o jornal, o rddio, os governantes e os mediadores culturais tiveram um
papel fundamental.'® O jornalista Mério Filho, seu jornal, seus artigos e seus vinculos
emocionais e empresariais com a Copa de 50 podem representar um exemplar da constru¢ao

nacionalista via futebol no Brasil (Soares, 1998). Contudo, observemos que mesmo neste periodo

¥ Lembremos a polémica em torno da participacio do tenista Guga nas Olimpiadas de Sidney se este poderia
vestir a marca de seu patrocinador ou se seria obrigado a vestir a marcar que patrocinava o Comité Olimpico
Brasileiro.

? A Folha de Sdo Paulo durante as Olimpiadas de 1996 apresentou o ranking de medalhas dos patrocinadores das
equipes nacionais na matéria, ‘Negécios: patrocinador oficial leva mais medalhas de ouro nos Jogos que
consagram as grandes empresas esportivas”, Folha de Sdo Paulo, Caderno de Esportes, p. 10, 11/08/1996.

1OVer Pereira, (2001); Souto, (2002) e Soares (1998; 2001). Vianna (1995) trabalha com o conceito de
mediadores culturais quando argumenta que os intelectuais modernistas tiveram um papel fundamental na
transformag@o do samba em musica nacional, o mesmo pode ser pensado para o futebol. Observemos que este
debate da ‘genuina musica nacional’, o samba de raiz, bem ao estilo do romanticismo alemdo de Herder,
também esta presente nas narrativas da ‘esséncia do futebol brasileiro”.
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noticia de primeira pigina nos jornais ligados as camadas altas e médias (Souto, 2000: 32). Em
funcio do sucesso da selecdo brasileira e da manifestacdo de todos os setores sociais tais jornais
foram obrigados a tornar o futebol matéria de primeira pigina. O que estamos argumentando é
que as narrativas jornalisticas, se tomarmos como referéncia mesmo os anos 50, apesar das
diferencas entre os veiculos, foram obrigadas a narrar o futebol como uma expressdo da
nacionalidade, tanto pela estrutura da competicdo das copas quanto pelo projeto nacional que
construia uma imagem homogeneizante do ‘Ser brasileiro”, imagem essa que teve grande
impulso e eficdcia a partir da ‘Era Vargas”. Hoje, embora o projeto de nacdo tenha assumido
outros contornos, as narrativas jornalisticas ainda tomam o futebol como emblema da nagdo
durante a Copa, embora possamos ja verificar uma transformacdo em curso nos cadernos

esportivos.

3 - O Jornalismo Esportivo

Embora a ideologia do jornalismo em geral paute-se na objetividade da noticia, o
segmento esportivo parece permitir um relaxamento do rigor da objetividade que se constitui na
ideologia da profissdo (Souto, 2002). No jornalismo esportivo, a opinido e o julgamento se
confundem com a prépria noticia. Os jornalistas e colunistas, em geral nesta especialidade,
assumem publicamente o clube, os jogadores e técnicos de suas preferéncias, ainda que, muitas
das vezes, lancem mao da retérica da objetividade e do distanciamento na apresentacdo de suas
andlises. Tanto para o jornalista esportivo quanto para o critico de arte, a dimensao do gosto e do
amor pela atividade ainda parecem ser requisitos fundamentais para o exercicio deste tipo de
especialidade. Essa é uma tradicdo que remonta ao tempo de Mdrio Filho quando dizia aos seus
jornalistas que a noticia esportiva deveria vir carregada de emocao e ser ‘quente™ era como se 0
jornalismo investigativo, a dentincia, ndo coubessem nas pdginas esportivas (Soares, 1998).
Assim, o jornalismo esportivo parece se ressentir, pela prépria estrutura do esporte, da
necessidade de transmitir noticias e informacdes sem que se apague a chama da emocdo e
excitagdo que o esporte provoca nas pessoas. Nesse sentido, Mério Filho dizia que ndo se poderia
pela excecdo de casos (como, por exemplo, corrup¢do de drbitros) fazer desacreditar o esporte

(Castro, 1992: 225).

Se por um lado, a estrutura do esporte demanda, além da veiculacdo da noticia, a
necessidade de transmitir emocgdo, por outro, o campo do jornalismo, como qualquer outro,
produz lutas internas de emulagdo de status entre as diferentes especialidades e se¢cdes no jornal

5
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valorizacdo interna no campo cada vez mais se aproxima da ideologia da objetividade. O
jornalismo investigativo, ainda que modestamente, comeca a ser pauta no caderno de esportes;
matérias dedicadas a temas culturais e socioldgicos sobre o esporte também passaram a ser

noticia.

De fato, se assistimos a uma lenta e gradual transformacao da relacao da sociedade com o
esporte e da forma de noticid-lo, como a narrativas esportivas se comportam diante da Copa do
Mundo, onde a ideologia nacionalista estd presente na estrutura do evento e existe demanda
interna do campo do jornalismo e transformacdes culturais de amplo espectro que englobam o

futebol?

Podemos observar, tomando por base os cadernos esportivos do Jornal do Brasil durante
a Copa do Mundo de 2002, que boa parte das matérias ressaltam o cardter eminentemente
técnico do futebol e dao espacgo para outras informagdes de cardter mais geral que se relacionam
com o grande evento. Em alguns momentos, hd um descompasso entre narrativas que insistem
em resgatar a nacdo em um campo de futebol e o que se passa no cotidiano do brasileiro. Nessa
direcdo, parece existir diferenca entre noticiar fatos e informar os aficionados por um esporte e
transmitir emocdes tornando o esporte ou a selecdo nacional em metidfora da nacdo. A nossa
preocupacao a seguir € apresentar uma pequena etnografia das 32 edi¢des do caderno de esportes
do Jornal do Brasil no sentido de observar como as narrativas jornalisticas se articularam com a
narrativa da nag¢do e, em que medida caminharam em direcdo a objetividade apresentando

aspectos técnicos, econdmicos, culturais do futebol e do evento por diferentes olhares e vinculos.

4 — A Imprensa e a Copa do Mundo de 2002

Dias antes do inicio da Copa do Mundo o Jornal do Brasil dedicou o seu Caderno Idéias'’
(JB: 25-05-2002) ao tema do futebol. Aqui encontramos artigos de jornalistas, de um gedgrafo
que estuda a difusdo do futebol pela 6tica de sua disciplina, um psicanalista analisando os
problemas da transformacdo de meninos pobres que se transformam em celebridades, um
filésofo que analisa a narrativa em torno da ‘familia Scolari” como um discurso despético, além
de resenhas e apresentacdes de livros que tratam o tema do futebol. Também nestas paginas
podemos notar que estd se tornando lugar comum reclamar a auséncia de titulos sobre esse

esporte considerado paixdo nacional, ainda que observamos hoje uma multiplicacdo de titulos

11 4 1t . . .
O Caderno Idéias é dedicado a resenhas de livros e sai sempre aos sdbados.
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ser visto como uma demonstra¢do de uma certa mudanga de atitude no tratamento do tema, isto
é, o jornal da voz aos especialistas para realizarem andlises mais distanciadas. A excecdo desse
caderno € o artigo ‘Os donos da bola”, de Augusto Nunes, onde notamos o louvor as imagens
romanticas do futebol brasileiro (futebol de varzea, da ‘pelada” e dos génios) que se misturam

com a identidade do brasileiro.

Nas edi¢does que antecedem a Copa do Mundo de 2002, observamos que a selecdao
brasileira ndo inspirava a confianca da midia, mesmo apds ter vencido um amistoso contra a
selecdo da Malésia por 4 a 0. O aspecto técnico da armacgdo da equipe concentra boa parte da
atencdo das matérias e colunas de opinido. O modelo de ‘trés zagueiros” e as padronizadas
modificagdes de jogadores no ataque durante os jogos pelo treinador Luis Felipe Scolari sdo os
principais alvos de critica. Lembremos que a sele¢@o brasileira se classificou para o evento com
certa dificuldade e por este motivo saiu do Brasil ‘desacreditada”. A vitdria sobre a Malésia teve
a seguinte manchete: “Brasil goleia na despedida’, com o subtitulo, ‘Time demora 51 minutos
para fazer gol na fraca Maldsia, mas chega ao placar de 4 a 0” (JB, 26/05/2002, caderno de
esportes, p. 28). O texto ressalta que a selecdo da Maldsia é a 112* no ranking da Fifa e a
selecdo demorou 51 minutos até marcar o primeiro gol; e ainda chama a aten¢do para o fato
de que o time jogou melhor com os reservas. Nao podemos esquecer que houve uma grande
campanha para que o técnico Luiz Felipe Scolari convocasse Romario. O treinador resistiu a
todas as pressdes da imprensa esportiva, de artistas, de politicos, inclusive do ex-presidente da
reptiblica, Fernando Henrique Cardoso, que solicitavam a presenca do heréi da Copa de 94 na

“familia Scolari”.

De uma forma geral, a cobertura da imprensa sobre a Copa do Mundo de 2002
concentrou-se primordialmente em matérias de cunho técnico, escritas para o publico
aficionado pelo esporte, ndo levando em consideragdo a legido de ‘torcedores de Copa do
Mundo”. '* Questdes relacionadas 2 identidade nacional apareceram timidamente na totalidade
das matérias selecionadas, muitas delas encontravam-se subjacentes nas cronicas e

reportagens que falavam do estilo de jogo da selec@o. Entretanto, na medida em que a sele¢do

'> Em periodos de Copa do Mundo, uma legido de torcedores ocasionais que s6 aparece de quatro em quatro anos -
justamente nas Copas do Mundo - se junta aos aficionados e faz do evento uma competi¢cdo que transcende o
universo esportivo, encarando a selecdo como ‘4 pdtria de chuteiras”, expressdo cunhada pelo dramaturgo e
escritor Nelson Rodrigues para exprimir o papel da selecio brasileira nos anos 50 e 60 e que expressava com muita
propriedade a relacao entre identidade nacional e selecdo. Podemos especular, com boa margem de seguranca, que
para estes torcedores ocasionais, o noticidrio televisivo bem como a publicidade estampada em diversos veiculos
de comunicagdo davam uma atenc@o especial. Para um estudo sobre a representagdo do brasileiro na publicidade
da Copa do Mundo ver o trabalho de Gastaldo (2002).
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aumentou.

Logo no inicio da Copa do Mundo as colunas dos jornalistas Roberto Assaf com o
titulo ‘Didrio de um Tricampeonato” (JB, 24/05/02, caderno de esportes, p. 21) e de Marcos
Caetano com a manchete ‘Dez Razdes para Acreditar” (JB, 27/95/2002, caderno de esportes,
p- 2) tocam no tema e ddo o tom do discurso ambiguo que vai prevalecer até o final da
competicdo. O jornalista Roberto Assaf relata de forma emocionada suas lembrancas da
conquista da Copa do Mundo de 1970 e registra o feriado nacional que ocorreu por dois dias,
em um tom saudosista e a0 mesmo tempo critico: ‘hoje, 32 anos depois, considero tal feriado
um absurdo”. Este registro pode muito bem estar sinalizando a mudanga da relacdo entre a
selecdo e a nacdo. As conquistas de 1994 e de 2002 ndo proporcionaram feriados nacionais,
por exemplo. Ressaltemos ainda, que por mais que se fale em ‘crise do futebol brasileiro”,
nunca antes a selecdo tinha ido as finais da Copa do Mundo por trés vezes consecutivas,
vencendo duas. Neste espacgo, tanto as celebragdes das conquistas (1994 e 2002) quanto o
sofrimento da derrota (1998) transcenderam muito pouco o universo esportivo. As conquistas
da selecdo em 1994 e 2002 ndo foram dramatizadas como as ‘vitdrias da nagdo brasileira”
nem tampouco a derrota na final contra a Franca em 1998 foi sentida como ‘a derrota do
pais”, '? bem diferente das dramatizacdes que ocorreram em torno da derrota na final da Copa

de 1950 e da conquista do tricampeonato em 1970."*

O jornalista Marcos Caetano fala da ‘vocag@o” do brasileiro na esperanca. O texto
comeca assim: ‘Brasileiro, profissdo: esperanca. Um espetdculo com este tema marcou época
nos palcos nacionais(...)Na semana que comeca a Copa do Mundo, exercer nossa profissao de
fé torna-se mais importante do que nunca”. E termina da seguinte forma: ‘Pitriaamanda,
patriaminha, patriazinha. Com os versos de Vinicius de Moraes no cora¢do, embarcarei depois
de amanhd num vdo que, apds escalas, baldeagdes e quase 40 horas, hd de me largar em
Ulsan. Sou brasileiro. Portanto, sou esperangoso profissional. Mesmo que, como profissional,
ndo esteja tdo esperancoso assim” (JB, 27/95/2002, caderno de esportes, p. 2). Se ndo chega a
se utilizar da selecdo como metafora da nacdo, Caetano a utiliza para reforcar um estereétipo:

‘Brasileiro, profissio: esperanga” e também se coloca distante da ideologia da objetividade

' Certamente a CPI do futebol ganhou for¢a apés a derrota em 1998, mas mesmo assim, o debate pouco
transcendeu o universo esportivo.

' Para uma reflexdo sobre futebol e ethos nacional tendo como ponto de referéncia a Copa do Mundo de 1970,
ver Vogel in Da Matta (1982). Sobre a dramatizaciio da derrota na final da Copa de 1950, ver Mdrio Filho
(1964) e Perdigdo (1986).
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maneira Unica de revelar uma faceta do ‘carater brasileiro” para o exterior. De fato, a Copa do
Mundo pode ser vista como ‘um duelo entre nagdes”. Porém, ndo cremos que o envolvimento
do brasileiro neste periodo seja muito diferente do que ocorre com argentinos, italianos,
alemades ou franceses. Paises que adotaram o futebol como esporte mais popular da nagdo e
que possuem alguma tradi¢do na Copa do Mundo tendem a se envolver mais € a ter um
comportamento mais patridtico e nacionalista durante o evento, até porque o evento estrutura
a narrativa do estado-nacdo. Talvez a nossa marca, o nosso diferencial, esteja no nimero de
conquistas, de jogadores muito talentosos revelados de tempos em tempos (com Pelé sendo
considerado o atleta do século XX, por exemplo, e Ronaldinho eleito trés vezes o melhor do
mundo) bem como da tentativa (eficaz, até certo ponto) de se construir um projeto de

identidade nacional através do futebol durante as décadas de 40 e 50.

Este ‘duelo entre nacdes” ficou estampado na manchete ‘Melhor € Impossivel” —
‘Brasileiros fazem festa com tropeco da Franca diante da zebra senegalesa” (, caderno de
esportes,01/06/02 p.1). No final da matéria, fotos com a legenda: ‘Enquanto os jogadores do
Senegal comemoravam dangando a vitdria na abertura da Copa, os brasileiros vibravam com a
inesperada vinganga contra os algozes de quatro anos atrds”. Mas mesmo assim, este ‘duelo
entre nagdes” pode ser lido como um ‘duelo entre equipes de futebol adversérias™, ja que o
mesmo ocorre em nivel local quando, por exemplo, uma equipe tradicional de um estado é
rebaixada para a segunda divisdo e os torcedores adversdrios se regozijam do fato. Também
ndo podemos esquecer que pela ideologia da miscigenagdo temos nos povos africanos uma
espécie de vinculo de identidade que sdo narradas por meio do futebol, além de outras
expressoes culturais que se manifestam na miusica, na narrativa da alegria e da ingenuidade.

s Aot . <. . 1
Todas caracteristicas romanticas vinculadas 2 identidade. '

Nas edi¢gdes seguintes, observamos algumas matérias onde questdes de identidade
aparecem reforcando esteredtipos locais, mais do que nacionais. O Jornal do Brasil, antes
critico ao técnico Luis Felipe Scolari (como boa parte da imprensa), vai publicando matérias
que contribuem para construir um personagem simpatico, tipo “paizdo”, que se faz de forte,
mas no fundo é meigo. Isto fica evidente na matéria ‘Uma manha para contar causos”

(JB,01/06/02, caderno de esportes, p.4), onde a identidade gaticha de Scolari é reforcada como

> A forma de jogar das selecdes africanas sdo freqiientemente narradas como semelhante ao estilo de jogo
brasileiro.
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ApOs a vitdria sobre a Inglaterra por 2 a 1 a manchete d4 o tom da redencdo: ‘Vitdria revela
um outro Felipdo — Caem as primeiras lagrimas do homem que prometeu por a Selecdo nas

semifinais e cumpriu” (JB, 22/06/02, caderno de esportes, p.4)

Outro aspecto que merece destaque ocorreu apos o corte por contusdo de Emérson,
jogador de meio campo e capitdo da selecdo, ocasidao em que a questao esporte-nacao aparece
subjacente na discussdo sobre estilo de jogo. Em matéria assinada por Joaquim Ferreira dos
Santos com o titulo ‘Falta alguém na posi¢do de ‘Dunga’” (JB, 03/06/02, caderno de esportes,
p.4) lemos que: ‘O dunga € uma posi¢do fundamental nas selecdes modernas” e ainda: ‘o
dramalhdo brasileiro, aquele que outrora sambava com a bola no pé, estd de volta. No capitulo
anterior, a convulsdo. Agora, a luxacdo” Nao cabe aqui nenhum julgamento de valor as
qualidades técnicas do ex-jogador de futebol Dunga, mas sim ao que ele foi simbolizado.
Dunga era como se fosse a antitese daquilo que os brasileiros idealizam como sendo o
‘futebol-arte”. A conquista da Copa de 1994, em que foi capitdo da equipe, apesar de ter lhe
proporcionado sua redencdo no esporte, foi celebrada como a vitéria da ‘malandragem”,
simbolizada no futebol de Romdrio'”. Revelador observar como em um espaco curto de tempo
o estilo vigoroso e duro na marcag@o passa a ser celebrado e o ‘futebol que sambava com a
bola no pé” € visto como um ‘dramalhdo”. Mas o mesmo jornalista assina a matéria ‘A
Selecdozinha Brasileirinha: histéria do futebol tetracampedo pode ser escrita a partir dos
nomes de seus jogadores” (JB, 05/06/02, caderno de esportes, p. 4) e escreve: ‘Em 58
ganhamos com Garrincha, Zito, Vav4, Dida , Didi — o apelido dava a dimensdo da espécie.
Um futebol brincalhdo, de jogadores sem assessores de imprensa, sem louras e recém-
chegados das ruas onde ganharam as alcunhas. O clima era de pelada genial e divertida.” Esta
dubiedade entre o que se convencionou classificar de futebol-arte e futebol-forca parece
significar o esmaecimento do debate em torno da questdo do estilo diferenciado de jogar
brasileiro em um futebol cada vez mais globalizado. Assim, se foi possivel identificar um
estilo de jogo brasileiro nas décadas de 50 e de 60, hoje em dia isto se restringe a um discurso
romantico e saudosista verificado em algumas cronicas esportivas. A ambigiiidade do

jornalista em questdo pode ser mesmo um sinal deste esmaecimento desta narrativa, ou

' Em maio de 2002, Helal participou do Coléquio Interdisciplinar ‘Futebol Midia e Sociedade” na Unisinos
onde pdde verificar que a leitura que os gauchos faziam do ‘confronto” entre o técnico Scolari e o jogador
Romdrio remetiam a um duelo entre o sul e a regio sudeste. Tal leitura ndo foi verificada nos exemplares
analisados. E ainda: se havia restri¢cdes ao técnico, elas foram sendo abolidas no decorrer da competigdo.

' Para uma andlise sobre a trajetéria de Romdrio na Copa de 1994, ver Helal (2002).
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emocdo pela narrativa da identidade, da memoria, e opinar e valorizar a modernizagdo do

futebol.

A indefini¢do sobre a preferéncia ou mesmo existéncia de um estilo de jogo
diferenciado continua na matéria ‘O Brasil bom de alegoria: TV Coreana exibe °beautiful
game’ de Denilson e Roberto Carlos (JB, 10/06/02, caderno de esportes, pp.1 e 3) onde o

mesmo jornalista — Joaquim Ferreira dos Santos, diz o seguinte:

‘Nao somos bons de conjunto e quem ji viu um desfile da Mangueira na Sapucai sabe — o
quesito forte € alegoria, o destaque. O mestre-sala Delegado, o ponta-esquerda Denilson. A
televisdo coreana também entendeu o espirito da coisa e ndo perdeu tempo em reclamar que o
time brasileiro estd sem coordenacdo no meio de campo e perdido na organizacio da sua zaga.
Preferiu passar boa parte do dia de ontem exibindo as pequenas jogadas dos craques
brasileiros contra a China. ‘Dez, nota dez’, parece dizer o locutor. A Matada na coxa de
Roberto Carlos, um drible esquisito de Juninho. Foram valorizados lances que na tv brasileira
nunca recebem replay — como o jeito estiloso de Rivaldo pentear a bola -, mas que continuam
fascinando o mundo. No exterior, 0 nome que se d4 a esse futebol jogado exclusivamente
pelos brasileiros € o beautiful game. No Brasil as vezes torce-se a cara: ‘sem objetividade’ (...)
Os clipes foram repetidos durante toda a programacao. (...)Mas suas imagens parecem dizer
que, numa Copa sem qualquer revolu¢io no conjunto, a alegoria pode ser o quesito decisivo
do desfile. E nisso — hd uma cena em que Denilson dribla um chinés tabelando com a perna do

adversario — nisso, ainda somos dez, nota dez”

Em outras palavras, se nds temos alguma duvida sobre qual a melhor forma de atuar e
se, de fato jogamos diferentes, os estrangeiros parecem ndo ter ddvidas sobre a nossa
singularidade e se extasiam com ela, segundo o articulista. Mais adiante, na matéria ‘O Brasil
que Pedala — Drible de Ronaldinho Gaticho em Cole € a cara desta sele¢dao” JB, 24/06/02,
caderno de esportes, p.4) o mesmo jornalista parece se render de vez ao discurso do estilo

artistico de atuar do brasileiro:

“A vitéria do Brasil nas Copas € a histéria de seus dribles célebres. Em 58 e 62, a selecdo
ganhou com o ‘finge-que-vai-e-vai’ do Garrincha (...) o ‘drible da vaca’ consistia em passar
a bola por um lado do adversério e correr pelo outro, deixando o sujeito sem saber atrds de
quem corria. O mais célebre de todos os ‘dribles da vaca’ foi o que Pelé deu no arqueiro
uruguaio Marzukievski na Copa do México em 1970. Com um plus a mais: foi um ‘drible da
vaca’, sem tocar na bola, anexando a cena um drible de corpo extra no goleiro. O resto é

histéria. O chute final saiu raspando a trave e deve estar sendo reexibido neste momento em
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dribles. Mas Romario marcou pelo Vasco gols inesqueciveis que comecaram com o ‘drible
eldstico’, uma marca consagrada também, no repertério de Rivelino. Romario oferecia a
bola, presa embaixo do pé, ao defensor. Era a abertura do eldstico. Quando o adversario
pulava em cima daquela bola tdo féacil, Romario puxava o eldstico de volta e trazia a bola
junto, comegando uma corrida pelo lado que o beque deixou liberado. Eis que agora surge o
desconcertante ‘drible da pedalada’. A origem do nome é dbvia. O jogador passa uma perna
por cima da bola, sem tocar, passa a outra, novamente sem tocar, e a sensagao € de que estd
pedalando uma bicicleta imagindria, no ar (...) o zagueiro que tenta impedir essa loucura,

fica tonto com o dominio do brasileiro.”

Chamamos a atencdo para o fato de que esta discussdo de ‘estilo brasileiro” de praticar
o futebol raramente aparece nas competi¢des locais. Nas partidas disputadas pelas equipes
locais, a midia valoriza sobremaneira a disposicdo, a vontade e a determinagdo dos jogadores.
As equipes vencedoras de seus Estados ou do Campeonato Brasileiro sdo descritas como as
mais regulares, determinadas, que jogaram com ‘garra”e disciplina titica. '*. O lado estético -
‘futebol-arte” - s6 €, de fato, exigido para as partidas da selecdo, mostrando que, quando se
trata dela, estamos diante de um universo separado do futebol ordindrio vinculado aos seus
‘lugares”. Contudo, a memoria, em forma de identidade do futebol-nacdo, é sempre acionada
nos eventos de Copa do Mundo, seja no fracasso ou no sucesso. Observe-se que mesmo aqui
parece ocorrer, ainda que de forma lenta e gradual, um processo de esmaecimento do debate,
resultado de um futebol cada vez mais globalizado, onde os idolos ou herdis do esporte

- N . 1
pertencem menos aos seus clubes ou paises do que as marcas que os patrocinam. '

De fato, o futebol como narrativa nacional perde for¢a se observarmos que, nesta
ultima copa, 48% dos jogadores estavam atuando na Europa, independente de sua
nacionalidade. Neste mundial houve um aumento da ordem de 16% em relacdo a dltima Copa.
O mercado também se expressa entre o centro e a periferia no futebol se compararmos que a
Europa teve 529 atletas, contra 84 da América do Sul, mesmo se considerarmos que nas oito
edicoes do evento esses continentes possuiam, antes da vitéria do Brasil, 8 titulos cada.(JB,

26/05/2002, caderno de esportes, p. 26).

'8 A final do Campeonato Brasileiro de 2002 entre Santos e Corinthians reacendeu o debate devido aos valores
individuais da equipe do Santos. Mas o fato pode ser visto como uma exce¢do que confirma a regra.

' Observe o contrato vitalicio que a Nike possui com Ronaldinho.
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Argentina que faz o dever de casa — Pais vara a madrugada para assistir a impressionante
vitéria da selecdo sobre a Nigéria” (JB, 03/06/2002, caderno de esportes, p.8) temos o
seguinte: ‘mesmo magro, o resultado ampliou a expectativa para o jogo de sexta-feira com a
Inglaterra. Depois de inimeras desilusdes, os argentinos parecem ter encontrado algo em que
podem confiar: sua selecao”. E em ‘Ruas que vibram e sofrem: entre Londres e Buenos Aires,

clima vai da festa total a solidariedade” (JB, 08/06/02, caderno de esportes, p.1) registra-se:

‘Exatamente no mesmo instante — descontadas as quatro horas de fuso entre Buenos Aires e
Londres — argentinos e ingleses sairam ontem as ruas. Do lado de 14 do Atlantico, gritos e
bandeiras encheram o centro londrino de felicidade. Do lado de c4, uma multiddo melancélica
tentava demonstrar otimismo. Um minuto antes dessa romaria espontdnea comegar, as duas
capitais pareciam cidades-fantasmas. Argentinos e ingleses estavam em casa, diante da TV,
vibrando ou sofrendo com a vitéria da Inglaterra (1 a 0) sobre a Argentina, a ‘batalha do
século’, a ‘revanche histérica’ entre duas das sele¢cdes de maior prestigio desta Copa do
Mundo (...) A soberania nacional sempre estd em jogo quando se trata de um confronto com a

Argentina”.

Estas matérias apontam para o que dissemos anteriormente sobre a semelhanca entre a
relacdo do brasileiro com a Copa e outras nacdes com o evento. H4 um mito de que somente
nds paramos para assistir a Copa do Mundo, que os brasileiros a vivem de forma mais intensa
do que outras nacdes. Nestas matérias, cremos que a imprensa comec¢a gradualmente a
desmistificar esta crenga pelo fluxo e velocidade das informag¢des que circulam num mundo
globalizado. Até mesmo na matéria ‘O Dia em que o Saara Parou” apds a partida Brasil e
Bélgica (JB, 18/06/02, caderno de esportes, p.5) este movimento pode ser verificado : ‘Com
a vitoria da selecdo confirmada, a vida da Saara voltou ao normal. Em cinco minutos, todas as

o 20
lojas j4 estavam abertas”.

Ainda como mostra de um jornalismo mais critico, o colunista Roberto Assaf em
‘Conselho aos Navegantes” (JB, 14/06/02, caderno de esportes, p.6) critica algumas opinides
expressas na Secdo de Cartas bem como algumas colunas assinadas que protestam contra o
futebol e conclui: ‘O Brasil, acredite, ndo ficard melhor nem pior se a selecio ganhar ou
perder o Mundial. Mas pode ter a certeza de que sem o futebol haveria ainda mais

desemprego e miséria no pais. E menos alegria, € claro.” Este tipo de afirmacgdo se vincula a

%0 Saara é um popular centro comercial localizado na cidade do Rio de Janeiro.
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académico e se popularizou na midia como uma opinido ‘culta” durante vdrias participagdes

do Brasil em copas apés a ditadura.”’

As narrativas jornalisticas sobre o futebol no Brasil estdo em processo de mudanga.

Notamos a permanéncia de narrativas ainda apegadas a afirmacdo da identidade nacional e

outras que tentam, de certa forma, desmistificd-las. Nao é por acaso que cada vez mais os

jornais estdo dando voz aos especialistas e estudiosos do futebol. No entanto, quanto mais a

selecdo se aproximava do jogo final as narrativas de valorizacdo do ‘estilo nacional de

futebol” e o acionamento da memdria das grandes vitdrias e idolos do passado vdo ganhando

espaco. Pequenas colunas sobre jogadores brasileiros campedes do mundo sdo colocadas na

véspera da final (JB 30/06/2002). O jornalista Joaquim Ferreira dos Santos afirma na véspera

da final que:

final:

‘O Brasil fez sua parte. Depois de ganhar em 94, ter tido uma convulsdo em 98, a selecdo de
Felipe Scolari veio ofensiva, com um bando de malabaristas elétricos honrando a tradi¢do de
Garrincha, Pelé, Jair, Rivelino e outros mdagicos da bola. O gol de Ronaldinho contra a
Turquia na semifinais, o drible pedalada com que Ronaldinho Gatdcho entortou a defesa da
Inglaterra, a matada no peito e a virada de Rivaldo contra a Bélgica, todas essas jogadas ja
estdo entronizadas na galeria das cenas inesqueciveis da temporada, gemas de um futebol em

esséncia divertido e leve.”(JB: 30/07/2002, p. 7)

O colunista Armando Nogueira, na esteira da euforia, dizia também na véspera da

‘{O] futebol brasileiro € isso mesmo: centelha pura. Tal como um verso, que vem de um sopro
divino, o drible, o passe de curva ou de calcanhar sdo invengdes que a razdo desconhece.Um
drible de Ronaldinho Gaticho € o retrato perfeito do proverbial jeitinho brasileiro, que hoje,
mais do que nunca, hd de fazer a diferenca. Pro bem da fantasia, pro bem do sonho. Amém”

(JB: 30/07/2002, p. 9).

Apesar dos arroubos de filiagdo romantica presente nos textos acima, devemos

observar que a manchete do Caderno de esportes fez a chamada para a final da Copa

2! Observamos que este tipo de opinido comeca a ser criticada no meio académico a partir da década de 80. Ver
Da Matta (1982).
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deu por razdes Obvias. Ronaldinho, atacante com um expressivo ndimero de gols na
competicdo, Kahn apontado como o melhor goleiro. Apesar disto, poderiamos questionar: por
que aqui o jornal ndo destacou em suas manchetes a emulagcdo entre os estados-nacdes? Se
observarmos as matérias da selecdo brasileira durante a fase de desconfianca sobre a selecado e
mesmo quando comecou a lograr sucesso, iremos ver que o destaque foi dado a ‘Familia
Scolari”, ao desafio herdico que Ronaldinho tinha que ultrapassar pelo insucesso na final da
Copa do Mundo de 1998 e as criticas relacionadas com questdes técnicas e tdticas adotadas na
selecdo. Ndo se pode esquecer que as vitdrias com jogadas estéticas, tal como a de
Ronaldinho gadcho sobre a Inglaterra, esvazia de certa forma todo o debate técnico e tético
para enaltecer ‘as caracteristicas naturais do jogador brasileiro” e as singularidades do ‘hosso

futebol”. Todavia, tal caracteristica vem perdendo seu aspecto de homogeneidade ou

dominancia na constru¢io das narrativas.

O jornalista Aydano André Motta escreve, por exemplo, um artigo de trés colunas
ocupando boa parte da pagina direita, intitulado ‘“Aos estetas do futebol a vapor”, criticando
as interpretacdes do futebol brasileiro a partir do memoravel passado. Ele chama a atengdo
que ‘{H]4 pelo menos um par de décadas, nenhum resultado consegue agradar a uma parcela
robusta da torcida- além de um quinhdo influente da crénica esportiva” (JB: 23/06/2002,
caderno de esportes, p. 3). Continua sua argumentacio dizendo que a amargura move 0 nosso
cotidiano esportivo que se potencializa com a exaustdo da repeticio dos memordveis passes,

jogadas e gols de Didi, Gérson, Pelé e Garrincha. Sentencia em tom de exortagdo:

‘Qualquer que seja o destino brasileiro na Copa de 2002, deve-se consignar: serd pelos séculos
afora um prazer assistir ao futebol a vapor, aquelas imagens espetaculares, quase fic¢do. O
eterno show de bola. Mas j4 passou da hora de encerrar comparagdes. Nao hd como medir o
jogo de hoje baseado no de ontem. [...] A separar os dois, hd um abismo de evolucdo
tecnolégica, cientifica que transfigurou o esporte. E como comparar tijolo com vaca. [...]
Ronaldinho, Rivaldo, Ronaldinho Gaicho e alguns (poucos) outros ndo merecem ser
condenados pela época em que vivem. S@o craques incontestdveis, como demonstram suas
biografias. Sdo o verdadeiro futebol brasileiro - o que ganha. Ao contrario de Denilson, essa
inutilidade rebolativa que emplacou a segunda Copa consecutiva como reden¢do moderna do

futebol a vapor. Até a China consegue anuld-lo.”(JB, 23/06/2002, caderno de esportes, p. 3).

O tom emocional do artigo representa uma espécie de voz de exortagdo aos que

avaliam o futebol do presente pela memoria - que € sempre reconstruida, atualizada e editada
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reacdo de critica interna ao jornalismo esportivo e, talvez, um embate entre geracdes de
. . . 22 - . .
jogadores, torcedores e jornalistas.”” Reagdes desse tipo talvez estejam formando parte de um

movimento que pretende colocar a se¢do de esportes afinada com a ideologia da profissdo.

5 - Consideracoes Finais

Esse debate se torna importante para o campo da teoria da comunica¢@o na medida em
que os meios de comunica¢do de massa — no caso, os jornais - foram elementos fundamentais
na constru¢do das comunidades imaginadas, no sentido de Benedict Anderson. Os jornais, por
exemplo, se tornaram fonte de pesquisadores de diferentes dreas (sociologia, histdria,
comunicacdo, educagio fisica e outras) para estudar o tema da construcio nacional.”® Nesta
direcdo a reflexdo sobre o papel da imprensa esportiva como formadora de cultura é
fundamental para que possamos observar como os jornais ratificam e constroem mitologias e
discursos identitdrios, apesar da objetividade jornalistica que se constitui num dos pilares da

profissao.

Temos que admitir que estamos partindo do pressuposto, presente em vdrios estudos
sobre futebol e identidade, que a narrativa jornalistica tinha no passado, principalmente a
partir da Copa de 50, um cardter mais homogéneo e totalizante em torno do projeto nacional.
No entanto, poderiamos questionar até que ponto as narrativas jornalisticas sobre as
participacdes nesses eventos assumiu esse cardter homogeneizante no passado. Pois, se
partimos de outro pressuposto presente nos estudos culturais que afirma que ndo existe cultura
pura e nem homogénea, e que tais constru¢des sao frutos de embates, pensamos que seja
necessdario que revisitemos os jornais de outras copas com o olhar voltado para as
transformacgdes da narrativa esportiva no sentido comparativo para constru¢do de uma sécio-

génese desta especialidade jornalistica.

Uma das questdes colocadas por Micael Herschmann no relato do trabalho de Helal e

Gordon na Compds 2001 era a seguinte: ‘por que ao transformar o futebol em produto ndo

*Ver o debate em torno do futebol de ontem e o de hoje iniciado na imprensa pelo artigo de Joaquim Ferreira
dos Santos (JB: 7/10/2001, p. 33), que considerava o futebol de 70, visto pelos videos-teipes, chato, mediocre
e que naquela época era muito facil de se jogar. Rapidamente o artigo gerou resposta na coluna do Tostdo e a
critica de Augusto Nunes na edi¢do do JB: 14/10/2001, p. 26.

0 Grupo de trabalho, Deporte y Sociedad da CLACSO - Consejo Latinoamericano de Ciéncias Sociales — do
qual os autores do presente artigo sdo membros, tem a narrativa jornalistica como um dos principais objetos de
andlise para observar como ela se articula na construcdo das identidades via esporte.
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andlise do material impresso sobre a Copa do Mundo de 2002, terifamos que pensar melhor
sobre isso. Nao € uma questdo facil. Implica pensar se o "mercado" atual poderia ser visto
como dominio totalizante, em "estado nacional", "territério nacional", "cultura nacional".

Dificil pensar num "produto” associado a esses dominios.

Outra questdo colocada por Herschmann dizia respeito ao fato de que ha novos ritos de
sacralizagcdo do futebol, especialmente mididticos, como a imagem de Ronaldinho. Segundo
Herschmann, ‘Ronaldinho é um idolo adorado em todo planeta e nem por isso deixa de ser
idolatrado, sacralizado como herdi nacional.” E af ele indaga: ‘sua biografia, como a de todo
her6i, ndo € certamente uma forte referéncia na constru¢do de identidades coletivas,
nacionais?” Acreditamos que nossa andlise responde esta questdo, apesar de que continuamos
necessitando de mais pesquisa empirica (além de material de jornal, material televisivo,
entrevistas etc.) para se ter uma idéia melhor. Consideramos em nossa andlise que idolos
como Ronaldinho sio cada vez menos "her6is nacionais". E como se o Ronaldinho fosse mais
da Nike do que do Brasil. Os jogadores mais importantes estdo cada vez mais associados ao
"jet set" internacional: vivem na Europa e fazem contratos miliondrios com multinacionais.
Muito diferente do futebol até a década de 70. Tudo ganhou dimensdes muito mais
"globalizadas". Cremos que um sintoma é sempre voltar a tona essas idéias de formar uma
selecdo brasileira formada por jogadores que atuam no Brasil, porque os "estrangeiros" "nao
honram a camisa amarela", "ndo estdo mais interessados, porque ganham muito dinheiro 14

24
fora", etc.

O futebol, pensamos, ainda opera como um mecanismo integrador/totalizador. No entanto,
os agentes do universo futebolistico, ndo mais trabalham no sentido desta associacdo, ou pelo
menos da maneira clara e conscientemente dirigida como na época do Madrio Filho. Essa
associacdo aparece de forma difusa -- numa narracdo do locutor da Rede Globo de Televisao,
Galvao Bueno, por exemplo; numa cronica "saudosista" do Armando Nogueira; no desabafo
dos torcedores quando a selecdo perde jogos ou se apresenta mal. Mas ao mesmo tempo, ha
todo um outro discurso que fala de uma outra coisa, absolutamente diferente: futebol-

mercado, futebol como um '"negdcio", marketing, clube-empresa, internacionalizacio,

* Poderfamos lembrar o Ayrton Senna. Mas o Senna é um caso totalmente diferente. Ele tinha um
comportamento especial. Sempre investiu muito em sua associacdo com simbolos nacionais, como a bandeira
brasileira, por exemplo. E como se "recusasse” a ser um produto. Veja a diferenga da forma como o povo
encarou o Senna e o Piquet. O Piquet apesar de ser excelente (quase tdo bom quanto o Senna), nunca teve o

mesmo investimento nessa relacdo com o Brasil.
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vez menores”, >
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