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1 - Introdugéo

A derrota do Brasil para a Franca na final da Copa do Mundo de 1998 suscita algumas
guestdes sobre as narrativas de construcdo de conquistas e derrotas e a representacdo social dos
idolos na modernidade. Sendo assim, pretendo analisar a forma como foram narrados 0s
acontecimentos que marcaram a derrota da selecdo e a cobertura do noticiario esportivo sobre o
jogador Ronaldinho durante a Copa do Mundo de 1998°. Esta anélise torna-se importante por
duas razbes. Primeiro porque entendo que a dramatizacdo de um fato é, frequentemente, mais
importante do que o fato em si na compreensdao dos principios que norteiam o imaginario
coletivo. Segundo porque um olhar cuidadoso sobre o material jornalistico impresso nos ajuda a
entender os recursos acionados pela midia na construcdo da trajetéria mitica do herdi na
modernidade.

Este ensaio esta dividido em trés partes. Na primeira faco uma apresentacdo sucinta da
relacdo entre midia e sociedade com a intencdo de tracar as bases para um entendimento do
esporte moderno como um fendmeno “midiatizado”. Na segunda, analiso a forma como a derrota
para a Franca foi socialmente construida no Brasil e na terceira o foco recai sobre a
representacdo social dos idolos tendo como fonte de analise precipua a narrativa mitica do

“drama” que envolveu o jogador Ronaldinho na partida final contra a Franga.

! Uma versdo reduzida das idéias aqui apresentadas foi publicada na secdo Opinido do Jornal do Brasil em
27 de julho de 1998.

2 Foram pesquisados os Jornais O Globo e Jornal do Brasil. Agradeco aos meus bolsistas de iniciacio
cientifica da Uerj, Fabio Borges e Rodrigo Abreu, pela coleta e sistematizacdo do material impresso que
incluiu além dos jornais citados, o Jornal dos Sports e algumas edicdes da Revista Veja e da IstoE.



2 - Midia, Sociedade e Esporte

Uma das criticas classicas mais recorrentes elaborada pelos estudiosos da cultura de
massa diz que, com o advento dos modernos meios de comunicacdo de massa - 0 que hoje
convencionamos chamar de midia - a cultura popular, essencialmente transmitida por contatos
pessoais, espontanea e criativa, deixa de existir, j& que aqui, no universo da inddstria cultural,
exige-se que um numero reduzido de pessoas produzam “cultura” para uma grande maioria. Se
para alguns, a cultura de massa colocava ao alcance do “homem comum” uma riqueza cultural
até entdo limitada a pequenos grupos de elite, para os criticos, a modernidade estaria destruindo
aspectos primordiais de representagdes e identidades culturais genuinamente populares. Muito
em voga nos anos 60 e 70, este debate que chegou a dividir os contendores em dois grupos
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distintos alcunhados exemplarmente por Umberto Eco de “apocalipticos “ e “integrados”,
necessita ser revisto nesta virada de milénio j& que ele ndo consegue mais explicar os fenébmenos
cada vez mais complexos da chamada sociedade moderna dos anos 90°. Afinal, o “popular” ¢ o
“massificado” ou “espetacular”, o publico “passivo” e os atores “ativos” se encontram cada vez
mais fundidos dentro de uma dimensdo que podemos chamar de cultura da modernidade.

O tom frequentemente apaixonado daquele debate deveu-se, certamente, as novidades e
mudancas de costumes e reorganizacdo de tempo e espaco que o desenvolvimento da midia
provocou na sociedade. Hoje, as teorias sobre comunicacdo de massa adotam uma perspectiva
que busca mostrar que, como qualquer cerimdnia tribal, os espetaculos modernos também
necessitam de testemunhas (pUblico) para legitimar seus eventos’. Mais do que meros

espectadores passivos, estas testemunhas sdo parte integrante da “cerimonia espetacular”. Assim,

midia, publico, idolos, fés, individuo an6nimos e celebridades, artistas e audiéncia, a0 mesmo

® Para uma analise deste debate ver as coletaneas organizadas por Rosenberg, B. e Manning-White, D.
(1973), Costa Lima, L. (1982), Cohn, G. (1975) e a obra de Eco, U. (1979). A perspectiva “integrada”,
assim batizada por Eco, enfatizava os beneficios causados pela democratizacdo da informacdo e pela
homogeneizacéo cultural da modernidade.



tempo em que fazem parte de dimensdes socio-existenciais diferenciadas, coexistem dentro de
um universo integrado onde uma parte néo faz sentido sem a outra.

A perspectiva adotada aqui é a de que midia e sociedade moderna ndo podem ser
entendidas como departamentos autbnomos, independentes entre si: a sociedade moderna €, em
dltima instancia, uma sociedade “midiatizada”. A midia seria, assim, um espago privilegiado de
producdo de discursos sociais e 0s espetdculo esportivos modernos um dos emblemas mais

visiveis deste processo de “midiatiza¢do” de eventos culturais.

3 - A Construgéo Social da Derrota na Copa do Mundo de 1998

A Copa do Mundo é um excelente momento para se refletir sobre o significado do
futebol no Brasil, ja que, nesta época, as manifestacdes deste esporte tornam-se muito mais
intensas e dramaticas. Se pertencer a uma comunidade é “partilhar um nome, uma histéria e uma
consciéncia mutua” (Gusfield in Burke, 1989, p.30), o futebol promove com exemplar eficiéncia
esta consciéncia, especialmente durante uma Copa do Mundo. De fato, neste periodo, alternamos
estados de éxtase e de agonia e invertemos muito dos valores do nosso cotidiano. As ruas da
cidade, por exemplo, transformam-se em um espaco rico em demonstracOes e exaltacGes de
carater ludico, estimulando um forte sentido de ser membro da comunidade. Neste periodo, o
espaco publico torna-se de dominio privado, intimista, com desconhecidos comunicando-se entre
si em total frenesi. Com poucas oportunidades para manifestacGes coletivas de sentimentos
intensos, o homem moderno encontra neste espetaculo esportivo, uma experiéncia Unica e
singular que ganha uma dimensédo simbodlica ainda maior em um pais onde a totalidade, o sentido
patriotico e a identidade nacional sdo mais facilmente atingidos nas esferas informais (DaMatta,

1979)°.

*Ver Lasch, C. (1983) e Rocha, E. (1995). Este Gltimo propde um novo modelo de analise da IndGstria
Cultural, ao qual denomina de “perspectiva etnografica”.
® Para uma anélise das manifestac@es culturais do futebol no espaco urbano ver Helal (1996).



A Copa do Mundo de 1998 tinha uma particularidade especial para os brasileiros. Unico
pais a sagrar-se campedo da competicdo por quatro vezes, a conquista do pentacampeonato seria
a consagracao “definitiva” do Brasil como o “pais do melhor futebol do mundo”, ja que esta era a
ultima Copa do século.

Campedo em 1994 e com Ronaldinho eleito por duas vezes consecutivas, em 1996 e
1997, o melhor jogador do planeta, a selecdo brasileira era apontada pela imprensa internacional
como a favorita para ganhar mais uma Copa do Mundo. No decorrer da competicdo, algumas
fracas atuagdes do selecionado tiraram do Brasil este favoritismo. No entanto, ap6s a vitdria nos
pénaltis contra a Holanda nas semifinais, o clima de euforia tomou conta de vez dos brasileiros e
algumas edi¢Bes da midia adiantaram os atributos que, porventura, seriam mais acionados em
caso de vitdria na final: a forca e a grandeza da mistura de racas no Brasil®. Se na derrota de 50
estes predicados tinham sido acionados de forma negativa, nas conquistas das Copas eles foram,
quase sempre, utilizados de forma positiva’. A vitoria ndo veio e curiosamente foi a Franca que
terminou por fazer uso de atributos multiétnicos no discurso da conquista, 0 que demonstra como
0 esporte de massa - no caso, o futebol - expressa, de forma peremptdria, conflitos e sentimentos
intensos latentes em uma cultura.

No entanto, a derrota da nossa selecdo ndo trouxe a tona , desta vez, a questdo da
miscigenacdo racial do Brasil. Tristes e perplexos, diante de um fato inesperado, os brasileiros
foram, pouco a pouco, construindo as razfes para a derrota e terminaram por eleger um vildo

principal: a mercantilizagdo do futebol. Rumores e boatos de que o time teria “entregue o jogo”

® Refiro-me especialmente  edicdo do Jornal Nacional da Rede Globo do dia 11 de julho de 1998, véspera
da decisdo.

" Sobre as representacdes sociais da derrota de 50 ver Perdigao (1986) e sobre esta derrota e a conquista do
tricampeonato em 1970 ver Vogel in DaMatta (1982). Ver também Gordon Jr. (1996 e 1995) e Soares
(1998) para uma discussdo sobre as representacdes do negro na formacdo da identidade nacional através do
futebol.



mediante uma quantia fantastica de dinheiro oferecida pela FIFA ou pela Franga®; ou de que a
Nike teria forcado Ronaldinho a entrar em campo sem condigdes fisicas, passaram a fazer parte
das conversas do nosso cotidiano na semana ap6s a final. No primeiro caso, estamos diante de
um raciocinio conspiratdrio que parece nos dizer que ndo valeu a pena torcer pela selecdo, pois 0
universo do futebol é formado por dirigentes corruptos e jogadores mercenarios. J& no segundo
caso, 0s jogadores sdo inocentados e fazemos entdo um apelo aos dirigentes e patrocinadores
para pensarem mais nos atletas como seres humanos e ndo como maquinas. Talvez por ser mais
verossimil, esta segunda versdo foi a que ganhou espaco na midia. Porém, em ambas narrativas,
fomos derrotados pela comercializagdo do futebol.

Curioso é que a derrota ndo pode ser explicada simplesmente porque um time jogou
melhor do que outro. Utilizamo-nos freqlientemente de explicacfes que transcendem o campo de
jogo. Afinal, somos o “pais do futebol”, quatro vezes campedo do mundo e ber¢o do atleta do
século. Orgulhamo-nos disto e depositamos na selecdo muito mais do que uma simples vontade
de vencer uma partida de futebol.: fazemos dela um simbolo dos nossos desejos e temores. Por
isso, as construcles das vitérias e das derrotas da nossa sele¢cdo sejam tdo reveladoras de
sentimentos mais profundos, que ndo se esgotam em analises técnicas de partidas de futebol.

Ao explicar a perda do pentacampeonato com um discurso que acusa a mercantilizacao
do futebol, a construcdo mitica da derrota na Franga tocou em aspectos paradoxais que
permeiam, de forma implacével, o espetaculo esportivo moderno. Afinal, trata-se de um evento
que combina imagens e atitudes aparentemente antagdnicas que nos remetem a idéia ora de lucro,
ora de paixdo, ora de profano, ora de sagrado. S6 que com a derrota, 0 imaginario coletivo

brasileiro concentrou o seu foco primordialmente no lucro e no profano e terminou por gerar um

8 Esta “noticia” foi veiculada pela Internet e ganhou contornos dramaticos no imaginario coletivo brasileiro
para explicar a derrota.



abismo muito grande entre os torcedores e a complexa rede de negdcios que se forma em torno

do esporte®.

4- A Representagéo Social dos Idolos

No bojo da narrativa mitica da derrota na Franga, despontou uma outra que fala da
representacdo social dos idolos, figuras fundamentais na producéo dos eventos de massa e que
exercem um enorme fascinio na comunidade. De fato, um fenbmeno de massa ndo consegue se
sustentar por muito tempo sem a presenca de “herois”, “estrelas” e “idolos”. Sdo eles que levam
as pessoas a se identificarem com aquele evento. Eles representam a nossa comunidade,
frequentemente sobrepujando obstaculos aparentemente intransponiveis.

De saida, uma diferenca basica entre idolos do esporte e idolos de outros universos,
como musica e dramaturgia, se mostra reveladora. Enquanto os primeiros frequentemente
possuem caracteristicas que os transformam em herdis, os do outro universo raramente possuem
estas qualidades. A explicacdo para este fato reside no aspecto agonistico, de luta, que permeia o
universo do esporte. O “sucesso” de um atleta depende do “fracasso” do seu oponente. E uma
competicdo que ocorre dentro do proprio universo do espetaculo. Ambos, idolos do esporte e
idolos da masica, se transformam em celebridades, porém, s6 os idolos do esporte sdo
considerados “herois”. Edgar Morin (1980) e Joseph Campbell (1995) chamam a atencdo para a
diferenca entre celebridades e herdis. Enquanto os primeiros vivem somente para si, 0s herdis
devem agir para “redimir a sociedade”.

A narrativa classica em torno da figura do herdi fala de luta, superagdo de obstaculos

aparentemente intransponiveis e de redencédo e gloria de um povo. O herdi tem que cumprir sua

® Observemos que quanto mais o esporte se profissionaliza e transforma-se em uma grande inddstria, maior
a necessidade de se entender o0 amadorismo e a paixao dos torcedores. Do ponto de vista sociolégico, estes
confrontos entre o profissional e o amador, entre o lucro e a paixdo, entre o sagrado e o profano,
transformam o universo esportivo em um emblema da convivéncia de sentimentos antagdnicos relevantes
para se compreender os dilemas da modernidade.



missdo: conceder dadivas aos seus semelhantes. Conforme colocou Campbell (1995:36) “o heroi
parte do mundo cotidiano e se aventura numa regido de prodigios sobrenaturais; ali encontra
fabulosas forcas e obtém uma vitoria decisiva; o heroi retorna de sua misteriosa aventura com o
poder de trazer beneficios aos seus semelhantes”.

Esta caracteristica do “idolo-herdi” acaba por transformar o universo do futebol em um
terreno extremamente fértil para a producdo de mitos e ritos relevantes para a comunidade.
Dotados de talento e carisma, o que os singulariza e os diferencia dos demais, estes “herois” sdao
paradigmas dos anseios sociais e através das narrativas de suas trajetorias de vida, uma cultura se
expressa e se revela (Helal e Murad, 1995).

Assim, a selecdo brasileira chegou a Franca depositando as suas esperancas em duas
estrelas: Romario e Ronaldinho. O primeiro, idolo maduro, her6i da conquista do tetra. O
segundo, um mito internacional, o melhor do mundo por dois anos consecutivos, um
“fendmeno”, como é conhecido na Italia, que tinha a missdo de mostrar os seus “super poderes”
na competicdo mais importante do universo do futebol e ajudar o Brasil a conquistar o
pentacampeonato. Com a saida precoce de Romario, a misséo herdica da conquista volta-se toda
para Ronaldinho. idolo mundial e estrela maior do time, faltava ainda a ele a alcunha de herdi da
selecdo. Aos 21 anos, muito rico e famoso, Ronaldinho - o “intermediario entre os homens e os
Deuses” - teria sucumbido na partida final as intensas pressdes depositadas na representacao de
sua figura. E aqui cabem algumas observagdes.

Durante a Copa, Ronaldinho foi o centro das aten¢des no noticiario esportivo. Com
atuacbes consideradas razoaveis pela critica especializada, a midia ora especulava sobre
problemas no seu joelho esquerdo, ora sobre ele “estar acima do peso” e até sobre uma possivel
crise no relacionamento com a namorada para justificar o rendimento abaixo do esperado pelos
fas. A juventude, o intenso assédio da imprensa e dos fas, a fama e a riqueza precoce, quando

citadas, ganhavam contornos miticos que faziam de Ronaldinho um ser ainda mais especial,



capaz de realizar fagcanhas inéditas que até entdo nenhum outro tinha conseguido. Assim, a
imprensa ressalta a sua “maturidade de veterano” e diz que ele é “incapaz de fazer promessas
mirabolantes e deitar falacio sobre adversarios s6 para chamar aten¢do da midia. E um astro
natural e, com isso, 0 mundo o reverencia” (Jornal do Brasil , 23/06/98). A midia recorre ainda a
comentarios de idolos do passado sobre sua personalidade “madura”, como por exemplo no
destaque dado a esta afirmacdo de Zico: “ele ¢ muito tranqiiilo, tem personalidade, parece estar
preparado para toda esta cobranga mesmo com 21 anos de idade”(Jornal do Brasil, 02/07/98).

E verdade, no entanto, que em outras ocasides, estas caracteristicas - juventude, assédio
da imprensa e dos fas, fama precoce - eram vistas como obstaculos ainda a serem superados pelo
candidato a her6i.’® Porém, nesta alternancia de atitudes em relacio a estas mesmas
caracteristicas, a tendéncia predominante na midia até a partida final era a énfase na condi¢do de
“veterano”, de “ jovem, mas maduro”, de “preparado para superar desafios”, do extraordinario
jogador.

No dia do jogo contra a Holanda, pelas semifinais, ficamos sabendo, por exemplo, que
Ronaldinho desejaria dedicar o titulo mundial para as criangas do Brasil: “o que Pelé fez quando
marcou o milésimo gol, Ronaldinho pretende repetir 29 anos depois, caso o Brasil venga hoje a
Holanda e no domingo conquiste a Copa: dedicar o titulo as criangas carentes do Brasil”(Jornal
do Brasil, 07/07/98). Assim, na “cronica da vitdria anunciada”, relembramos do gesto de Pelé no
passado e comegamos a preparar o “coroamento” de Ronaldinho como o novo “rei do futebol”.
Nesta mesma edicao, ficamos sabendo ainda que “o Fendmeno esta tranqiiilo. A ansiedade, que
existe ndo fica muito evidente na fisionomia ou no olhar. ‘Estou aqui para ajudar. A Selegdo ¢é
um grupo e ndo depende apenas de mim’”’(Jornal do Brasil, 07/07/98). Tranqiiilidade, humildade

e altruismo sdo caracteristicas que vdo compondo o perfil da conduta exemplar que exigimos do

1% Ver por exemplo a coluna de Sergio Noronha “Neném Dod6i” no Jornal do Brasil de 27 de junho de
1998, a de Oldemario Touguinh6 “A Dor do Sucesso” no Jornal do Brasil de 30 de junho de 1998 e a
entrevista do jogador Dunga, capitdo da selecdo, publicada no Jornal do Brasil de 2 de julho de 1998.



candidato a her6i. Porém, ao mesmo tempo em que demonstra estas qualidades, Ronaldinho néo
deixa de lado a ambigdo de ser sempre o melhor, de se superar, de quebrar recordes: “com 21
anos posso ser bicampedo mundial agora e, como sou jovem, chegar a quebrar algum recorde. O
Zagallo se orgulha de ser tetra e quer o penta. Eu também posso chegar a isso, somente como
jogador. Nao gosto de ficar fazendo projetos, mas esta possibilidade existe”. Mais uma vez, a
pouca idade é valorizada como um atributo que o distingue dos demais idolos sendo
complementada com uma atitude madura, serena e humilde.

Apos a vitoria nos penaltis e com uma boa atuagdo de Ronaldinho contra a Holanda, a
narrativa da midia ganha contornos nitidos para transforma-lo no herdi que tinha a missdo de
trazer o pentacampeonato para o Brasil:

“Ado mesmo tempo em que driblava zagueiros, marcava gols e fazia jogadas
inesqueciveis, Ronaldinho se acostumou a ouvir todo tipo de critica. Diziam que o
craque estaria acima do peso. Afirmaram que Ronaldinho ndo estaria jogando na Copa
do Mundo o que se espera de um jogador considerado o melhor do mundo. Até
intromissdes em seu namoro com a modelo Suzana werner, Ronaldinho teve que ouvir. A
resposta aos criticos - muitos deles, exagerados - veio apés os 120 minutos jogados
contra a Holanda(...)Ronaldinho sabe que sempre esteve ligado a cobrancas. O falatorio
em torno de seu nome aumentou na Copa. Praticamente todas as revistas esportivas da
Europa estampam a foto do craque na capa. ‘Aprendi a conviver com cobrangas. Foi
assim quando fui para o Internazionale. Diziam que eu ndo me adaptaria ao estilo do
futebol italiano, que tem marcagdo mais dura que na Espanha’” (Jornal do Brasil,

08/07/98.

Monta-se, assim o palco para o0 surgimento do super her6i. Jovem, extremamente
talentoso, humilde mas ao mesmo ‘“ambicioso”, “maduro”, acostumado a “conviver com
cobrangas”, Ronaldinho era a grande esperanca dos brasileiros ¢ o temor dos adversarios:
“embora muita gente diga que ele ainda ndo desencantou neste Mundial, Ronaldinho impde

respeito. E temor. E como se todos os adverséarios temessem que o vulcio despertasse, por azar,



justamente durante suas partidas contra o Brasil” (Jornal do Brasil, 10/07/98). Na edicdo de 12
de julho de 1998, dia da partida final contra a Franca, o jornal O Globo destaca uma foto do astro
posando com um péster de Madre Teresa de Calcutd, enfatizando que Romario fez 0 mesmo em
1994 e que a foto seria doada & manutencao do hospital com o nome da religiosa, na india. Ora, 0
“hero6i do penta” repetindo o gesto do “herdi do tetra”. A saga do her6i ndo termina e deve ser
continuada por alguns eleitos.

Ciente de sua missdo, Ronaldinho diz que esta “disposto a morrer em campo. Nao
importa se esta doendo o joelho ou o tornozelo, o que importa ¢ o jogo™*'. E a edicdo da midia
complementa: “o melhor do mundo espera corresponder as expectativas de 160 milhoes de
brasileiros e conquistar o penta hoje”(O Globo, 12/07/98).

O Brasil perdeu de 3 a 0 para a Franca e Ronaldinho, como todo o time, teve uma
atuacdo muito fraca. E ai comegamos a montar um outro palco para a saga do her6i. Algumas
passagens merecem ser destacadas por serem paradigmaticas da forma como a midia explicou o

“fracasso” do “mito”.

“O fenomeno ¢ muito mais humano do que gostaria a brava gente brasileira.
Ronaldinho sentiu a pressdo de ser o melhor do mundo e estar decidindo o Mundial.
Teve problemas neurovegetativos (segundo o jargdo médico) que resultaram em
complicacBes estomacais e até convulsbes - tudo causado pela ansiedade (...) Aos 21
anos, o Fendmeno sentiu 0 peso das cobrancas. A juventude do maior craque brasileiro

é uma razoadvel explicacdo para seu mau desempenho” (Jornal do Brasil, 13/07/98)

“Solitario na concentragdo, Ronaldinho passava horas a fio navegando na Internet,
onde entrava em grupos de conversacdo (..) O certo é que foi ali, diante de um
computador, que Ronaldinho extravasou suas emog¢fes em momentos de alegria e de

tristeza - coisa pouco usual para um jogador de 21 anos. Por mais que gostasse de

1 Na Grécia antiga era o desejo do guerreiro morrer jovem em batalha para poder ser mitificado como
herdi. Ver Vernant (1978)
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informética ou que visse naquilo uma terapia ocupacional,. Ronaldinho fez do
computador e ndo de algum companheiro, seu maior amigo na concentracdo” (O Globo
14/07/98)

“As vésperas da partida contra a Dinamarca, 0os empresarios do jogador comecaram a
temer por Ronaldinho. Sabiam que ele ndo tinha coisa alguma nos joelhos que pudesse
comprometer suas atuagOes e estranhavam o fato de ele ndo manter a regularidade(...)
‘O Ronaldo puxou para ele a responsabilidade de levar o Brasil ao titulo. A saida do
Romaério aumentou a responsabilidade e ele acabou vencido pelo lado emocional. Ele foi
um guerreiro e fez o que péde’ - disse Pitta”(empresario do jogador). (O Globo,
14/07/98)

“Nélio, pai de Ronaldinho e acostumado a so ter boas noticias do craque, teve uma noite
de pesadelo. Viu o seu filho, chamado por muitos de Fenémeno e tratado pela midia
como um super-homem cercado de dinheiro e belas mulheres, se transformar de novo no
menino desamparado em busca do colo paterno - ele passou em claro a noite da derrota
(...) ‘Ronaldo ndo parava de chorar, sé queria ficar abracado comigo. Dizia: me abraga
pai, por favor. Acordava toda hora e pedia mais abrago, mais carinho, ele praticamente
dormiu abracado comigo. Ficava repetindo que queria dar essa Copa ao Brasil, eu
queria pai. Foi horrivel’, disse o pai do maior jogador do mundo, que viajou no avido da
selecdo (...) Na hora da dor, S6nia (mde do jogador) também transforma o jovem
Fenémeno de 21 anos em crianca carente. ‘E hora da familia dar uma forca para o

menino ”’(Jornal do Brasil, 14/07/98).

“A maneira como Ronaldinho atendeu a imprensa ontem, por tras das graades do
condominio em Jacarepagua, reflete o estado do espirito do craque. ‘Parece que estou
numa prisdo. Estdo tentando botar em mim a culpa pela derrota’, protestou (...) ‘Ele é
apenas um garoto de 21 anos que tem o direito de levar uma vida um pouquinho

normal’, pediu o empresario do jogador Reinaldo Pitta” (Jornal do Brasil, 17/07/98)

Nestas passagens observamos que na “derrocada” do idolo, os fas “descobrem” que o
mito é um “mortal”, um “homem como outro qualquer”, que tem suas fraquezas, passa mal,

dorme abragado ao pai nos momentos dificeis, sofre de soliddo, sente-se aprisionado e ainda, de
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forma emblemdtica, trata-se apenas de “um menino”. Assim, na “queda” do idolo, presenciamos
a sua “humanizagdo”. Ao invés do super-homem Ronaldinho, “descobrimos” Ronaldo, o homem,
o mortal. Os f&s se familiarizam com ele e muitos querem Ihe dar colo™.

Nesta inversdo, abrimos, sem nos darmos conta, 0 caminho para a trajetéria herdica do
idolo Ronaldinho. O mito do super-homem, o das histérias em quadrinhos, por exemplo, exerceu
todo o seu fascinio justamente por ele viver entre 0os homens sob as falsas vestes do jornalista
Clark Kent. Conforme anélise do escritor e tedrico da comunicagdo, Umberto Eco, Clark Kent é
um tipo “aparentemente medroso, timido, de mediocre inteligéncia, um pouco embaragado,
miope” e, por isso mesmo, através de um processo de identifica¢do, qualquer um pode nutrir
“secretamente a esperanga de que um dia, das vestes da sua personalidade, possa florir um super-
homem capaz de resgatar anos de mediocridade” (Eco, 1979: 247/248). E como se o problema de
Ronaldinho aproximasse o idolo dos fas, que o véem, neste momento, como um tipo comum,
aumentando, assim, a identificacdo e lancando as bases para sua trajetoria heroica, ja que, em
tese, as provagOes sdo concebidas para ver se o pretendente a herdi pode realmente ocupar o
“cargo”. Pelo menos, neste instante, o idolo cumpre a fungdo de agrupar em torno da sua figura
as diferencas de uma sociedade que se solidariza com seu drama.

Além de seu extraordinario talento, o que o singulariza dos demais “astros” de sua
geracdo, Ronaldinho tornou-se “fendmeno”, por ter construido em tdo pouco tempo de vida, uma
trajetoria marcada por contratos milionarios e uma expressiva popularidade internacional. Foi
preciso experimentar um “fracasso”, para que a sociedade se desse conta de que por detras da
figura mitica do idolo, encontra-se 0 homem - ou o “menino” - Ronaldo. E, a partir dai, montar

uma outra trajetoria para o mito do heroi.

2 A imagem de Ronaldinho como um menino aparece diversas vezes inclusive em analises de alguns
colunistas. Ver, por exemplo, o artigo “Apenas um Jovem” de Paulo César Vasconcellos (Jornal do Brasil,
15/07/98) e o artigo “Pobre Rapaz Milionario” de Villas-Bbas Corréa (Jornal do Brasil, Secdo Opinido,
26/07/98).
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Desta forma, o processo de humanizacdo do mito elaborado pela sociedade
imediatamente ap6s o “fracasso” do craque na final da Copa do Mundo, langa as bases para uma
nova narrativa mitica em torno de Ronaldinho como o heréi da selecdo. Para Campbell, estas
situagdes de “afastamento” tornam-se necessarias para que o herdi “volte renascido, grandioso e
pleno de poder criador” (Campbell, 1995: 40). A trajetoria de Ronaldinho, iniciada primeiro
como mito, passa a ganhar agora um contorno mais humano, que fala de desafios, provaces e

superacdo de obstaculos, fundamentais na construcdo da narrativa mitica da saga do heroi.
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