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Desvios linguisticos

e pressdes contextuais
na linguagem
especial do futebol
em Porfugal

Luiz Cesar Saraiva Feijo*

Desvio linglifstico ¢ uma transgressdo & norma da lingua
padréio ou ao comportamento diacronico ou sincrénico que
o “sistemna langue” utiliza para se enriquecer, podendo ou
néo,.a partir dessas fransgressdes inaugurar ura subnorma.

Um tipo de desvio ¢ aquele que surge com a fala
descuidada dos que ndo tém compromisso rigido com as
instituigdes oficiais. Assim, a lingua atualiza algumas derivas
latentes e as novas formas desviantes permanecem algum
tempo em atividade. Adquirem raizes profundas e o uso
generalizado as transforma em subnorma, pelo poder
politico exercido por quem dessas derivas latentes se utiliza.
Contudo, nem todos os desvios podem ou devem ser
considerados como casos de subnorma. O desvio lingliistico
ter4 sempre uma histéria ligada & necessidade de maior
expressividade seméntica, de methor adaptagao aos
relacionamentos fonicos da lingua (fonética e sintaxe) e de
uma construgho (morfologia), calcada na praticidade da
constituicdo de um contexto mais conotativo do que
denotativo. Um outro tipo de desvio é o que surge por

adaptacdes de vocabulos estrangeiros & nova ordem
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lingiistica, desprezando-se as formas diacronicas e
sincronicas de ajustamentos fonéticos, sintaticos e morfo-
légicos. Ainda é desvio a neologizacao (e eis um neclo-
gismo) contraria ao comportamento histérico da lingua.
Assim, podem-se encontrar, no seio de qualquer sociedade,
causas bem nitidas, sempre extralinglisticas, de desvios, pois
a pressao do contexto sobre o texto é um elemento funda-
mental para as rmudangas e esta pressfo existe realmente e
possui varias origens.

No Brasil, a pressao do contexto esporﬁvo,'l:epresentado
por todos os tipos de eventos, principalmente os relaciona-
dos aos esportes de massa, como o futebol, é extraordina-
riamente mais envolvente e sintomética do que a mesma
pressdo exercida em Portugal, desde h&d muito tempo e,
principalmente, nos dias atuais. Muitos cronistas esportivos
portugueses escrevem scobre a falta de uma “alta
competicdo” no futebol portugués, como é o caso de Rui
Santos, do jornal “A Bola”. Isto nao é sé uma situagao

conjuntural. Vem acontecendo de ha muito tempo, exce-

tuando-se a magnifica fase por que passou o futebol lusitano
nos tempos de Eusébio, Coluna, Torres e Cia., nos idos de
1966. Assim, os veiculos de comunicacao de massa, como o
radio, a televiso e o jornal pressionam menos significati-
vamente a lingua portuguesa, em Portugal, do que no
Brasil, a-despeito das menores dimensdes do sistema futebo-
listico portugﬁés como um todo, em comparagao com o
brasileiro. A forte pressao ou a fraca pressao (porque
pressao sempre havera, como sempre houve), ocu uma ou
outra estara relacionada ao uso social que se faz desses
objetos {radio, televisao, jornal, revistas) de comunicagao.
Aqui, este uso ¢ intenso, como também em Portugal, mas
a diferenga estd na grande aceleragdo tecnolégica por que
passam os meios de comunicagao social brasileiros, influen-
ciando © comport_arhento do povo, fazendo parte mesmo do
convivio diario das familias de todos os segmentos sociais. O

FuresoL £ CIDADANIA

comportamento sempre aquecido da industria e do
comércio de bens durdveis, relacionados & comunicacio de
massa, sao indicadores desta aceleragao. “O brasileiro
nado vive sem radio” foi uma “chamada” histérica da
Radio Globo, do Rio de Janeiro. Da mesma forma, o
brasileirc n&o prescinde da televisao em seus momentos de
lazer. O povo desenvolveu o gosto pela leitura de jornais. O
grande nGmero de “jornais alternativos”, dirigidos a um
publico nao-letrado, é outro indicador. Todos esses habitos e
costumes, num pais com uma enorme -taxa de analfabetis-
mo, tém como explicacao a espetacular forma de producao
textual dos programas de radio, televisao e jornal. Os jornais
O Globo e O Dia, do Rio de Janeiro, mudaram a sua apre-
sentagao grafica, apds inliimeros anos com o mesmo “lay-
out”, sempre tentando ajustar sua forma com seu publico-
alvo. Agora, ambos se apresentam com uma arrojada apa-
réncia, bastante atraente, motivando, ainda mais, a leitura.
Essa produgéo textual é o elemento-chave, desencadeador
da motivagao para um processo ensino-aprendizagem
supletivo, no sentido etimolagico do termo.

J& no outro lado do Atlantico, a presséo textual atua
proporcionalmente ao seu contexto. Portugal é um pais de
pequenas dimensdes territoriais, com 88.940 km? de terras
continentais e 3.141 km? de terras insulares, que por
processos histéricos, estruturais e conjunturais, nao teve
amadurecidas, tao rapidamente, come no Brasil, a produ-
cao, a veiculacao e a estruturagao global e definitiva do
radio, da televisao e do jornalismo, tanto informativo como
interpretativo.

Um exemplo significativo da demora em atingir o
desenvolvimento comunicacional é a histéria do nascimento
do radio em Portugal. Sua implantagio e sua programacao
passaram por dificeis momentos, num ambiente muito
desfavoravel. A populagido de Lisboa, em 1911, era de

aproximadamente 440.000 habitantes e a do Porio menos
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de 200.000. Em todo o territério portugués ndo havia rnais
de seis milhdes de pessoas. O analfabetismo estava acima
dos 75 por cento, sendo que mais de 81 por cento eram
mulheres que naoc sabiam ler nem escrever. Desde 1914,
Fernando Medeiros tentava dar a Portugal uma audiéncia
radiofénica, somente materializada em 1920, quando
colocou no ar a Radio Hertz, posteriormente chamada de
Radio Continental. Em 1923, os irmaos Antonio e Francisco
Borges inauguravam a Radio Orsec, no Porto. Funcionou de
1924 a 1925 o Posto Operacional EPI-AA, experimentai, em
onda média, sem horério fixo. No ano de 1925, ouvia-se em
Lisboa a Radio Condes, de Arnaldo Abreu. No Porto, a Ideal
Radio, de Jilio Silva e a Radio Norte, de Raul Sales. Jorge
Botelho Muniz e Alberto Lima Bastos, fundam, em 1928 o
CT1DY, a “estagéo livre de Patede e Galiza”, que em 1930
tem sua poténcia aumentada, transformando-se, em 1931
na Radio Clube Portugués. Em 1929 havia nascido, nos
armazéns do Chiado, em Lisboa, a CT1-AA, Radio Colonial,
que ficou no ar até 1939, fundada por Nunes dos Santos
Junior. A Radio Graga, fundada por Américo Santos, seu
idealizador e construtor de seu primeiro transmissor de 50
kw, ficou no ar até abril de 1974. A 4 de agosto de 1935
nascia, na Rua ‘do Quelhas, a Emissora Nacional. Com ela
nascia também um dos mais podercsos instrumentos de
propaganda politica. Eram os tempos sombrios e
ameacadores da guerra na Europa e do totalitarismo em
Portugal. Nesta época, o nimero de receptores, em todo
pais, era de, aproximadamente, 40.000. Em cada 100 pes-
soas, seis tinham um aparelho. A Emissora Nacional funcio-
nou até 2 de dezembro de 1975, quando foi nacionalizada
pelo decreto-lei n.674-C/75.

Esta pequena histéria do Radio, em Portugal, serve para
mostrar a estrutura que envolveu aquela nagéo e, na ver-
dade, reflete até hoje conseqiiéncias conjunturais sérias na

produgao e veiculagao de mensagens miultiplas, ca-
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racterizadoras da comunicacio de massa. - Simon Kuin!
afirma que “a Europa do Sul, 3 medida que vé desaparecer
os ‘locutores tradicionais’ como o pregoeiro cu o ‘cantas-
torie’ italiano, ter4 a verdadeira iniciagdo na comunicagao
de massas s6 a partir dos anos 30",

A partir dos anos 80, o radio, em Portugal, consegue se
afirmar, mesmo com a presenca da televisao, crescendo
desde os anos 70. Assim, a pressao contextual, em Portugal,
ainda é pequena, menos intensa que no Brasil, mas
preéipita-se nesse momento de adequagio aos padrées
materiais das outras sociedades componentes da Unido
Européia. Em 1994, Portugal apresenta indicadores
significativos. Sao 82,1% dos domicilios, com radio, em
todo o pais, correspondendo a 2.574.533 domicilios 2.

L4, o nimero de pessoas por domicilio esta, atualmente,
em torno de 3 {no Brasil, em torno de 5). FPortanto, a pres-
sao contextual existe e serd responséavel, sem divida algu-
ma, mais cedo ou mais tarde - bem mais cedo do que tarde
- por desvios significativos da norma culta lingiiistica. Tais
desvios poderao solidificar agueles encontrados na subnor-
ma, no falar do povo e correra paralelo & norma rigida da
linqua padrdo. Dizer que, em Portugal, a pressao contextual
exercida sobre o texto da linguagem dos esportes de
massa ¢ nula, nao é verdade. Nao é tao significativa como
no Brasil, mas j& da sinais da sua presencga. Isto fica claro
nos jornais dedicados aos esportes de massa, basicamente
ao futebol e nos programas populares de radio e televisao.

Desde 1922, o semandério esportivo Sporting, de Lisboa
(tiragem média atual, por edigao: 24.350 e anual de
1.266.200 exemplares), vem, junto com outros jornais ou
revistas esportivas, circulando na capital e na cidade do
Porto. O principal jornal desportivo, hoje, ¢ A Bola, de
Lisboa (periodicidade_ diaria; tiragem média por edicio:
156.264), fundado em 1945, com 32.348.648 exemplares
anuais, seguido do também periédico didric Record, de

1. Cf. KUIN, Simon, A
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Lisboa (tiragem média por edicdo: 125.895), com
26.186.160 exemplares anuais. A pressao contextual foi,
também, muito acentuada durante a Gltima campanha
eleitoral, culminando com as eleigbes gerais para o poder
executivo, em 1 de outubro de 1995, quando a criatividade
dos produtores das “chamadas” publicitarias politicas, no
radio e na televisdo, atingiu o léxico da lingua e o povo
repetiu toda a sorte de modismos lingtifsticos contidos nas
miisicas brasileiras que serviam de fundo aos textos veicu-
lados.

Queremos dizer com isso que os desvios lingiiisticos, na
linguagem especial do futebol, em Portugal, existem, mas
tém, miuito mais na imprensa (e nao no radio e na televiséo,
como no Brasil} o seu campo fértil de proliferagao. O radio e
a televisdo, timidamente, lancam formas de expresséo
transgressoras. Mesmo assim, j4 s2o numerosos e signifi-
cativos. Este fendmeno lingiiistico despertou a atengao de
alguns jornalistas, como Henrique Botequilha, de O Sema-
nério, que publicou algumas matérias sobre estes fatos?. O
que nao se entende é o siléncio do discurso universitério so-
bre este assunto, principalmente nas Faculdades de Letras e
de Comunicagao Social, com algumas excegbes.

s modismos transgressores nao sao unicarnente expres-
soes insolitas, banalizadas, verdadeiros chistes linguisticos. A
linguagem desviante também é aquela que cria situagbes
inéditas, que a subnorma da lingua pode incorporar. Estes
desvios exemplificam a finguagem especial do futebol, por-
que aparecem nos jornais especializados e sdao descodifi-
cados, usados e divulgados por seus leitores, numa acao
mutltiplicadora, formando, a cada dia, mais usuérios. Quem
nao é adepto do futebol sente dificuldades em compreender
estes termos, expressdes e perfodos inteiros de crdnicas
esportivas, porque ndo os usa. A regéncia do verbo
GANHAR, por exemplo, é um caso tipico de transgressao
incorporada & subnorma do portugués de Portugal.
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Assim: “O Sporting s6 ganha AO FC Porto quando Vitor
Baia sair’. O verbo GANHAR, usado em resultado de jogos
¢ transitivo direto e passa a ter a preposi¢ao =A=: um caso
de cancelamento. No Brasil, a transgressao ocorre com a
preposicdo =DE=, também com cancelamento e, mesmo
assim, é rejeitado pela norma culta. A imprensa esportiva
brasileira nao emprega. Raramente se ouve no radio e na
televisao, em entrevistas com jogadores e torcedores, dé um
modo geral. Este uso da regéncia do verbo GANHAR com a
preposicao —A=, em Portugal e com a preposicao =DE=,
no Brasil todos entendem. Mas o emprego de terrmos ou
expressdes como as usadas em Portugal: futebdis,
arbitrdlogo, quinta velocidade, reduzido a nove uni-
dades, trinco, a altura dos pergaminhos, enitre outros,
s6 os iniciados entendem. Logo, pertencem 4 linguagem es-
pecial ou giria do futebol de Portugal.

Essa linguagem especial invade, também, como no
Brasil, o ambiente interno do futebol, isto &, a sua estrutura

“

administrativa (que envia “ briefing “ para a imprensa), o
campo de jogo (onde os repdrieres entrevistam os joga-
dores... e eles falam...}, as arquibancadas {as bancadas para
os portugueses... e l& ¢ povo discute, berra, fala e surgem
desvios e mais desvios...), tudo servindo de palco para a
representagdc de novos termos, como, por exemplo, a
denominagao” derby “ para classico, também ja usada no
Brasil e muitos nomes préprios, apelidos de jogadores,
alguns inusitados, como ZINHO, BOBRO, DADA e outros.

Em Portugal, a imprensa percebe estes fendmenos e tenta
explica-los lingiiisticamente, a sua maneira, é claro, e de um
modo um tanto estranho, mas entende-se para o que se esta
chamando a atengio. “E publico e notéric que o futebol é
uma das modalidades mais pictoricas (sic}, no que se refere
a epitetos e alcunhas colocadas aos seus intervenientes™. { A
Gazeta dos Desportos, 29/09/95, p.16)
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Observamos, ainda, que os desvios lingiifsticos, ligados &
linguagem do futebol, estdo, em Portugal, muito mais
relacionados a forma de “falar” dos jornais, do que a forma
de “falar” do rédio e da televisao.

A televisio portuguesa é menos desencadeadora daquela
pressio contextual a que nos referimos no inicio deste artigo,
do que a televisdo brasileira, causadora de imimeros im-
pactos sociais, inclusive lingaisticos.

A televissio, em Portugal, nasceu com a criagdo da RT.R
(R-adioteleviséo Portuguesa, S.AR.L.), em 1955, mas as
emissdes requlares datam de 1957, sete anos depois das
primeiras transmiss@es da PRF-3 Tupi, em S0 Paulo,
oficialmente inaugurada em 18 de setembro de 1950. A
televisao brasileira nasceu sob a visdo empresarial e de
grande ambicio de poder de Assis Chateaubriand, dono dos
Diarios Associados, tendo na iniciativa privada o- suporte
mercadolégico para o crescimento futuro, além de ter-se
transformado num verdadeiro laboratério das artes cénicas,
recebendo os grandes cartazes do radio que vinham se
preparande para o novo meio de comunicacho que nascia.
Hoje, a televisso brasileira exporta modismos lingiisticos
para Portugal, através de suas novelas, com grande acei-
tacido entre o piblico lusitano.

A televisao portuguesa nasceu no governo de Salazar
que a via “como um dos maiores problemas com que o seu
governo tinha de se haver”, nas palavras de Warrem K.
Agee e Nelson Traquina® . Ao longo dos anos que passa-
ram, desde a sua inauguragio, a televisdo portuguesa tem
recebido acusagdes de manipulagao politica por parte dos
governos que sempre adotaram a prética da filiagao politico-
partidéria de nomeagdes, em deftrimento da competéncia
profissional. Sem ilustrarmos com maiores “detalhes™ os
acontecimentos circunstanciais que envolveram a criagéo
das duas televisbes, a brasileira e a portuguesa, pode-se
perceber que a PRF-3, Televisdo Tupi (de Sdo Paulo e do
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Rio de Janeiro) nasceu num ambiente muito favoravel a
explosao desenvolvimentista que viria em seguida, contando
com a capacidade criativa de todos os profissionais da area,
como atestam as palavras de Cassiano Gabus Mendes, que
conta como a aparelhagem e demais equipamentos de TV
chegaram ao Porto de Santos, acompanhados por um
engenheiro americano que nao falava portugués e nem
estava a fim de ensinar a ninguém como aquela parafernalia
funcionava. “Sua fungéo era supervisionar a entrega do ma-
terial, apenas. Quem montou a Tupi foi Jorge Edo, junto
com Mario Alderighi e uma turma de assistentes. Apren-
demos a fazer TV no tapa, no peito e na raga, com muita
intuigdo. O que salvou foi que a gente gostava do que fazia,
e ¢ por isso, por esse amot, que a Tupi foi uma verdadeira
escola para a maioria esmagadora dos profissionais

espalhados por todas as emissoras do Brasil”s.

5. Cf. FRYDMAN, Liba.
Pequena histéria da TV,
in Briefing, N°.
25,5et,,1980, p.28.
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