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RESUMO

Esta tese analisa a figura do her6i esportivo nas salas “Anjos Barrocos”, no Museu do
Futebol, em Séao Paulo, e “Imortais do Futebol”, localizada no Museu Brasileiro do Futebol,
em Belo Horizonte. A missdo encampada aqui foi a de verificar como memorias euféricas nos
museus podem ajudar na construcdo de identidades locais e nacionais, bem como olhar para
0S museus como espacos dinamicos de pesquisa, lazer e construcdo de sentidos. Foram
propostas reflexdes acerca da funcdo social dos museus de futebol no ambito do lazer e
analisada a constituicdo da representacao e difusdo das imagens dos idolos do futebol como
referéncias para indices de uma memdria social brasileira, tendo esse esporte como um fio
condutor das narrativas de identidades nacionais por meio de algumas biografias pessoais no
cenario coletivo. Problematizou-se, ainda, o carater celebrativo das exposi¢cGes no Museu do
Futebol e no Museu Brasileiro do Futebol, com uma exaltacdo dos grandes personagens do
futebol e sua relacdo quase mitoldgica nas suas conquistas. A partir do estudo e da andlise dos
museus de futebol e suas exposicdes e colecBes, abre-se um campo de pesquisa interessante
para os Estudos do Lazer de modo a ampliar a construcdo de sentidos e narrativas em torno

desses espacos de lazer e memoria.

Palavras-chave: Museus; Lazer; Futebol; Idolos; Memoria.



ABSTRACT

This thesis analyzes the figure of the sports hero in the “Anjos Barrocos” room, located at the
Museu do Futebol, in Sdo Paulo, and “Imortais do Futebol” room, located at the Museu
Brasileiro do Futebol, in Belo Horizonte. Our mission was to verify how euphoric memories
in museums can help in the construction of local and national identities, as well as looking at
museums as dynamic spaces for research, leisure and the construction of meanings.
Reflections on the social function of football museums in the leisure area were proposed and
the constitution of the representation and dissemination of images of football idols as
references for indices of a Brazilian social memory were analyzed, considering this sport as a
guiding thread for identity narratives through some personal biographies in the collective
scenario. The celebratory character of the exhibitions at the Museu do Futebol and the Museu
Brasileiro do Futebol was also problematized, with an exaltation of the great characters of
football and their almost mythological relationship in their achievements. From the study and
analysis of football museums and their exhibitions and collections, an interesting research
field was opened for Leisure Studies in order to expand the construction of meanings and

narratives around these spaces of leisure and memory.

Keywords: Museums; Leisure; Football; Idols; Memory.



RESUMEN

Esta tesis analiza la figura del héroe deportivo en las salas “Anjos Barrocos” del Museu do
Futebol, en Sdo Paulo, e “Imortais do Futebol”, ubicada en el Museu Brasileiro do Futebol, en
Belo Horizonte. La mision aqui fue verificar como los recuerdos euforicos en los museos
pueden ayudar en la construccion de identidades locales y nacionales, asi como mirar a los
museos como espacios dinamicos para la investigacion, el ocio y la construccién de
significados. Se propusieron reflexiones sobre la funcién social de los museos del futbol en el
area de ocio y se analizo la constitucion de la representacion y difusién de imagenes de idolos
del futbol como referentes de indices de una memoria social brasilefia, con este deporte como
hilo conductor de narrativas identitarias a través de algunas biografias personales en el
escenario colectivo. También se problematizd el caracter festivo de las exposiciones en el
Museu do Futebol y en el Museu Brasileiro do Futebol, con una exaltacion de los grandes
personajes del fatbol y su relacion casi mitoldgica en sus conquistas. A partir del estudio y
analisis de los museos de futbol y sus exposiciones y colecciones, se abre un interesante
campo de investigacién para los Estudios de Ocio con el fin de ampliar la construccién de

significados y narrativas en torno a estos espacios de ocio y memoria.

Palabras clave: Museos; Ocio; Fatbol; Idolos; Memoria.
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1 INTRODUCAO
Futebol

Futebol se joga no estadio?
Futebol se joga na praia,
futebol se joga na rua,

futebol se joga na alma.

A bola € a mesma: forma sacra
para craques e pernas de pau.
Mesma a volupia de chutar
na delirante copa-mundo

ou no arido espago do morro.
S&o voos de estatuas subitas,
desenhos feéricos, bailados
de pés e troncos entrangados.
Instantes ladicos: flutua

0 jogador, gravado no ar

— afinal, o corpo triunfante
da triste lei da gravidade.

Carlos Drummond de Andrade, in Poesia errante

O pontapé inicial desta pesquisa parte do poema “Futebol”, de Carlos Drummond de
Andrade, no qual podemos observar como a ludicidade do futebol transcende o campo de
jogo. Como descreve Drummond, o futebol pode ser jogado no estadio, na praia, na rua e na
alma, e na sequéncia o poeta mineiro afirma que a bola é a mesma para craques e pernas de
pau e que a emogdo e o envolvimento proporcionado pelo futebol sdo os mesmos, tanto em
um mundial quanto na pelada no morro. No ambito da performance, Drummond descreve o
movimento que os corpos desenvolvem em uma plasticidade envolvente para quem joga e
para quem assiste, desafiando, inclusive, segundo o poeta, a lei da gravidade.

Partindo dessa brevissima descricdo do poema de Drummond sobre o futebol, lanco
méo de projetar como esse jogo e seus praticantes sdo retidos na memoria coletiva, bem como
de sua representacdo no momento de descrever esse esporte para pensarmos que ele também e
jogado nos museus. No senso comum, 0S museus Sa0 espagos para guardar “coisas velhas”,
rememorar grandes fatos e personagens historicos. Mas e quando esses personagens, fatos e
objetos contam uma histéria do tempo presente ou de um passado nem tdo distante? No
ambito académico, os museus trabalham com o futuro, preservando o passado no tempo
presente, guardando testemunhos materiais e imateriais das sociedades que o abrigam e
pautando, assim, sua funcdo social. Nessa dinamica, pessoas como Lebnidas da Silva, Pelé,
Garrincha, Zico, Reinaldo, Taffarel, Ronaldinho Gaucho, Marta, Formiga, Neymar, entre

outros e outras atletas marcantes, por suas trajetorias individuais e biografias, podem ser pecas
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de museus e ao mesmo tempo servir de indices para a formacdo de discursos de identidades
nacionais dentro de salas de exposi¢Oes de museus, por exemplo.

Percorrendo esta tese, neste primeiro capitulo sdo introduzidos seus objetivos,
justificativa, referenciais teoricos e métodos que subsidiaram a construcdo deste trabalho de
pesquisa. No segundo capitulo, farei uma abordagem sobre a sala “Anjos Barrocos”, presente
no Museu do Futebol, no Estadio do Pacaembu, em S&o Paulo, observando simbolos e
significados que a permeiam. No terceiro capitulo, trarei a pesquisa sobre a sala “Imortais do
Futebol”, do Museu Brasileiro do Futebol, no Estddio Mineirdo, em Belo Horizonte,
analisando os personagens e as construcfes da sala, que mesclam estatisticas e memaoria. No
quarto capitulo, realizarei uma analise comparada entre as salas “Anjos Barrocos” e “Imortais
do Futebol”, observando pontos de convergéncias, distanciamentos, tendo como fio condutor
a construcdo da figura do herdi esportivo na composicdo das salas de exposicGes nesses
espacos de memoria. E, por Gltimo, no quinto capitulo, ja nas consideragdes finais, abordarei
o trajeto desta pesquisa, com suas analises, conclusdes e perspectivas.

Portanto, nesta pesquisa, pretendo iniciar uma reflexdo acerca do papel social dos
museus de futebol no ambito do lazer e analisar essa constituicdo da representacdo e difusdo
dos idolos do futebol como referéncias para indices de uma memoria social brasileira, tendo
esse esporte como fio condutor das narrativas de identidades nacionais por meio de algumas
biografias pessoais no cenario coletivo.

1.1 Museus: lugares de memorias e construcéo de sentidos

Realizo aqui uma pesquisa em torno da concepcdo e constituicdo de duas salas em
museus dedicados ao futebol no Brasil, localizados na regido Sudeste: a sala “Anjos
Barrocos”, no Museu do Futebol (MF), instalado no Estddio Municipal Paulo Machado de
Carvalho (Pacaembu), situado na cidade de Sdo Paulo; e a sala “Imortais do Futebol”, no
Museu Brasileiro do Futebol (MBF), localizado no Estadio Governador Magalhdes Pinto
(Mineirdo), em Belo Horizonte. Assim, o titulo desta tese, Quando os herois do futebol se
tornam pecas de museus: memoria coletiva, lazer e representacdes, remete a proposta de
pensar as construgdes e representaces dos herois esportivos nas salas mencionadas, as quais
integram os circuitos expositivos dos dois museus aqui trabalhados. Pensar as biografias dos
jogadores destacados nessas salas pode servir de indices para imaginarmos uma construcao da

mem0ria social do Brasil dentro desses museus.
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Como esta pesquisa trabalha com o entendimento dos museus enquanto espagos de
lazer, cultura e memoria coletiva, os museus de futebol serdo analisados na perspectiva do
futebol como alegoria do patrimdnio histérico e cultural brasileiro. Trabalhando ha mais de 15
anos em museus com foco nas areas de pesquisa, documentacdo de acervos e concepcao de
exposicBes, pude observar que cada exposi¢cdo é um conjunto de narrativas propostas pelo
curador ou pelo corpo curatorial, fruto de extensa pesquisa. Assim, a construcdo de sentidos
de uma exposic¢do passa pela intencdo de um museu em narrar determinada questéo e propor
reflexdes ao seu publico visitante, tornando esse momento uma fruicdo entre informacéo e
lazer.

Aqui mencionadas as duas salas de exposi¢cdes como objetos de estudos, defini como
objetivo geral analisar o processo histérico de formacédo do futebol como esporte e cultura no
Brasil e entender como os discursos e imagens das identidades nacionais em torno do futebol
foram e/ou sdo construidos nos museus enquanto espacgos de lazer e memdria. Como objetivos
especificos, busquei: a) analisar os discursos sobre o futebol nos textos expositivos, catalogos,
sites, artigos e outras publicacdes dos museus pesquisados; b) problematizar como as salas
“Anjos Barrocos”, no MF, e “Imortais do Futebol”, no MBF, se estabeleceram como
referéncias dentro desses museus; c) analisar as representacdes dos herdis do futebol nas salas
enquanto elementos de identidade local e nacional; d) contribuir para o debate académico
sobre a constituicdo do futebol como elemento de identidade nacional, tendo 0s museus como
seus difusores de conhecimento.

Atualmente, o futebol enquanto objeto de estudos nas universidades brasileiras esta
relativamente consolidado com uma producdo grande de trabalhos em todos os niveis, que
vao da graduacdo, passando por mestrados, doutorados e até pds-doutorados. Segundo o
professor Ronaldo Helal', nem de longe lembram meados de 1970, quando José Carlos
Rodrigues, Roberto DaMatta, Joel Rufino dos Santos e Simoni Guedes Lahoud, por exemplo,
produziam seus trabalhos tendo o futebol como objeto de pesquisa. Nos ultimos 40 anos, o
campo académico sobre o futebol se fortaleceu com a criacdo de grupos de estudos nas areas
das Ciéncias Humanas, Sociais, da Saude e da Comunica¢do nas principais universidades
brasileiras, além da promocéo de congressos, seminarios e encontros académicos dedicados
ao esporte e especificamente ao futebol, a que também se dedicam, por exemplo, 0s
professores Silvio Ricardo da Silva, do Grupo de Estudos sobre Futebol e Torcidas (GeFuT),

1HELAL, 2001.
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e Elcio Cornelsen e Marcelino Rodrigues da Silva, do Nucleo de Estudos sobre Futebol,
Linguagem e Artes (FuLiA), ambos da UFMG.

Nesse panorama atual, vale ressaltar que em 2014 o Brasil sediou a vigésima edi¢édo da
Copa do Mundo de Futebol, organizada pela FIFA. Um megaevento esportivo que trouxe
consigo uma série de impactos nas cidades brasileiras, como construcdes e reformas de
estadios, além de diversas obras de infraestrutura nas &reas de logistica, comunicacdo e
seguranca publica. E obviamente essa grande mobilizacao trouxe uma série de reflexdes sobre
a necessidade e as consequéncias de o Brasil sediar um evento esportivo desse porte. Nesse
contexto, estudos académicos e reportagens, por exemplo, foram produzidos problematizando
a “Copa no Brasil”, desde o anuncio da escolha do Brasil como pais-sede pela FIFA,
passando pelo dia a dia das acGes politicas, obras, a competicdo em si, até os dias atuais. Vale
ressaltar que muito se falou e se produziu sobre esse tema de 2007 até hoje, e muito ainda se
produzira. Basta lembrar que o Brasil j& havia sediado uma Copa do Mundo, em 1950, e havia
perdido a final para o Uruguai em pleno Maracan, diante de quase 200 mil pessoas, gerando
centenas de textos, ensaios e mais reflexdes na época, mas também até os dias de hoje.
Atualmente, a selecdo brasileira masculina de futebol é a maior vencedora dos mundiais da
FIFA, com cinco conquistas, feito Unico até 0 momento, trazendo a fama de “pais do futebol”
para o Brasil. Além disso, desde 1978, com a Copa tendo sido disputada na Argentina, um
pais da América do Sul ndo sediava essa competicdo, trazendo ai uma lacuna da disputa do
maior torneio de sele¢des no continente sul-americano.

Assim, nesse clima de euforia e/ou apreensdo que se formou no Brasil entre 2007 e
2014, realizou-se uma série de acdes e projetos de infraestrutura e pesquisas. Nesse contexto,
destaco aqui a construcdo de dois museus de futebol em duas capitais da regido Sudeste. O
primeiro deles foi 0 Museu do Futebol, construido no Estadio do Pacaembu e inaugurado em
setembro de 2008. O projeto nasceu em meados de 2005, na gestdo do entdo prefeito de Séo
Paulo, José Serra. Com o aporte de recursos de empresas privadas, principalmente da
Fundacao Roberto Marinho, via Lei Rouanet, o museu foi entregue ap6s 18 meses de obras. A
curadoria do museu ficou a cargo de Leonel Kaz, com expografia de autoria de Daniela
Thomas e Felipe Tassara, e o projeto arquitetdnico de Mauro Munhoz. O Museu do Futebol
trouxe uma série de novidades na sua concepgdo com uma exposicdo multimidia
extremamente lddica e informativa, contando com producéo de conteudo dos mais renomados
pesquisadores e professores brasileiros e colocando de forma efetiva pela primeira vez o

futebol como tema principal de um museu no Brasil.
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O segundo foi 0 Museu Brasileiro do Futebol (MBF), que, no inicio do ano de 2013,
com a entrega das obras de reestruturacdo do Estddio Mineirdo, em Belo Horizonte, para a
Copa de 2014, também seria uma das novidades do estadio apés a reforma. Inaugurado em
mar¢o de 2013, com uma exposi¢do temporaria chamada “Esfera Coletiva”, de curadoria das
pesquisadoras Luciana Ferron e Vanessa Viegas e projeto expografico de Tereza Bruzzi, o
MBF tinha como foco principal a memdria da construgdo do Mineirdo. Nesse contexto,
possuia apenas um terco da exposicdo e dimensdes previstas no seu Plano Museoldgico
acordado com o Governo de Minas Gerais. Assim, 0 museu passou por mais duas expansdes,
inauguradas em janeiro e junho de 2014, respectivamente. Ao final dessas intervengdes, o0
MBF foi entregue com doze salas de exposi¢des, uma sala multiuso e um auditério. O
enfoque da exposicdo de longa duracdo do museu era o de apresentar perspectivas da historia
e cultura do futebol em Belo Horizonte, Minas Gerais e Brasil, propondo ao visitante uma
imersdo no universo do futebol para além das quatro linhas.

Ap0s essa breve contextualizacdo da criacdo dos dois museus e das salas que séo
objetos de estudo desta pesquisa, fiz um levantamento da producdo académica e ndo
académica sobre tais museus. Encontrei um nimero interessante de producdes sobre o MF,
como o artigo “A patrimonializa¢do do futebol: notas sobre o0 Museu do Futebol”, de Clara
Azevedo e Daniela Alfonsi, publicado em 2010, no qual as autoras explicam detalhadamente
0 projeto de composi¢do da curadoria do museu e seus objetivos de pesquisa e acoes
educativas. Em seguida, encontrei a resenha da professora Enny Moraes, intitulada “O Museu
do Futebol e uma historia parcial; ou ndo ha futebol feminino no Brasil?”, de 2009, em que a
autora questiona a auséncia das mulheres na narrativa da historia do futebol brasileiro e nos
contetdos do museu naquele momento.

O Museu do Futebol foi objeto de estudo, ainda, do artigo dos pesquisadores da area
de turismo e hotelaria Patricia Gelmires Silva e Glauber Eduardo de Oliveira Santos, de 2010,
intitulado “A qualidade da experiéncia dos visitantes no Museu do Futebol”, no qual eles
propdem uma analise da percepcéo dos visitantes do museu a partir dos recursos expograficos
dispostos no local. Na sequéncia, destaco aqui o trabalho de pesquisa “O museu em chuteiras:
futebol, euforia e nagdo em espacos de imersdo”, dos professores de arquitetura Fabio Lopes
de Souza Santos e David Moreno Sperling, publicado também em 2010.3 Nesse artigo, 0s
autores problematizam as questdes discursivas propostas pela exposi¢cdo do MF e em seguida

analisam os recursos cenograficos utilizados pelos curadores do museu.

2 AZEVEDO & ALFONSI, 2010.
3 SANTOS & SPERLING, 2010.
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Outro trabalho sobre 0 Museu do Futebol que gostaria de destacar aqui é a tese de
doutorado de Vera Maria Sperandio Rangel, intitulada “Planejamento e avaliagdo nos
processos de comunicagio e educagdo — museus de futebol no Brasil”*, defendida em 2012 na
pos-graduacdo em Museologia da Universidade Lus6fona de Humanidades e Tecnologias. A
pesquisa analisa a constituicdo de comunicacdo e educacdo do Museu do Sport Club
Internacional de Porto Alegre. Por se tratar de uma pesquisa detalhada e completa sobre as
relaces entre museologia e futebol, contribui tanto para a minha pesquisa quanto para demais
estudos na area.

Em relagdo ao Museu Brasileiro do Futebol, encontrei em sua maioria absoluta
reportagens em jornais locais pautados em releases sobre as suas inauguracdes, salas e
objetivos gerais. N&do sei se é devido ao pouco tempo de inauguracdo dele, mas ainda néo
foram produzidos trabalhos académicos a seu respeito. Até o presente momento, encontrei
apenas uma otima resenha do pesquisador de literatura comparada Victor da Rosa, intitulada
“Onze mais um: ‘Instalacdo poética no Museu do Mineirdo’”.%> Nela, o autor analisa de modo
aprofundado a ultima sala do MBF, na se¢do dedicada as relacGes de futebol e literatura, com
foco na produtiva tabelinha entre futebol e poesia.

Na producdo académica dentro da base de dados do Programa de Pds-Graduacao
Interdisciplinar em Estudos do Lazer (PPGIEL) da Universidade Federal de Minas Gerais
(UFMG), encontrei quatro trabalhos que tém o termo “museu” como objeto principal. Destes,
trés sdo de mestrado, e um é de doutorado, e todos tém em comum a analise das experiéncias
educativas dos museus pesquisados com énfase no publico infantil ou, em outros casos, na
questdo da animacdo cultural. Em nenhum desses trabalhos sobre museus, o futebol é
colocado como objeto de pesquisa.

Por outro lado, nessa mesma base de dados, pesquisando pelo termo “futebol”,
encontrei doze trabalhos de pesquisa sobre o esporte. Destes, nove sdo de mestrado, e trés sdo
de doutorado, e as pesquisas trazem como foco e como objetos de estudo as identidades
clubisticas, as formacdes historicas de clubes e rivalidades e a experiéncia do torcer. Assim,
em ambos o0s casos, ndo encontrei questbes sobre a patrimonializacdo do futebol, a
musealizacdo do esporte e a formacdo de identidade nacional relacionando futebol, museu e
lazer.

Dessa forma, para essa relagdo neste trabalho de pesquisa, me aterei a problematizar a

concepgdo de dois museus dedicados exclusivamente ao futebol: o Museu do Futebol e o

4 RANGEL, 2014.
> ROSA, 2014.
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Museu Brasileiro do Futebol. A escolha por esses dois museus se deve a algumas questdes. A
primeira, ao fato de serem dois museus dedicados a memoria do futebol brasileiro. O fator
preponderante para a escolha do MF, em S&o Paulo, justificou-se por ser o primeiro espaco de
memoria dedicado exclusivamente para a memoria do futebol com enfoque no futebol
brasileiro. Além disso, esse museu, inaugurado em 2008, em quase dez anos conseguiu se
estabelecer como um dos mais renomados museus de S&o Paulo e do Brasil.

A escolha do MBF, por sua vez, justificou-se por sua inauguracdo no contexto das
obras de requalificacdo do Estadio Mineirdo, local onde ele esta instalado, para a Copa do
Mundo de 2014 e por sua dedicacdo exclusiva ao futebol no pais. Dessa forma, a instituicdo
que gerencia o futebol no Brasil pode, por meio desse museu, construir ou ndo um discurso
oficial para a histéria do futebol brasileiro que Ihe atenda. Portanto, a base conceitual desta
pesquisa é problematizar o paradigma do trabalho desses espacos para se consolidarem como
referéncias da memoria do futebol brasileiro, utilizando como indice a relagdo entre os idolos
do futebol em suas exposicOes nas salas “Anjos Barrocos” e “Imortais do Futebol”, refletindo
como serdo os entendimentos desses encontros de lazer e identidades do futebol brasileiro
nesses lugares de memoria.

Assim, em busca de uma contribuicdo para os estudos do lazer na linha de pesquisa
sobre Memoria e Histdria do Lazer, acredito que o trabalho de doutorado aqui apresentado

venha a enriquecer um pouco mais esse campo académico.

1.2 Caminhos e métodos de pesquisa

Este estudo esta inserido na linha de pesquisa em Memoria e Historia do Lazer, na
area de concentracdo de Cultura e Educacdo, dentro dos Estudos do Lazer. Para desenvolvé-
lo, foram realizadas pesquisas de campo no Museu do Futebol, em Séo Paulo, e no Museu
Brasileiro do Futebol, em Belo Horizonte. No contexto das visitas, pretendeu-se verificar a
producdo discursiva apresentada nas salas de exposicdo. Também foram consultados arquivos
como catalogos de exposicdo, planos museologicos e outros materiais que serviram de base
para o entendimento dos objetivos das exposicOes e concepcdo dos respectivos museus.
Partindo dessas anélises iniciais das pesquisas de campo, foi possivel tracar perfis e compara-
los no @&mbito dos espacos de memoria e suas fungdes como fruicdo de lazer e cultura.

Em um segundo momento, na pesquisa bibliografica de textos, livros e materiais que
versam sobre o tema dos museus de futebol, memdria e patrimonio, analisou-se amplamente

esse material em conjunto com o desenvolvimento dos créditos em sala de aula nas disciplinas
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propostas pelo PPGIEL, o que trouxe mais possibilidades de leitura dos objetos de estudos.
Na ultima fase deste trabalho, reuni todo o material recolhido ao longo das etapas
anteriormente descritas e analisei os resultados diante dos problemas propostos.

Inicialmente, para potencializar os objetivos expostos neste estudo, utilizei alguns
referenciais tedricos que transitam entre analises da memoria e identidades nacionais, aléem da
problematizacdo de idolos na contemporaneidade — os “herdis esportivos®. Tomando as
funcBes sociais dos museus como locais para representacdes das sociedades nas quais estdo
inseridos, gostaria aqui de lancar mdo da proposta de leitura do historiador brasileiro Hilario
Franco Jr. de uma memoria cultural do Brasil tendo o futebol como objeto de estudos das

ciéncias humanas, em seu texto “Por uma ciéncia social do futebol”:

Da mesma forma que todo individuo, toda sociedade forma imagens de si
mesma que partem da simples conservacgdo de fatos (memoria stricto sensu)
para logo inconscientemente trabalhadas, filtradas, adaptadas, penetradas por
experiéncias posteriores, antecipadas por desejos; reconstruidas, enfim. Tal
processo gera uma memoria que é mais cultural que neuroldgica. Esta é
fendmeno interno, é objeto da fisiologia e da psicologia, enquanto a memaria
cultural é externa: sua capacidade de reter certos contetdos e ndo outros, a
forma de organiza-los e o tempo da preservacdo de dados sdo objeto da
histéria e da sociologia.’

Nessa perspectiva, 0 autor trata essa memoria cultural como memoria mimética (das
acbes que os humanos imitam para aprender a agir), memoria material (dos objetos que
remetem o0s individuos ao passado — objectus é “aquilo que se apresenta aos olhos™) e
memoria comunicativa (da linguagem que é sempre desenvolvida e praticada nos atos
sociais). Para ele, a repeticdo mimética se torna rito, a medida que os objetos deixam de ser
apenas Uteis ou belos e se transformam em simbolos e representagdes. Quando a linguagem
ultrapassa a funcdo de transmitir experiéncias, nesse momento surge a memoria que lhes
atribui significado.

Na perspectiva proposta pelo sociologo francés Maurice Halbwachs®, a memoéria
cultural é trabalhada como um aspecto social conectado as condi¢fes sociais, econdémicas e
culturais, formando, assim, uma memoria coletiva. Assim, a leitura do futebol como um dos
patrimdnios culturais brasileiros passa pelo entendimento dessa teoria, segundo a qual a
memoria coletiva é carregada de indices sociais. Uma das funcbes primordiais dos museus,

dessa forma, é a busca pela preservacdo da memdria coletiva. E essa questdo da memdria

® Para trabalhar o conceito do “heroi esportivo”, utilizarei como referéncias os estudos de Ronaldo Helal &
Mauricio Murad (1995), Sérgio Settani Giglio (2007) e Diana Silva (2019). Consultar referéncias.

"FRANCO JR., 2017, p. 424.

8 HALBWACHS, 1990.
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torna-se uma preocupacdo efetiva dos museus e dos tedricos que pensam 0S museus, COmMo
afirma a pesquisadora e professora brasileira de sociomuseologia Myrian Sepulveda dos

Santos:

O mundo da amnésia coletiva é o mundo onde a competitividade,
racionalidade e informatizacdo substituem sentimentos, préticas coletivas e
vinculos interpessoais presentes em antigas comunidades. Homens e
mulheres, portanto, desprovidos de conhecimento e experiéncias do passado,
se tornam incapazes de sentir, julgar e defender seus direitos. Nestas
condigdes, seja tradicdo, memoria ou tracos do passado, estes sdo aspectos,
gue, de uma maneira ou de outra, representam uma defesa decisiva da
humanidade na sua luta por autodeterminacao e liberdade.’

Assim, a busca pela invengdo de tradigdes passa pela tentativa de criar referenciais
sociais em espacos de memoria e pela busca de humanizar essa atual sociedade que esta em
plena revolucdo tecnoldgica. Portanto, os atletas de futebol nesse caso sdo elevados ao
patamar de idolos para determinadas sociedades — no caso brasileiro, performances de
destaque de jogadores como Pelé, Garrincha, Zico, Romério, Ronaldinho Galcho e outros
ajudam a cristalizar suas trajetorias na memdria coletiva, mas também podemos observa-los
para refletirmos sobre o Brasil dos séculos XX e XXI. Portanto, diversos trabalhos de
pesquisadores e professores como Ronaldo Helal, Antonio Jorge Soares, Bernardo Buarque

de Hollanda e Arlei Damo auxiliam a pensar esse imaginario coletivo brasileiro.

Os éxitos e conquistas de idolos e celebridades despertam a nossa
curiosidade. Suas trajetorias de vida rumo a fama e ao estrelato costumam
ser narradas na midia de forma mitica, conferindo uma maior dramaticidade
as conquistas. No Brasil, estas narrativas das trajetérias de vida dos idolos
enfatizam sobremaneira a genialidade e o improviso como caracteristicas
marcantes e fundamentais para se alcancar o sucesso. Isto se torna ainda
mais evidente nos universos das artes e dos esportes.*®

Assim, a analise das performances e das imagens na memoria coletiva também passam
pela analise proposta pelo professor Hans Gumbrecht, em “Elogio da Beleza Atlética”,'! que
chama a atencéo para a necessidade de a academia estudar a performance esportiva e a sua
cristalizagdo na memoria coletiva devido a aura que ela gera. O professor defende a tese de
que 0 esporte recebe o status de um redimensionamento do presente, tornando-o mais
sofisticado a medida que o conecta ao passado com uma aura que Ihe remete gldria. Para ele,

“gsses sdo os dois aspectos de uma transfiguracio que sé o esporte é capaz de produzir’?.

9 DOS SANTOS, 2009, p. 141.

10 HELAL; SOARES; LOVISOLO, 2001, p. 135.
1t GUMBRECHT, 2007.

2d., p. 20.
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Conforme Gumbrecht, essa transfiguracdo do esporte na memdria se faz de forma generosa e
simétrica, quando o esporte intensifica o presente, reavivando o passado.

Para analisar espacos de lazer e cultura popular e suas relagdes com a sociedade,
utilizei os trabalhos de autores como o socitlogo francés Joffre Dumazedier'® e o socidlogo
brasileiro Nelson Carvalho Marcellino, além da produgdo mais recente dos professores
Christianne Luce Gomes®® e Victor Andrade de Melo®®. Inicialmente, a partir dos trabalhos
desses tedricos dos estudos do lazer, pretendi avaliar as relagdes entre o lazer e a sociedade no
contexto contemporaneo e da cultura de massa. Para tanto, me fundamentei em questdes

como:

Numa sociedade baseada em principios democraticos e aparelhada com
poderosas técnicas de difusdo, impde-se a participacdo das massas nas obras
culturais e na elaboracdo das obras destinadas a atender as necessidades
desse novo e imenso publico.'’

Buscou-se aqui, por conseguinte, relacionar forma e contetdo no objetivo de acessar
as massas e no desenvolvimento entre lazer e cultura, compreendendo como o futebol
enquanto objeto cultural exposto no ambiente museoldgico pode ser visto como um exercicio
de fruicdo nesses dois aspectos. Para isso, considerei que as linguagens utilizadas nas
exposicBes dos museus de futebol pretendem propor ao seu publico visitante a experiéncia de
imersdo no ambiente da cultura, mesclando informacdo e entretenimento e proporcionando
uma experiéncia de lazer e cultura popular. Vale ressaltar que o futebol aqui neste estudo é
visto como cultura de massa, levando em conta a grande quantidade de pessoas que
frequentam os estadios, consomem produtos e informacgdes dos seus clubes de coragdo e do
futebol em geral. Logo, um dos meus questionamentos nesta pesquisa é em que medida os
museus de futebol, na intencdo de preservacao e difusdo da memoria, conseguem se colocar
como opgodes de cultura e lazer em uma sociedade moderna.

Em relagdo aos estudos sobre cultura de massa, memdria coletiva e sua mitificagéo,
parti do referencial tedrico proposto pelos filésofos alemdes Max Horkheimer & Theodor
Adorno®®, a fim de compreender as relagBes entre lazer e identidade cultural, conectados a
acervos e exposicoes como ferramentas de ludicidade e constru¢do de conhecimento em um

entretenimento cultural das massas. Isso porque a proposta de imersdo das massas nesses

13 DUMAZEDIER, 2012.

14 MARCELLINO, 2006.

15 GOMES, 2008.

16 MELO, 2001.

1" DUMAZEDIER, 2012, p. 139.

18 HORKHEIMER & ADORNO, 2002.
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espacos de memoria esté inserida em um contexto macro de construcao de identidade nacional

e de um discurso nacional. Dessa maneira:

A unidade visivel de macrocosmo e de microcosmo mostra aos homens o
esquema da sua civilizagéo: a falsa identidade do universal e do particular.
Toda a civilizacdo de massa em sistema de economia concentrada € idéntica,
e 0 seu esqueleto, a armadura conceptual daquela, comeca a delinear-se. Os
dirigentes ndo estdo mais tdo interessados em escondé-la; a sua autoridade se
reforga quanto mais brutalmente é reconhecida. Filme e radio ndo tém mais
necessidade de serem empacotados como arte.*

Nesta pesquisa, observam-se 0s museus como espacos de construcdo de conhecimento
e o futebol como objeto de cultura e ferramenta de imerséo para as experiéncias individuais
refletidas nas memorias coletivas de quando os visitantes presenciam, leem e ouvem falar
sobre as trajetorias dos herois esportivos e seus titulos conquistados. As exposi¢des de museus
com suas misturas ladicas de cenografia, recursos multimidia, textos e outras acdes visam
acessar essa sociedade midiatica, mas a0 mesmo tempo cristalizar a sua pratica discursiva
nesse caminho. O futebol se constroi também por meio de experiéncias sensoriais, afetivas e
simbdlicas que sdo estabelecidas nas memdrias individuais dos visitantes. Para a concepc¢ao
dos museus como espacos de pratica discursiva e producdo de conhecimentos, utilizo como
referencial tedrico as analises propostas pelo historiador brasileiro Ulpiano Toledo de

Meneses?°, que observa sobre as funcdes e desdobramentos das a¢cdes do museu:

Juntamente com o emprego do objeto-fetiche, é o caso mais corrente na
exposi¢do histérica. O uso metaférico do objeto, numa mera relacdo
substitutiva de sentido, talvez ndo seja tdo nocivo quanto os que ja foram
expostos. Mas torna in6cuo 0 museu, por reduzir a exposicao a uma exibicdo
de objetos que apenas ilustram sentidos, conceitos, ideias, problemas que
ndo foram deles extraidos, mas de outras fontes externas, independentes
daquilo que se esta apresentando.?

A constituicdo de museus com suas salas de exposi¢des pressupde a ideia de cenarios,
nos quais os textos devem ser explicitos em paredes, imagens, objetos e instalagdes
multimidia. Assim, as salas contariam histdrias, mas em um contexto mais amplo amarrariam
a narrativa para composicao da identidade do museu enquanto lugar de memdria e producéao
de sentido.

Considero aqui que as exposi¢des de futebol tenham como objetivo principal propor

aos visitantes uma comunicacdo que os ajude a imergir na cultura do futebol como uma

91d., p. 169.
20 MENESES, 1993.
2L1d., p. 22.
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construcdo histérica ampla, ainda que com todas as suas limitagdes. Os museus trazem para 0

publico o futebol como elemento cultural, mas em que medida isso ocorre, especialmente na

construcdo de experiéncias sensoriais? Como afirma a professora e pesquisadora Christianne

Luce Gomes:

Enfim, falar sobre o lazer urbano contemporéneo e educacdo das
sensibilidades € falar de uma vasta e polissémica realidade que, sobretudo,
deve ser tomada em sua complexidade, como diversidade artistica, poética,
cultural, econdmica, ambiental, urbanistica, arquitetbnica, pedagogica,
politica e social. Esses elementos se constroem tanto com os dados imediatos
de suas materialidades, quanto com o acervo simbolico (e, por vezes,
imponderével!) dos sonhos e dos desejos: fermento e ferramenta da
transformacdo, da busca do modo mais solidario e ludico de viver, do
encontro ndo sO entre pessoas, mas entre Vvarios tempos, espacos, saberes,
sabores, linguagens, tecnologias, produtos, tradi¢bes, culturas e
sensibilidades.??

Antes de enveredar pelos demais capitulos desta tese, cito a afirmativa de José Lins do

Rego de que “o conhecimento do Brasil passa pelo futebol”. Tornei essa frase do escritor,

ainda no projeto desta pesquisa, um questionamento que me motivou a estudar sobre a

preservacdo da memodria do futebol brasileiro em museus e entender esses espagos como

locais de lazer, educacdo e memoria.

22 GOMES, 2008, p. 16.
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2 SALA “ANJOS BARROCOS”: A CAPELA-MEMORIAL DO
FUTEBOL BRASILEIRO

“Este é o primeiro museu que ndo fala do jogo, mas do povo
que o faz.”

Joseph Blatter (presidente da FIFA, em visita ao Museu do
Futebol, em 2009)

“Pensa-se em introduzir o football nesta terra [...] Vai ser, por
algum tempo, a mania, a maluqueira, a ideia fixa de muita
gente [...] um entusiasmo de fogo de palha capaz de durar bem
um més. [...] Temos esportes em quantidade, para metermos o
em coisas estrangeiras? O football ndo pega, tenham a
certeza.”

Graciliano Ramos

Neste capitulo, partirei para reflex6es em torno da sala “Anjos Barrocos”, no Museu
do Futebol. Proporei questdes sobre a formacdo do museu, bem como da sala, seus contetdos,
dindmicas, significados que a cercam e potencialidades de entendimentos. A linha de
pensamento que perpassa esta pesquisa entende 0os museus como espacos de lazer e lugares de
memoria; assim, a funcdo social de um museu como o Museu do Futebol se encaixa

exatamente na proposta da analise.

2.1 O Museu do Futebol: representacfes em torno do museu-experiéncia

O Museu do Futebol estd instalado no Estadio Municipal Paulo Machado de
Carvalho?®, conhecido popularmente como “Estadio do Pacaembu”, uma das edificacdes mais
simbolicas da cidade de Sdo Paulo. O Estadio do Pacaembu possui algumas caracteristicas
peculiares, como o fato de pertencer ao Poder Municipal, e ndo a alguma agremiacéo
esportiva, de ter uma arquitetura Art Déco devidamente preservada e de estar localizado em
bairro nobre e central da cidade — provavelmente por essas questfes tornou-se bem atrativo

para sediar um museu do futebol, devido ao simbolismo historico e a neutralidade clubistica.

23 Inaugurado em 27 de abril de 1940 como “Estddio Municipal do Pacaembu”, como referéncia ao bairro onde
esta instalado, com uma arquitetura Art Déco e sendo o mais moderno estadio brasileiro da época, tornou-se o
grande palco do futebol de Sdo Paulo e do Brasil. No ano de 1961, seu nome foi trocado pela prefeitura de S&o
Paulo para “Estddio Municipal Paulo Machado de Carvalho”, uma homenagem ao advogado, empresério do
ramo de comunicacdo e notdrio dirigente do futebol brasileiro, Paulo Machado de Carvalho (1901-1992), que
entrou para a histdria do futebol brasileiro ao chefiar a delegacdo nacional nas vitoriosas campanhas nas Copas
do Mundo de 1958 e 1962, quando recebeu o apelido de “Marechal da Vitoria”. Para mais, ver: ASSUMPCAO,
Ricardo Ramos. Estadio do Pacaembu: modernidade e obsolescéncia (1921-1970). Dissertacdo (Mestrado), Sdo
Paulo, USP, 20109.
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O museu nasceu de um projeto encampado pela Prefeitura de Sdo Paulo em parceria com o
Governo de Séo Paulo e apoio de diversas empresas brasileiras e estrangeiras de varios
segmentos. O Museu do Futebol é gerido desde sua inauguragdo pela Organizacdo Social de
Cultura IDBrasil Cultura, Educacdo e Esporte, entidade privada sem fins lucrativos, que
administra 0 museu com recursos oriundos de parcerias, projetos culturais, patrocinios,
bilheterias e outras fontes. Um dos principais parceiros do Museu do Futebol é a Fundacao
Roberto Marinho, e a fala do presidente da fundacdo, José Roberto Marinho, em 2008, no
jornal Folha de S. Paulo, ajuda a contextualizar e ilustrar o carater da iniciativa de sua
implantacéo:
N&o ha davida de que a paixao pelo futebol €, sendo o principal, um dos
tragos culturais que distinguem o Brasil e nés, os brasileiros. [...] O Museu
do Futebol é também um museu da histéria do Brasil, da cultura brasileira,
do esporte, mas é fundamentalmente do nosso sentido. Nés, da Fundacgao
Roberto Marinho, respiramos o Museu do Futebol h& mais de trés anos. [...]
E qualifico como ousada querendo dizer exatamente isso: sendo imaginem a
responsabilidade de construir um museu dedicado a maior paixdo do pais e
num templo dedicado a ela, como o Pacaembu. [...] Seu projeto revela ao
publico as imponentes estruturas do Pacaembu e nos permitiu criar um
museu no avesso da arquibancada, espaco tdo fascinante quanto simbdlico.
Um museu sobre futebol num espaco em que se vive o futebol faz com que,
de forma sempre natural, o objeto invada a todo o tempo a sua
representacdo. [...] Respeitando a logica arquitetdnica de um estadio,
criaram pecas exclusivas, esculturas de ferro emoldurado e as mais modernas
tecnologias expositivas. O resto é pura paixdo, nossa relacdo sentimental

com o futebol. No fundo, o que vamos ver no Museu do Futebol é a nossa
alma em exposigdo.?*

No texto de José Roberto Marinho, observamos obviamente o carater institucional do
texto, mas nele ha uma construcdo narrativa simbdlica do autor na busca de justificar a
importancia do projeto do Museu do Futebol para seus idealizadores e patrocinadores. Chamo
a atencdo para quatro palavras que grifei ao longo deste trecho, que sdo: “paixdo”, “templo”,
“representacdo” e “alma”. A palavra “paixdo” é repetida por trés vezes ao longo da citagéo,
sempre trazendo o futebol para o carater sentimental, ao mesmo tempo em que sdo abordadas
as palavras “templo”, para se referir ao Estadio do Pacaembu, e “representacdo”, para se
referir ao futebol novamente. Com essas trés palavras, podemos observar uma construgdo
semantica sincronica que busca reforcar o tempo todo o carater Gnico do futebol para o povo
brasileiro, amarrando seus significados sociais. Quando, na ultima frase, Marinho diz: “No

fundo, o que vamos ver no Museu do Futebol ¢ a nossa alma em exposi¢ao”, ele traz a ideia

2 MARINHO, 2014, p. 18-19. Grifos meus.
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do museu enquanto espaco de contemplacdo, e o futebol enquanto alegoria da identidade
brasileira.

O Museu do Futebol? foi inaugurado em 29 de setembro de 2008, tendo sido instalado
no avesso das arquibancadas do Estadio do Pacaembu, em uma area de 6.900 m2. Sobre a
equipe responsavel pela concepcdo do museu, podemos destacar que a curadoria de seu
contetdo ficou a cargo de Leonel Kaz, o responsavel pelo projeto arquitetdnico foi Mauro
Munhoz, e a museografia é de autoria de Daniela Thomas e de Felipe Tassara. Esses
profissionais tiveram a responsabilidade de construir um museu de futebol em um local
tombado e aliando histéria, ludicidade, tecnologia e acessibilidade para esse espaco de lazer e
memoria. Em sua organizacdo principal, possui uma entrada pela bilheteria e recep¢do
instalada no piso térreo de frente para a Praca Charles Miller, além de um auditorio e sala de
exposicbes temporarias. Nos seus dois proximos pavimentos superiores, estdo a
administracdo, as salas de apoio, reserva técnica, biblioteca e as salas da exposicao de longa
duracdo. Ao todo, o circuito expositivo da exposicdo de longa duracdo é formado por 15 salas
tematicas que dialogam entre si com o futebol como seu norteador. Os nomes dessas salas
ajudam a entender a dindmica da curadoria. Em ordem de acesso, 0os nomes das salas sdo:
“Grande Area”, “Pé na Bola”, “Anjos Barrocos”, “Sala dos Gols”, “Sala do Radio”, “Sala da
Exaltacdo”, “Origens”, “Sala dos Her6is”, “Rito de Passagem”, “Sala das Copas do Mundo”,
“Passarela Radialista Pedro Luiz”, “Sala dos Nimeros e Curiosidades”, “Danca do Futebol”,
“Jogo de Corpo”, “Homenagem ao Pacaembu”. Nesse circuito, o visitante, para chegar a sala
seguinte, precisa passar por dentro da sala anterior, assim compondo um circuito expositivo
de modo compulsério. Visualizando o mapa da exposicdo na figura a seguir, podemos
compreender a logica descrita aqui.

B KAZ, 2014.
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Figura 1 — Folder da exposicao digitalizado

— —

@® Auditério

(® Sala de Exposigdes Temporérias

(© Bitheteria do Museu

(©) Passarela A oportunidade de contemplar a
bela vista de Sao Paulo a partir da Praca
Charles Miller.

(B Visita 3 Arquibancada O Estidio do

Pacaembu e seu gramado em.uma visao
surpreendente. 6 e

(® saida

© Loja .

@) caré

(1) Grande Area Uma colec3o de objetos
fotografados que revela a paix3o do torcedor.

(2) Saudacao do Rei Pelé As boas-vindas ao
visitante pelo “atleta do século”.

@ Pé na Bola Tudo comeca nos pés das
criangas. Afinal, no Brasil se plantou um
“pé de futebol” que frutificou e produziu
grandes craques.

@ Anjos Barrocos Craques, que reinventaram
o futebol-arte, pairam no ar como
verdadeiros anjos barrocos.

MAPA DO MUSEU

2° PAVIMENTO

@ Gols Qual é o gol mais emocionante que
vocé presenciou na sua vida? Ouga e veja
o relato de 26 apaixonados por futebol.

(8) Radio Uma homenagem aos grandes
locutores que, pelas ondas do radio,
unem o coracao das torcidas.

(7) Exaltagio As 27 maiores torcidas do
Brasil festejam os seus times num
cendrio que vocé Jamais imaginou,

@ Origens Um filme e 430 fotogralias
contam a origem do futebol no Brasil,
da libertacdo dos escravos até a
profissionalizacdo do esporte e a
integracao dos atletas negros nos
anos 1930.

(3) Heréis Neste museu, de maneira inédita,
figuram entre os grandes herdis da

cultura brasileira dois craques do futebol:

Lednidas da Silva, o Diamante Negro, e
Domingos da Guia.

Rito de Passagem O Brasil era o favorito
na Copa de 1950... Mas a derrota impds
um siléncio que se prolongou até 1958,
quando fomos campedes.

(1) Copas do Mundo Oito totens, 382 fotos
e 16 videos contam a histéria de todas
as Copas do Mundo.

@ Pelé & Garrincha Uma homenagem a
esses dois craques que, jogando juntos,
nunca perderam uma partida.

(13) Nimeros e Curiosidades Um labirinto
de placas com regras, tticas, apelidos
de jogadores, nimeros e curiosidades.

(%) Danca do Futebol Quatro crénicas
visuais que revelam a magia do drible,
do gol, da atuagdo do goleiro e do
Canal 100.

(35) Jogo de Corpo Dois campos de futebol
virtual, um fichario com os clubes que
participaram do Campeonato Brasileiro
e a brincadeira do Chute a Gol unem
tecnolagia e informagdo,

H gem ao P. bu O importante
patrimdnio histérico do pais abriga
agora o Museu do Futebol, que lhe
rende uma justa homenagem em
fotografias e filmes.

Fonte: Acervo pessoal.

O Museu do Futebol propés uma concepcdo de uma exposicdo multimidia

extremamente ludica e informativa, contando com producdo de contetdo com pesquisadores e
professores brasileiros, colocando de forma pioneira o futebol como tema principal de um
museu no Brasil. No decorrer desta pesquisa, encontramos alguns trabalhos sobre o Museu do
Futebol que devem agregar informacdes e reflexdes a este estudo, como destacarei a seguir,
comecando pelo texto de Leonel Kaz (em coautoria com Paulo da Costa e Silva), de titulo
“Dando tratos a bola”,?® o qual nos possibilita encontrar rastros para percorrer a dindmica do
olhar do curador para a concepcao da sua exposi¢do de longa duracdo no Museu do Futebol.

O curador do museu, Leonel Kaz, traz inicialmente a no¢do de uma historiografia
tradicional dos estudos de futebol no Brasil, em que uma elite branca e abastada praticava o

% KAZ, 2013, p. 67-78.
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esporte, enquanto a parte majoritaria da cidade ndo tinha conhecimento do esporte bretéo.
Essa visdo inicial, particularmente difundida pela imprensa nas cidades de Sdo Paulo e Rio de
Janeiro, por meio de textos de jornalistas, memorialistas e outros interessados no assunto,
perdura até os dias atuais no senso comum. Porém, pesquisas realizadas desde os anos de
1980 mostram que havia pessoas praticando o futebol para além dos circulos mais
privilegiados socialmente da sociedade brasileira, como podemos observar no trecho:

O futebol, esse pais que existe em nos e que aterrissou no Brasil no final do
século XIX, talvez seja uma das raras batalhas em que o povo brasileiro
entrou e ganhou. Tomou o0 esporte para si e o transformou em sentido de arte
e estética.?’

Na sequéncia do artigo, Kaz aproxima seu olhar para a histéria do futebol no Brasil,
produzida por autores como o cronista esportivo e memorialista paulista, Thomaz Mazzoni,
por exemplo. Vale relembrar o papel de Mazzoni nas pesquisas e difusdo do futebol nas
décadas de 1930 a 1950, trazendo para os clubes de S&o Paulo e Rio de Janeiro um
protagonismo no futebol brasileiro, e, observando o percurso curatorial do Museu do Futebol
em sua exposicdo inaugural, essa visdo aparece também em determinados momentos.

Observemos aqui uma nocao conceitual de Kaz:

[...] times com jogadores de uma elite, portanto, brancos. Em seu inicio, o
futebol servia como vitrine de um modo de vida europeizado, cosmopolita —
um indice do que se propagava a época como “civilizagdo e progresso”, alem
de um traco de distingdo social. Os bem-nascidos o0 pegaram para uso
exclusivo. Jogavam com roupas de seda. A plateia era formada por elegantes
homens de cartola e mulheres de chapéu. O escritor Arthur Azevedo,
assistindo pela primeira vez a uma partida de futebol, em 1907, afirmava ter
passado “uma hora divertidissima”, empolgando-se com a “arquibancada
elegante” e com a presenga no estadio de “muita gente, muita, e da melhor”.
Leia-se: os endinheirados — brancos, portanto. Recém-abolida a escravidao,
no inicio do século XX o grosso do povo brasileiro ndo tinha nada. Tinha
apenas 0 Seu corpo e a rua.?®

Partindo dessa reflex&o proposta por Kaz, observamos a construcdo de uma viséo que
traz o futebol inicialmente praticado no Brasil como uma prética de lazer das elites urbanas
brasileiras. Porém, essa nocdo é um tanto quanto refutada pelo historiador José Moraes dos
Santos Neto?®, que defende em sua tese que os padres jesuitas, no Colégio S&o Luis, em Itu, ja
praticavam o ‘“bate-boldo”, que utilizada de dois times formados e regras basicas

desenvolvidas por volta de 1880 a 1890. Vale ressaltar que ndo se tratava do association

271d., p. 69.
281d., p. 69.
2 SANTOS NETO, 2002.
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football, mas, em meados de 1894, mudangas trazidas por novos professores, diretores e
alunos que retornavam da Inglaterra ajudariam na popularizacdo futebol no Brasil, que
transcenderia das restritas praticas pedagdgicas e lGdicas para contornos esportivos. Passaram
a ser estimulados e promovidos jogos entre colégios de outras ordens religiosas e regides,

com um incipiente espirito competitivo. Como bem registra José Neto:

Na Inglaterra, foram os ex-alunos, ou oldboys, provenientes dos internatos,
colégios e faculdades, os grandes divulgadores do futebol e os responsaveis
pela elaboracdo dos primeiros regulamentos nacionais. Aqui no Brasil
ocorreu fendbmeno idéntico. Os ex-alunos do S&o Luis de Itu ddo farto
exemplo disso. César de Oliveira, Valdemar Junqueira e Apulcro Brasil
levaram o futebol a Uberaba e depois até o Brasil Central; Arthur Ravache
foi um dos fundadores do Sport Club Germania, em 1899, e um dos
pioneiros na organizacgdo do futebol paulista e brasileiro; Carlos da Silveira,
José e Vicente de Almeida Sampaio participaram da fundacdo da Associagdo
Atlética Mackenzie, em 1898, e foram divulgadores do jogo por todo o
interior do estado de S&o Paulo; Otho Behmer e Jodo de Almeida, colegas de
classe de Ravache, popularizaram o futebol na capital paulista entre os
pequenos proprietarios, operarios alemaes e italianos, por volta de 1898;
Silva Moraes, também colega de Ravache, divulgou o futebol nas fabricas da
capital paulista e em Sorocaba; Mério César Gonzaga levou a tradi¢do do
futebol de Itu para o Nordeste, especialmente para a Faculdade de Medicina
de Salvador (BA), onde, junto com José Ferreira Jr., foi um pioneiro do
futebol baiano. E claro que, por mais que os ex-alunos do S&o Luis
estimulassem a pratica do esporte, sua dispersdo pelas varias regibes e
estados do Brasil impedia a cristalizacdo de um nucleo reconhecidamente
organizado. Mesmo assim, por tudo que foi exposto até aqui, pode-se
afirmar que foi pela acdo dos colégios, em geral religiosos, que o futebol
entrou pela primeira vez no pais.®

Essa tese proposta por Santos Neto € relativamente complexa e com algumas falhas,
pois reduz a entrada do futebol no Brasil pelos colégios religiosos e confronta com a proposta
de Mazzoni que conferia a Charles Miller, estudado por tempos como o “pai do futebol
brasileiro”, 0 pioneirismo do futebol no Brasil. Ndo vamos nesta pesquisa debater sobre a
“paternidade” ou o pioneirismo da pratica do futebol no Brasil, mas, partindo desse debate,
pensar como a criagdo do primeiro Museu de Futebol do pais justamente na cidade de S&o
Paulo ajuda a problematizar a busca por esse protagonismo paulista no futebol brasileiro,
tanto na sua pratica quanto nos seus registros e constru¢cdes de memorias. Esse exercicio,
faremos de modo mais profundo no decorrer deste texto, quando nos debrugaremos sobre a
exposi¢do do museu. No momento, vamos refletir sobre aspectos de uma narrativa cultural do

futebol por parte do curador do museu.

4., p. 23-25.
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Para tanto, Kaz propde em seu texto uma nogdo da histéria do futebol que dialoga
muito com a tese do professor de literatura brasileira José Miguel Wisnik®!, no livro
ensaistico sobre futebol “Veneno Remédio”, o qual propGe a concep¢do do futebol na
sociedade brasileira como um jogo de escalas e linhas de tensdo em suas representacfes. O
Museu do Futebol e sua exposi¢do de longa duragdo trazem esse dialogo em sua matriz posta
em um pensamento social brasileiro classico, pautado em autores como Gilberto Freyre,
Sérgio Buarque de Holanda, Caio Prado Jr., Mario Filho, Nelson Rodrigues, Mario de
Andrade, entre outros, em didlogo com jornalistas e pesquisadores como Jodo Maximo, Celso
Unzelte, Marcelo Duarte, Marcos Duarte, Roberto DaMatta e Turibio Leite de Barros, que
assinam a consultoria de contetdo dessa exposicao de longa duracdo. Refletindo esse didlogo
entre autores e correntes, o visitante do Museu do Futebol observa a leitura de Kaz sobre
futebol e sua dindmica social, onde era latente o racismo. Eugenia e futebol marcaram a
entrada dos sports no Brasil em finais do século XIX e inicio do século XX, em uma
sociedade marcada pela contradicdo entre os donos do poder e a populagcdo miseravel.
Trabalhar era condicdo de sobrevivéncia para uns, enquanto o lazer era o deleite de poucos. O
processo civilizatdrio brasileiro nesse caso teria o esporte britdnico como uma ferramenta para
disciplinar corpos e mentes, com nogdes centrais de divisdo de tarefas, organizagdo do tempo,
valorizagdo do trabalho coletivo e reforco das condi¢cGes de comando por seus superiores

imediatos no trabalho. Como bem frisa o curador do museu:

Havia também o “racismo cientifico”, que grassou na segunda metade do
século XIX em duvidoso solo racionalista, sustentando moralmente as
infamias do imperialismo europeu. Estavam em voga as teorias de
“embranquecimento”, segundo as quais o pais s6 se salvaria quando a
populagdo se tornasse mais alva e, em Ultima instancia, mais europeia ou
“civilizada”, como se costumava dizer. De acordo com essa visdo, era
preciso curar o Brasil de si mesmo: “consertar”, com as ferramentas da
civilizagdo moderna, um pais marcado por seducdes irrecusaveis, por males
como a indisciplina cultural e a frouxiddo social. E o futebol seria,
justamente, uma dessas ferramentas, tornando-se um modelo de
desenvolvimento moral. As elites passaram a ver no esporte uma forma de
vencer “a preguica natural dos brasileiros, iniciando o tratamento higiénico
de nosso povo”. Um articulista do jornal O Malho louvava, em 1905, “o
espirito de disciplina” do jogo, baseado na “obediéncia absoluta que a cada
jogador ¢ imposta para com o seu comandante”, e também “o espirito de
decisdo e iniciativa inteligente que o jogo sugere pelo imprevisto das
peripécias, o desprezo dos perigos que ele exalta, o estoicismo que inspira
por algumas de suas consequéncias e finalmente o admiravel espirito de
solidariedade e de abnegacéo que exige de todos os seus adeptos.®?

$L WISNIK, 2008.
2 KAZ, 2013, p. 71.
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Esse espirito dos sportsmen e das elites brasileiras no futebol € visualizado pelos
visitantes na sala “Origens”, espago localizado no segundo pavimento do museu — na
sequéncia do circuito expositivo, é a oitava sala. Destaco aqui o texto de apresentacéo da sala,

presente no museu e no site oficial:

[N]a Sala Origens, fotografias que abarcam desde o final do século XIX até
meados dos anos 1930. Um cenério instigante que nos joga ao Brasil urbano
do inicio do século XX, quando o futebol ainda era amador e praticado, nos
clubes, somente pelas elites brancas. Mas, nos chéos das fabricas, ruas e
bairros populares, o povo, trabalhador, pobre e mestico, também entrava no
jogo e disputou a sério o direito de poder jogar futebol. A profissionalizacéo
marcou também a miscigenacao do esporte que se tornara, décadas depois, a
cara do Brasil *®

Nessa sala, podemos observar a narrativa de uma historia do futebol brasileiro que
dialoga com a de um futebol surgido nos centros urbanos em didlogo com a ideia de um
Brasil entre o final do século XIX e inicio do XX. Historicamente, estamos falando de um
pais em transicdo de uma economia e formacdo agréria e rural para um pais em incipiente
urbanizacdo e industrializacdo. Esse processo ¢ bem documentado na exposicao, trazendo aos
visitantes imagens de cidades e pessoas em seus momentos de trabalho e lazer, vinculando o
futebol nesse movimento dos sportsmen nas vidas das grandes cidades e associando o esporte
bretdo ao desenvolvimento da vida urbana nessa virada de século. Essa vinculagdo ajuda a
entender a preocupacdo da exposicao em apresentar a sua tese aos visitantes de uma “origem”
do futebol no Brasil, localizando-o historicamente em um processo histérico e ajudando a
desmistificar a ideia disseminada durante anos pela imprensa esportiva brasileira do Sudeste
de que o futebol foi introduzido e difundido apenas por figuras como Charles Miller, em
certos momentos intitulado como o “pai do futebol brasileiro”. Portanto, podemos observar
que 0 museu, por meio de sua exposicdo, propOe observar a introducdo e consolidagdo do
futebol enquanto pratica esportiva e sua posterior representacdo cultural no Brasil, pela
perspectiva de uma historia social, analise proposta pelo historiador Leonardo Affonso de

Miranda Pereira:

Proclamada a Republica e extinta a escraviddo, esta parecia ser uma questao
crucial para esses grupos endinheirados — que buscaram, por isso, diferentes
meios de respondé-la. O esporte aparecia, a partir das formulacdes das
teorias higiénicas, como uma solugdo perfeita: afirmando a superioridade
“natural” dos individuos adeptos de uma boa educacéo fisica sobre aqueles
gue mantivessem seu apego a preguica e a0 marasmo que seriam uma das
marcas do carater nacional, dava aos jovens elegantes a oportunidade de

3 Texto de apresentacdo do Museu do Futebol, presente no site
https://www.museudofutebol.org.br/pagina/exposicao-longa-duracao. Acesso em 7 jan. 2020.
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buscar, nos campos, a justificativa moral para sua superioridade que se
perdera no final do século XIX. Excluidos desses clubes, os trabalhadores
continuariam condenados a degeneracdo fisica e mental, distanciando-se
cada vez mais dos corpos bem-educados e fortes dos jovens foot-ballers.®*

A perspectiva historica da valorizagdo da pratica esportiva no Brasil na virada do
século XIX para 0 XX ajuda a entender a introducdo do futebol no pais e a perspectiva
proposta na sala do museu. A chamada sala “Origens”, em formato de texto e, principalmente,
imagens em preto e branco, com molduras ornadas em douramentos, propde uma visualizacao
desse inicio do futebol pelo pais um tanto quanto localizado como um fenémeno urbano do
sudeste brasileiro, mas, assim mesmo, tenta romper de forma timida o protagonismo de
Charles Miller como o pioneiro exclusivo do futebol no Brasil. Essa proposta é rebatida por
Leonardo Pereira, autor de textos dentro do préprio Museu do Futebol, e vale ressaltar que,
por tras da ideia de eleger Miller como “pai do futebol brasileiro”, havia um discurso elitista e

excludente.

Ao eleger como marcos iniciais do futebol no Brasil figuras como Charles
Miller e Oscar Cox, memorialistas e historiadores partiram do processo de
criacdo de uma memdria do futebol brasileiro que, no fundo, nada tinha de
original: vendo nos seus primeiros tempos um perfil aristocratico e elitista,
fizeram da histéria particular do jogo o reflexo de uma histéria ampla criada
para os primeiros tempos da jovem Republica, que lhes atribui uma marca
oligarquica e excludente. Histérias como a de Cox, Miller e outros jovens
endinheirados que, como eles, deram os primeiros impulsos ao futebol no
pais, foram importantes na difusdo do novo esporte; elas ndo bastam [...] eles
atuavam dentro de um contexto mais amplo, que permitiu que um simples
passatempo se transformasse em um verdadeiro fenémeno.*

Esse protagonismo e/ou pioneirismo de Miller no futebol pelo Brasil é debatido no
Museu do Futebol como na sala “Origens”, mostrando a diversidade de possiveis entradas do
futebol no Brasil, mesmo tendo a figura de Charles Miller como um marco histérico no seu
entorno e dentro dele — como a propria praga que da acesso ao museu e ao estadio chamar-se
justamente “Praca Charles Miller”. A construcdo memorialista em torno do mito de Miller é
extremamente popular, mas bastante fragil para uma reflexao historica mais sistematica, como

reflete José Neto:

[...] Miller chamou para si a responsabilidade de promover a pratica do
esporte entre a fina-flor da juventude paulistana. N&o foi o Unico, mas seu
extraordinario talento em campo dava-lhe uma autoridade superior. No S&do
Paulo Athletic Club, por meio de treinos fechados, angariou adeptos. Além
disso, divulgou o jogo entre os outros clubes de elite existentes na cidade,

3 PEREIRA, 2000, p. 45.
B 1d., p. 23.
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fazendo com que também montassem seus times [...]. Portanto, no que se
refere & paternidade do futebol brasileiro, ndo é preciso nenhum exame de
DNA para se concluir que o pioneirismo de Miller reside no fato de ter
iniciado a pratica do futebol dentro de um clube, estimulando os outros a
pratica-lo também. Com isso, teve inicio um segundo momento do processo
de introducdo do futebol em nosso pais. O esporte saiu dos colégios, assumiu
um carater explicitamente competitivo (o que decerto tornou mais difundido
0 conhecimento de suas regras e mais rigorosa a observancia das mesmas) e
ganhou a posicado de esporte preferido da elite paulistana. Se nos colégios
estavam os filhos da elite brasileira, nos clubes jogavam os membros das
colonias de imigrantes mais “nobres” e aqueles mesmos filhos da elite
brasileira. No fim das contas, restava uma barreira social entre o futebol e os
milhGes de jogadores, técnicos e torcedores em potencial que compunham a
populacdo brasileira. Nao foi Charles Miller o responsavel pela introdugdo
do esporte no pais e nem por sua popularizacdo; alis, algo assim jamais
ocorre exclusivamente por iniciativas individuais.®

Portanto, feitas ponderagdes aqui sobre “as origens” do futebol no Brasil, observa-se
que Leonel Kaz, tanto no artigo “Dando tratos a bola” como em boa parte do percurso do
Museu do Futebol, dialoga com essa visdo de uma construcdo coletiva do futebol em um
contexto brasileiro marcado por contradigdes sociais e econdmicas — apresentando-o na sala
“Origens”, especialmente nas décadas de 1930 e 1940, quando contrasta com um Brasil em
transicdo de uma sociedade que vivia dos campos para as cidades. A sala € permeada de
imagens emolduradas que mostram fotografias de clubes de elites, com formacdes de times de
futebol com jogadores brancos e outras com jogadores negros. Ela parte dos anos de
amadorismo do futebol brasileiro para a profissionalizagdo. Assim, na proposta expositiva da
sala “Origens”, a pratica do futebol ndo ficaria restrita aos colégios e clubes de elite; o futebol

estava nas ruas, varzeas das pequenas e grandes cidades brasileiras.

O cerco parecia fechado. O Brasil mestico, que era farto na rua, ndo podia
existir dentro das quatro linhas do campo, onde se queria expor uma vitrine
europeizada e, portanto, equivoca do pais. Por certas filigranas semilegais,
até a década de 1920, negros eram impedidos de jogar ou mesmo torcer
pelos times — que tinham sempre origem gra-fina, com nomes em inglés,
como o Sport Club Corinthians Paulista e o Fluminense Football Club.
Criavam-se estatutos que proibiam a presenga de “trabalhadores bragais”
entre os frequentadores. Com isso, padeiros, marceneiros, agougueiros,
enfim, o grosso dos brasileiros (como origem: aqueles trabalhadores que
carregavam o pau-brasil as costas) estava excluido da vida social .’

O profissionalismo do futebol no Brasil s6 comecou a ser tratado como fato por volta

da decada de 1930, quando das novas demandas sociais do pais e, esportivamente, da saida

% SANTOS NETO, 2002, p. 29-30.
3T KAZ & COSTA E SILVA, 2013, p. 72.
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dos grandes craques do futebol brasileiro para os clubes argentinos, uruguaios e europeus.
Como bem ilustra o historiador Jodo Malaia:

Um amadorismo que se transformou em “amadorismo-marrom”, o
amadorismo disfar¢gado, com o nascimento do brasileirissimo “bicho”, para
posteriormente se profissionalizar, com medo da fuga dos craques para 0s
paises onde ja se praticava o futebol profissional, como a Espanha, a
Argentina e o Uruguai.*®

Trabalho intelectual como distingdo social em relagéo trabalho bragal. Portanto, o
futebol enquanto préatica de deleite para os sportsmen era a antitese do futebol como trabalho
visto na Europa, na Argentina e no Uruguai. Essa dimensdo social do futebol proposta por
Kaz é perpassada ndo somente em seu texto como também é refletida na exposicdo de longa
duragdo do museu. Ela ajuda a compreender a composicdo das salas, mas ajuda
particularmente a nos debrucarmos sobre a sala “Anjos Barrocos”, como veremos mais
adiante neste texto.

Discorrendo ainda sobre as escolhas e constru¢gdes do museu partindo do olhar de seu
curador, visto tanto no texto do catidlogo da exposicdo “Museu do Futebol: um museu
experiéncia” como no artigo “Dando tratos a bola”, é interessante trazer o préoprio significado
da palavra “curadoria” para um entendimento desse papel nos museus, como é o caso deste

texto.

Curador [substantivo masculino]: Artes. Pessoa responsavel pela

organizagdo e manutencdo das obras de arte em museus, galerias: curador de
39

artes.

Curadoria de arte: A pratica de “curar” significa 0 mesmo que cuidado, zelo
e atencdo com alguma coisa.*°

No mundo das artes, o papel que o curador deve exercer € o de manter a conexao entre
o0 artista e 0 mercado consumidor. Ele também ficara responsavel por organizar, cuidar e
montar as exposigdes artisticas, bem como o que poderé ser ou ndo exposto. O curador podera
tomar conta de uma colecdo de artes ou de um Unico artista, mas também podera ficar
encarregado de trabalhar com obras de varios artistas ao mesmo tempo. Ele devera fazer uma
pré-selecdo desse acervo. Atualmente, o papel do curador ndo esta restrito somente aos bens
materiais do mundo das artes. Ele também pode ser o responsavel por disseminar novas

tendéncias e comportamentos.

% MALAIA, 2008, p. 127.
39 Definicdo extraida de: https://www.dicio.com.br/curador/. Acesso em: 21 jan. 2020.
40 Definic&o extraida de: https://www.meusdicionarios.com.br/curadoria. Acesso em: 21 jan. 2020.
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Trazendo o papel da curadoria para o contexto da dificuldade em construir uma
narrativa que seja ludica, histérica, informativa e com certo entretenimento, € importante

observar esta questdo posta por Kaz:

Como dizia Nelson Rodrigues (1994), “azar da ldgica”. Nas palavras do
cronista Armando Nogueira (2003), “o futebol ndo convive bem com a
realidade pura e simples. Prefere o delirio, a fantasia, a mentira vestida de
verdade”. [...] Tudo isso atenta para o fato de que na matriz de nosso futebol
deitam raizes profundas no universo lidico e gratuito do peladeiro. Um
universo que pulsa ao ritmo de um mundo pré-moderno, anterior ao apito da
fabrica e indiferente a precisao cortante do cronébmetro. Mundo de tempo
viscoso, “maravilhosamente elastico” — como a descricdo que um cronista
fez dos movimentos do craque Lednidas da Silva, o criador do primeiro “gol
de bicicleta”. Tempo que encontra o seu equivalente espacial na vaga
geometria dos campos improvisados, desimpedidos de linhas demarcatdrias,
contando apenas com a sugestdo fragil da linha do gol. O espaco da pelada é
0 espaco imaginario onde se joga um futebol sublimado, liberto de tudo
aquilo que n&o é o gozo, o delirio e a invengdo.*

A seguir, analisarei 0 Museu do Futebol e esse processo curatorial sob o contexto

académico.

2.2 Memorias nas pontas das chuteiras: o Museu do Futebol sob o olhar académico

Ao longo desta pesquisa, encontrei alguns textos proficuos acerca do debate sobre o
Museu do Futebol, e o primeiro deles foi o artigo “A patrimonializacdo do futebol: notas
sobre 0 Museu do Futebol”, escrito por Clara Azevedo e Daniela Alfonsi.*? Nele, as autoras
explicam detalhadamente o projeto de composi¢do da curadoria do museu e seus objetivos de
pesquisa e ac¢Oes educativas, ajudando-nos a sair do campo tedrico sobre 0 museu proposto
por Kaz e entrando no dmbito pratico vivido por elas, que lidaram com a linha de frente do
museu em seu dia a dia desde a época da abertura até os dias atuais. Lembro aqui que a
propria Daniela Alfonsi é diretora-téecnica do museu desde 2012, e sua fala no texto traz
consigo a percepcao da distancia entre teoria e pratica no dia a dia da operacdo dos museus.
Uma das primeiras questdes apontadas pelas autoras no texto reflete a dificuldade em lidar
com a produgdo e manutencdo de contetdos em museus de futebol, pensando na diferenca
pratica de um museu tematico como esse de um museu de historia convencional, por exemplo.
A quantidade de eventos relacionados ao futebol cotidianamente torna um desafio intenso
manter o museu atualizado e atraente ao publico. Em contraste com museus como de historia

de cidades, arte ou natural, a entrada de novos acervos e a producdo de conteldo passa por

4 KAZ & COSTA E SILVA, 2013, p. 76.
42 AZEVEDO & ALFONSI, 2010.



36

outra medida temporal, como a aquisi¢do de acervos e o desenvolvimento de pesquisas de
longo prazo, por exemplo.

Um dos primeiros exemplos apresentados no texto por Clara e Daniela traz a questéo
dos times de futebol que eram expostos em fichas em uma das ultimas salas do museu. Havia
fichas com dados técnicos e histéricos dos times, que vao desde escudo, mascote, dados
técnicos e ao mesmo tempo dados histdricos, como titulos, que por uma prépria dindmica do
futebol estdo passiveis de mudancas anual ou até semestralmente. Assim, é apresentado o
exemplo por parte das autoras sobre o time paulista Grémio Barueri. Fundado em Barueri em
1989, por um grupo de empresarios, o time ganhou apoio da prefeitura local em meados de
2000 e conseguiu uma grande projecdo no cenario do futebol brasileiro, chegando a elite
estadual e nacional nas primeiras divisdes entre 2008 e 2012, quando comegou um pProcesso
de queda livre. A questdo é que, em 2008, o museu foi aberto, a ficha do Grémio Barueri
situava o clube em sua cidade natal, Barueri, mas, em 2010, ap6s uma divergéncia entre 0s
dirigentes do clube e da prefeitura local, o clube mudou de nome e cidade. Nessa mudanca,
passou a se chamar Grémio Prudente e mudou seu domicilio para a cidade do oeste paulista
de Presidente Prudente, que fica a quase 700 quildbmetros de distancia de Barueri. Porém, no
ano de 2012, a itinerancia do Grémio Prudente/Barueri terminou, e o time retornou para sua
cidade natal. Nesse intervalo, 0 Museu do Futebol, inaugurado em 2008, teve no Grémio
Barueri um dos exemplos da dindmica do futebol ao ter que atualizar a ficha do clube trés
vezes em um periodo de quatro anos. Partindo desse exemplo, as autoras trazem a seguinte

reflexdo sobre a musealizacdo do futebol:

Mas o caso atual nos faz refletir sobre os limites e potencialidades de
musealizar um fendbmeno tdo dindmico quanto o futebol. Se a nova ficha
estivesse incluida na exposi¢do, ja estariamos ultrapassados e mais uma
pendéncia entraria para uma lista interminavel de atualizacbes de contetido
que sdo necessarias a atual exposi¢do de longa duracdo do Museu. Contudo,
como a informagdo ainda ndo se encontra disponivel ao visitante, o desafio é
como contar uma histéria ainda sem rumo certo para acabar.*

Por outro lado, a dificuldade de musealizar o futebol, apontada na parte inicial do texto
de Kaz, devido a ludicidade do jogo, também conta com a questdo da imaterialidade de
elementos simbolicos do jogo, como o drible, o gol, a emogéo das arquibancadas, entre outros
artefatos do futebol. Assim, a musealizacdo do futebol projeta escolhas da curadoria e da
construcdo de sentido e narrativas por parte da museografia. Vale pensar no futebol dentro de

um contexto de patrimonializacdo de bens tangiveis e intangiveis, a materialidade de um

8 1d., p. 275.
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fendmeno social e cultural para a construcéo de identidades. Ndo sendo possivel acondicionar
no museu o gol de Carlos Alberto Torres na final da Copa de 1970 contra a Italia, por sua
imaterialidade prépria do futebol, o desafio de um museu de futebol torna-se como contar essa
historia do gol, do jogador, daquela Copa e, assim, ativar a memoria das testemunhas oculares
do evento e apresentar aos que ndo vivenciaram 0 momento, com narrativas que ajudem a
construir uma memodria coletiva em torno do evento futebol. A relacdo entre tempo e futebol é
extremamente importante para se pensar como guardar memaorias em um museu de futebol
lidando com identidades de um evento lidico e com representacdes particulares. Assim,
podemos perceber como Clara Azevedo e Daniela Alfonsi observavam essa dindmica da

patrimonializacdo do futebol no museu:

A énfase quase exclusiva nas agdes de conservacdo e documentacdo e em
procedimentos museoldgicos voltados, sobretudo, para colecdes desloca-se,
abrindo espago para discussoes a respeito das fungdes sociais de um museu,
bem como para maneiras mais dilatadas de se pensar, preservar e comunicar
determinado patrimonio.*

Vale tomar como referéncia a nogcdo museoldgica moderna muito desenvolvida a partir
da década de 1970, quando os museus buscaram suas funcdes sociais, trazendo ao publico
essas questbes. Assim, 0s museus em tese deixariam de ser espacos para contemplacGes de
colecdes e exercicios de poder por parte de povos imperialistas para dialogar com a sociedade
que os cerca. Nesse rumo, os museus de futebol se encaixariam como um exemplo de espaco
tematico que traz para o publico um objeto de memoria ligado ao cotidiano, pensando aqui no
futebol como o maior fenbmeno de massa do século XX. Por outro lado, ndo podemos ser
ingénuos de pensar que apenas com popularidade os museus de futebol ocupariam um espaco
nos lugares de memoria, principalmente pensando nas divisGes de recursos escassos do poder
publico e na disputa de visibilidade com outras instituicdes museolégicas consolidadas, pois
até mesmo dentro de circulos museais e académicos o futebol é visto como um tema de
segunda categoria de importancia.

Nessa linha de pensamento, podemos enunciar mais questées sobre museus e futebol,

propostas por Clara e Daniela em relacéo ao futebol no cenario museal:

Como um museu nao oriundo de uma colecdo especifica ou de colecoes,
como originalmente foram conformados estes espacos, mas sim, de um tema
e por isso aberto a inimeras representagdes, 0 MF enfrenta, ainda, uma série
de preconceitos para se solidificar como instituicdo museoldgica num
cenario marcado por espacos distintos e tradicionalmente reconhecidos como
tais. Sem davida, o tema gerador, o futebol (assunto menor?), e a utilizagdo

“1d., p. 279.
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maciga de recursos tecnolégicos contribuem para sua condigdo um tanto
inclassificavel no @mbito dos museus. [...] Com uma forma de comunicar
gue, na esteira de outras iniciativas, rompe com a visao tradicional de um
museu composto por objetos em vitrines ou quadros nas paredes, 0 MF,
comparado aos irmdos bem mais velhos e diferentes, encontra-se em posi¢do
um tanto ambigua em relacdo a grande maioria de seus pares.*®

Sobre a questdo das colecOes e acervos do Museu do Futebol, observamos uma
preocupacdo em busca de legitimidade nos ambitos museal, cultural e académico. O futebol,
por ser um tema cotidiano e extremamente popular, carrega consigo uma espécie de marca de
banalidade pelo olhar intelectual; porém, por ser um evento extremamente popular e
imprevisivel, traz uma carga simbolica que o torna objeto de estudo importante para pensar
memorias individuais e coletivas nos ultimos dois séculos. Por isso, museus de futebol de
federacdes nacionais e clubes espalhados pelo mundo tém um grande fluxo de visitagdes, ora
por ser uma opcao relevante de lazer, ora por proporcionar um entretenimento qualificado
com a memoria local. Nessa linha de patrimonializacdo do futebol, as autoras ainda trazem
para 0 debate a relacdo ndo apenas com o futebol profissional institucionalizado
comercialmente, mas também com o futebol amador, ou futebol de varzea, elemento
fundamental de identidade brasileira no esporte.

Para legitimar o futebol enquanto patrimonio cultural no Brasil, as autoras relatam
sobre a dificuldade de fazer com que os pares no poder publico e académico reconhecam tal
relevancia. Um dos exemplos citados por elas é justamente o tombamento do “Parque do
Povo”, em Sao Paulo, que se iniciou em 1987 e terminou em 1994, apds a constru¢do de um
extenso e qualificado relatério de pesquisa e documentacdo. Nele, entrou a construcdo social
do lazer enquanto patrimdnio publico e cultural para colocar o espago como um patriménio da
sociedade paulistana. Assim, aqui vemos a dificuldade de registrar o futebol e o lazer como
bens culturais no Brasil, lembrando-nos das limitagdes de entendimento de arte e cultura no
pais, onde no poder publico tém-se poucos recursos técnicos e financeiros e onde também nao
se tem claro qual é o conceito de cultura por parte de governantes — que, a cada ciclo eleitoral,
entendem que cultura e arte s@o aquilo que os agrada, mostrando um entendimento rasteiro e
nada cientifico. Aqui, nesta pesquisa, entendemos que cultura seja algo organico, que ajude na
construcdo de identidades de grupos sociais e pensando na construgdo de uma memoria
coletiva diversa e ampla, na qual arte e patrimonio se construam por meio do dialogo. Tal
procedimento ajuda a entender o contexto no qual a dificuldade em pensar o futebol enquanto

patrimonio cultural no Brasil se reflete na materializacdo de museus de futebol, pois

% 1d., p. 279.
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reconhecidamente como espagos museais existem poucos dedicados exclusivamente ao
futebol. Podemos citar aqui o proprio Museu do Futebol, em S&o Paulo, o Museu Selecdo
Brasileira, no Rio de Janeiro, o0 Museu Brasileiro do Futebol, em Belo Horizonte, e os Museus
do Grémio e do Internacional, em Porto Alegre. Chamamos a atencdo aqui para “museus de
futebol” considerando-0s como espagos com conceituagdo museoldgica, pesquisa,
comunicagéo e preservacao de acervos.

Nesse caminho de como constituir museus de futebol com suas exposicdes e colecdes,
podemos pensar a dificuldade de dar sentido tanto para uma populacdo em geral afeita pelo
futebol quanto para os setores académicos e culturais. Esses setores intelectualizados daréo o
“selo de qualidade” de status de espago cultural para 0S museus, em contrapartida aos setores
populares de féas e aficionados por futebol, que dirdo se esse lugar fala de futebol mesmo,
dando o termdémetro. Assim, talvez um dos grandes desafios de uma exposicao sobre futebol
seja a de tornar uma pesquisa densa e aplicada sobre um tema cotidiano e popular acessivel
tanto para publicos considerados intelectualizados como para demais publicos.

O discurso escolhido para o MF, portanto, trabalha o futebol tanto como
produto de uma populacdo heterogénea e miscigenada quanto como
manifestacdo cultural capaz de revelar uma criatividade brasileira, soO
possivel, justamente, por conta das especificidades histdricas vividas pelo
pais. [...] Embora a narrativa da exposicao suavize conflitos e contradi¢cdes, o
futebol, nela, ndo é tratado de maneira isolada do mundo que o rodeia e
reduzido ao jogo ou a alguma outra de suas facetas. Esse, talvez, seja um dos
grandes méritos da exposicdo: colocar o futebol como protagonista de um
processo de identificacdo construido por diferentes agentes sociais.*®

Na nocdo geral de museus e suas fungdes, espacos como o Museu do Futebol ajudam a
ampliar esse horizonte interpretativo de que museu é um lugar de refracdo do passado no
presente, com uma exposicdo repleta de colecGes de reliquias. O futebol enquanto elemento
simbolico para constru¢cdo de memodrias individuais e coletivas encontra nos museus um
terreno fértil para essa representacdo, pois a habilidade da curadoria em mesclar objetos,
textos e recursos midiaticos abre as portas de uma imersao ao visitante que chega em busca de
lazer e entretenimento. E um dos grandes desafios dos museus é fazer com que esse visitante
volte e traga novas pessoas com ele — 0s museus precisam ativar a memoria para encantar.
Assim, como no Museu do Futebol, passa-se a impressao de suavizacdo de conflitos politicos,
sociais e econdmicos brasileiros, mas eles séo embutidos em imagens, composi¢des e outras
formas de narrativas a agucar o interesse do visitante em saber mais sobre o tema ou se

questionar se aquela informagdo presente no museu realmente aconteceu daquele jeito,

% 1d., p. 282.
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independentemente da sua condicdo intelectual. Assim, batemos na tecla principal dos museus
e de boa parte desta pesquisa: a carga simbolica dos museus e como fazemos para codificar e

decodificar exposicdes e colecdes presentes nesses espacos de memdria.

Talvez o0 maior deles seja o de refletir sobre o investimento simbélico que o
brasileiro conferiu ao futebol e como isso ndo resultou em um significado
Unico atribuido ao esporte, apesar de torna-lo singular no sentido de agregar
em si identificacdes coletivas. Isso é resultado de apropriacfes para la de
inventivas e negociadas, conquistadas por diferentes grupos sociais. [...] O
MF, nesse grande cendrio de apropria¢fes simbolicas do futebol, torna-se
mais um dos espacos em que diferentes agentes exercem esse Processo
identificatorio a partir dos elementos simbdlicos do futebol. Ressalta-se
ainda, o fato de o MF estar instalado em um local da memoria: o Estadio do
Pacaembu que ha 70 anos é palco de jogos e feitos memoraveis do esporte.
Tombado pelos érgdos de patrimdnio municipal, Conpresp, em 1991, e
estadual, Condephaat, em 1998, ha tempos é reconhecido e legitimado pelo
paulista como um edificio importante na histéria do futebol. A chegada do
novo equipamento museoldgico soma-se aos elos afetivos ja construidos
entre os frequentadores — antigos e atuais — e o estadio.*’

Pensando aqui como proposta de um tema inesgotavel como o futebol, 0 Museu do
Futebol visa trazer ao publico um discurso localizado na regido Sudeste, com predominancia
da prética desse esporte nos estados de Sdo Paulo e Rio de Janeiro, justificada até mesmo pela
historiografia que utiliza. Porém, essa visdo vem sendo ampliada para os “futebdis” em outras
regides do pais, também ampliando olhares para outros agentes praticantes do futebol como
grupos de indigenas, mulheres, deficientes fisicos e visuais e LGBTQIA+, que tém
participado atualmente de eventos e exposi¢6es de curta duracdo do museu. A coordenacao de
contetdo do museu abre os horizontes ao trazer por meio de exposi¢des temporarias, palestras
e encontros uma permanente atualizagdo dos contetdos expograficos do museu, mantendo-o
ativo e conectado a no¢do moderna dos museus enquanto equipamentos com funcdes sociais.
Gostaria de destacar aqui trés exemplos dessa expansdo de contelldos e conexdo com 0S
“futebois™*®, como a mostra sobre visibilidade para o futebol feminino, a exposicdo sobre
classicos regionais pelo Brasil e os seguidos debates sobre a participacdo de grupos

LGBTQIA+ como torcedores e praticantes do futebol.

471d., p. 283.

48 Cabe uma nota sobre o termo “futebois”, um neologismo que é muito empregado desde meados de 2015 pela
equipe de pesquisa e producdo de contelido do Museu do Futebol. Encontra-se esse verbete em dicionéarios
remetendo apenas ao jogo de futebol, porém o uso no museu e por seus pesquisadores remete a questdes
relacionadas a pluralidade de representacdes do futebol nas politicas de afirmagdes étnicas, sociais e de géneros,
por exemplo. O professor Arlei Damo, em artigo na revista FULIA/UFMG, destrinchou o termo em usos
passados e presentes e analisou a epistemologia, horizontalidade e usos politicos do termo “futebdis”. Para mais,
ver 0 artigo: DAMO, Arlei. Futeboéis — da horizontalidade epistemoldgica a diversidade politica. FULIA/UFMG,
[S.1],v.3,n.3,p.37-66, 2019. DOI: 10.17851/2526-4494.3.3.37-66.
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Voltando aquela nogdo de pertencimento, o Museu do Futebol, enquanto museu
tematico sobre um objeto tdo caro e diverso, ativa no visitante seu olhar de especialista:
conforme José Miguel Wisnik, todos querem “ensinar” sobre 0 esporte. Em seu livro,

“Veneno Remédio”, Wisnik propGe que aquele que vive o futebol

[...] poucas vezes conhece o futebol por dentro. [...] a imersdo na vida
futebolistica se faz de uma maneira tal que ndo passa por uma atividade
refletida, ou entdo passa tanto que todo mundo se considera mais na posicao
de ensinar o futebol do que aprender sobre ele.*

Dessa forma, apresenta o futebol enquanto espaco de trocas de experiéncias, mas
também como apropriacédo identitéria e construcdo de memorias individuais e coletivas. Nesse
caminho do pertencimento ao tema do museu e de sua exposi¢éo, a fruicdo tende a ser mais
afetiva, porém com isso eleva a parcela critica do publico visitante que deseja se ver na
exposicdo. E o Museu do Futebol recebe esse plblico com essa expectativa e carga simbélica

nas entrelinhas.

A interacdo publico-acervo segue, no geral, a légica do torcedor a procura de
elementos de seu clube e/ou entdo a l6gica do especialista, pronto para
analisar e apontar acertos e falhas [...] De acordo com este autor, “a fala
torcedora tende a ser mais hierarquizada, pois a afinidade estabelecida com
os clubes, times, selecionado ou jogadores é pautada por uma certa
pessoalizagdo destes, ou seja, cada clube inscreve no imaginério do torcedor
a sua marca, de aproximac&o, simpatia, adesdo ou hostilidade, indiferenca e
esquiva”. Em contrapartida, o olhar do especialista buscaria “instaurar uma
inteligibilidade”, seguindo critérios de uma logica estatistica, mais proxima
de uma racionalidade cartesiana. Se fossemos estabelecer um paralelo com a
analise de Toledo® tendo como foco a experiéncia dentro do Museu,
poderiamos dizer que a conduta do visitante, ndo necessariamente torcedor e
nem especialista strictu sensu, navega tranquilamente entre as duas posi¢des
e, mais, aciona as duas posturas ao longo da visita. [...] De certo modo, o
visitante no museu é um torcedor ou um especialista em potencial, num
sentido alargado e menos preciso da palavra.>!

Pensando nessa dindmica de constru¢cdo de memorias, o futebol enquanto objeto e
tema dos museus ativa em seu publico visitante uma relacdo afetivo-temporal, em que sua
memoria individual é posta em ambiente coletivo, tornando-a sua experiéncia imersiva na sua
propria identidade e conectando-o0 ao contexto que o cerca.

Partindo dessa perspectiva, 0s pesquisadores de museus e arquitetos com experiéncias

em montagem de exposi¢cdes Fabio Lopes de Souza Santos e David Moreno Sperling, no

49 WISNIK, 2008, p. 11.
% TOLEDO, 2002, p. 272.
51 AZEVEDO & ALFONSI, 2010, p. 287.
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artigo “O museu em chuteiras: futebol, euforia e nacdo em espagos de imersdo”,>? detalham
de modo analitico a exposicdo de longa duragdo do Museu do Futebol e estabelecem pontos
de convergéncia e distanciamento com as propostas de Leonel Kaz, Clara Azevedo e Daniela
Alfonsi. Proporcionam, assim, um olhar externo a equipe do museu, pois, diferentemente de
Felipe Santos e David Sperling, os demais autores citados trabalharam ou trabalham
diretamente no espaco. Um dos pontos a serem destacados aqui € justamente a fundamentacao
do problema do texto, que nos € util também, em vista das relacBes de construcdes de

memdrias e identidades:

O primeiro campo de reflexdo deste texto € o politico-cultural, que se
delineia ao redor da questio da “construgdo das identidades”. O museu,
como artefato discursivo, tem mantido historicamente uma relagdo ao
mesmo tempo de ressonancia e de tensdo com as identidades que se projetam
em cada momento histdrico, seja com as noc¢des de “identidade nacional”
que vao se moldando, seja com as “novas identidades”, as identidades
intersubjetivas e coletivas circulantes. Em relacdo a este campo, 0s termos
que constroem a “concepc¢ao museoldgica” do Museu do Futebol disparam
camadas de sentidos que merecem analise: a énfase na reinvencdo do
conceito de museu.>®

Como até mesmo ja foi tratado aqui, a construcdo de identidades e memdrias do
Museu do Futebol passa justamente pela dificuldade de lidar com um tema tdo popular e
dindmico, em que existem milhares ou milhdes de especialistas e, simultaneamente, a historia
sendo diariamente escrita. Esse ndo congelamento do tempo histérico do futebol para os
museus €, a0 mesmo tempo, “veneno e remédio”. Veneno porque faz com que a equipe do
museu esteja 0 tempo todo conectada em tudo o que acontece em torno do futebol. E remédio
porque sao grandes problemas dos museus contemporaneos a falta de publico e o engajamento
nas suas atividades — e desse “mal” o Museu do Futebol ndo padece. Por outro lado, construir
uma narrativa sobre a relacdo do futebol com a sociedade brasileira e sua identidade torna-se
um desafio permanente para esse espago de memoria. Com isso, suas exposi¢des de longa e
curta duracdo se completam justamente nessa dindmica de reinventar o conceito de museu e
ao mesmo tempo se conectar a sociedade que o cerca. Nesse caminho, o olhar de Fabio Santos
e David Sperling sobre o Museu do Futebol caminha no ritmo da construgéo de sentido. Duas
grandes questdes sdo levantadas pelos autores relacionadas a concepcdo do Museu do
Futebol: quanto ao seu olhar para o objeto e em relacdo a sua missdo enquanto espago

cultural.

%2 SANTOS & SPERLING, 2010.
Bd., p. 2.
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Em termos gerais, 0 que se pode apreender de sua disposicdo de se
configurar como “ampliagdo de sentidos e sentimentos comuns que
constituem a base da nacionalidade”? Qual o papel de um museu dedicado a
reiteracéo e legitimagdo dos consensos fabricados sobre o futebol, o povo
brasileiro ¢ o “Brasil”? O segundo campo de reflexdo é o cenogréfico-
espacial, que configura a interface relacional entre seu acervo e o publico, e
entre este, os afetos (as emogdes a serem “re-vividas) e os conceitos (nogdes
a serem, também, “re-iteradas”).>

O texto de Santos e Sperling propbe pensar de forma analitica 0 Museu do Futebol
dentro da reconfiguracdo museoldgica vivida pela area desde os anos de 1960, quando
deixaram de ser espacos estaticos e de puro deleite para se tornarem espacgos dinamicos com
questBes pertinentes a sociedade que os cercam. O Museu do Futebol inclusive se encaixa em
uma nova medida entre espaco de informacéo-lazer-consumo, utilizando tecnologia para
midiatizar as informacgdes, conectando visitantes de diferentes geracGes, grupos
socioecondmicos e géneros. E uma proposta de um museu mais aberto e dinamico, que utiliza
como tema um dos eventos mais populares e de maior poténcia dos Ultimos dois séculos, que
é o futebol. Porém, essa visita precisa ao mesmo tempo ser ludica para criancas e adolescentes
e atender aos aficionados pelo futebol, mas também necessita construir um sentimento de
nacionalidade e identidade por meio de suas exposi¢cdes e contetidos, construindo, assim, sua
funcdo social. Estamos na era da informagdo, mas particularmente no auge da cultura de
massa; dessa forma, propor ao publico uma imersdo em seu universo museal torna-se desafio,
mas a0 mesmo tempo se mostra como seu objetivo mais imediato.

Observa-se, entdo, o conceito e questionamento propostos por José Miguel Wisnik, em
“Veneno Remédio”, que perpassam a concepc¢do de Kaz sobre futebol, bem como servem de

referencial tedrico para a analise de Santos e Sperling:

[Como desconhecer que o futebol] se tornou uma espécie de lingua geral que
coloca em contato as populagdes de todos 0s continentes; como encarar 0
fato de que essas populacdes ndo s6 o consomem, mas diferentemente da
relacdo passiva igualmente implicada nas relagcbes consumistas, que
substituiram as culturas locais, também o praticam; como avaliar o imbrdglio
da sua mercantilizacdo massiva e os lampejos de sua profunda insercéo nas
experiéncias coletivas; como ndo ver que nele esta cifrado o embate da
economia com a cultura, e alguns dos nds cruciais do nosso tempo; como
desvendar as suas enigmaticas e ambivalentes relacbes com a violéncia, que
0 jogo ao mesmo tempo aplaca e provoca; como chegou ele a tal ponto de
saturagdo?*®

O confronto entre memdria euférica e memoria disférica, com o museu servindo de

palco de disputas para construcdo desse contexto, é visualizado pelos autores ao construirem

“d., p. 2.
55 WISNIK, Op Cit., p. 16-17.
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uma analise que apresenta o didlogo proposto pela curadoria de Kaz, a luz da tese de Wisnik,
sobre a poténcia discursiva do futebol no Brasil. E, pensando no museu enquanto lugar de

memaria, esse embate acontece de modo intenso.

Em seu livro “Veneno Remédio: o Futebol e o Brasil”, Miguel Wisnik
aponta que a dificuldade maior de problematizar a relagdo entre o esporte e a
nacdo estd no revezamento infinito de analises que se sucedem e trocam
p6los em movimentos pendulares, compondo “uma s6 medalha, com uma

9% ¢

face eufdrica e outra disforica”, “a gangorra onipresente que balanca entre o
veneno da critica ou a droga euforizante.” [...] na realidade, sob o bindmio
consenso cultural e linearidade espacial, corroborando as linhas mestras das
interpretacdes sobre o futebol como o minimo denominador comum
brasileiro para os termos povo, raca, cultura, histéria e identidade nacional.*®

O modernismo brasileiro, que perpassa a construcdo de identidade nacional brasileira
l& nas décadas de 1920 e 1940 e que sera debatido na sequéncia neste texto, dialoga com a
nocdo de historia e patriménio projetados pelo Museu do Futebol e esta presente nas salas

“Origens”, “Sala dos Herois” e “Anjos Barrocos”, por exemplo.

A segunda forma de discurso consensual ¢ o protagonista do bloco
“historia”, dedicado a recriacdo de “mitos de origem” da identidade nacional
relacionados ao futebol, langam mé&o de lugares comuns provenientes do
modernismo brasileiro. [..] A dltima visdo consensual é a intensa
participagdo promovida pelo futebol. O bloco “diversdo”, e especialmente o
espaco Jogo de Corpo, com dispositivos de envolvimento sinestésico, da
substancia a este Ultimo unindo forma e fundo. Para representa-la, promove
literalmente a participacdo fisica (e empolgada) dos visitantes.%’

Partindo desse contexto de uso de memoria euforica e disforica, onde o futebol
consegue unir classes sociais dispares da sociedade brasileira em torno de uma identidade
nacional maior, o0 Museu do Futebol, propGe ao seu publico visitante uma imersdo nesse
universo. A constru¢do de uma tradicdo do futebol como elemento dessa identidade nacional
dialoga de forma precisa com a nogdo de patriménio historico construida pelo modernismo no
Brasil na primeira metade do século XX e que traz uma grande aceitacdo por uma parcela
massiva da sociedade brasileira. O Museu do Futebol consegue de forma efetiva desempenhar
um papel de museu, de como os brasileiros querem ser vistos por si e pelos estrangeiros. A
exposicao de longa duracdo do Museu do Futebol traz consigo uma perspectiva da histéria do
Brasil construida na contraposicdo de uma visdo de patriménio historico consolidada na
memoria coletiva, que é corroborada por uma enxurrada de informagfes midiaticas, trazendo

0 visitante para esse apanhado de emoc6es e construcédo direcionada de conhecimento.

5% SANTOS & SPERLING, 2010, p. 12.
571d., p. 13.
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A histéria é apresentada pela exposicdo de imagens, gravaces e
reproducgdes. O Museu é dedicado, portanto, a rememoracao de um tipo bem
especifico de memoria coletiva, aguela fixada pela midia. Reflete, deste
modo, uma nova condi¢do cultural, em que paulatinamente a memdria do
passado é sobreposta por imagens midiaticas. Isto torna possivel que no
espaco Copas do Mundo a simples justaposicdo de fotos de “presidentes,
misses, artistas, ditadores da moda, torcedores anonimos ¢ gé€nios da bola”
seja apresentada como um panorama da época. Como resultado, os espacos
mais confirmam as expectativas e o repertorio do publico do que os
tensionam. Em contraste aos museus de historia tradicionais, dedicados a
“rememora¢do” de fatos historicos relevantes que deixaram consequéncia —
cuja contemplacdo pressupunha identificagcdo, mas mantinha a possibilidade
de distanciamento critico — 0 novo Museu promove o embaralhamento dos
conceitos, anteriormente distintos, de cultura e entretenimento.>®

Como chamo a atencdo na base conceitual desta pesquisa, 0s museus aqui destacados
com suas exposi¢es ajudam a pensar em indices para uma memoria social do Brasil, uma
memoria que em museus encontra espaco para atingir grandes publicos. Assim, as questdes
historicas, sociais, culturais e econdémicas se misturam nesse museu de experiéncias, onde a
contemplacdo ndo € mais vista, mas proposta na imersdo no objeto, no tema proposto. O
visitante fica absorvido pela chuva de informacGes e interacbes de simbolos que lhe sdo
acessiveis, onde ele constr6i sua percep¢do de histéria a partir de sua memoria individual
nesse contexto coletivo e publico que é o museu. E o futebol enquanto fendmeno cultural total
e acessivel em formas variadas, seja como torcedor, praticante, estudioso, observador, torna-

se objeto interessante para essa experiéncia nas sensagdes e emogGes que proporciona.

Re-encontramo-nos, entdo, com o reino da vivéncia plena, da imerséo
completa, da “experiéncia” como condi¢do maxima do viver intenso
administrado na contemporaneidade por uma gama cada vez maior de
aparatos, objetos do design, da arte, da arquitetura e do marketing.

Em sentido diverso ao que o conceito de “experi€ncia” ganha nos textos de
Walter Benjamin da década de 1930 sobre a modernidade e de outro
presente nas praticas artisticas criticas dos anos 1960 assentadas sobre o
pensamento fenomenoldgico de Merleau-Ponty, a “experiéncia” converteu-
se em mote cultural. Esta “experiéncia”, “desalojada do cerne do sujeito para
a exterioridade, retorna na cultura contemporanea para ele como um outro
‘aquilo que lhe acontece’: a partir da excitagdo da epiderme, desvia

estrategicamente da consciéncia e atinge em cheio o imaginario”.>®

Assim, a exposi¢do do Museu do Futebol dentro desse objetivo de propor ao visitante
uma imersdo no universo do futebol tem seus espacos voltados para fazer com que seu
publico se emocione, registre, consuma € retorne ao espagco novamente, sozinho ou com

outras pessoas.

5 1d., p. 14.
59 d., p. 14-15.



46

Ao expandir para a arquitetura os “modulos experienciais estratégicos”
criados por Bernd Schmitt para o marketing, Anna Klingmann sugere o
desmembramento dos espacos experienciais segundo focos distintos de
atuagdo nos usuarios: “arquitetura da percepcao” (apelo aos sentidos criando
experiéncias sensoriais), “arquitetura da sensagdo” (evocagdo de
experiéncias afetivas), “arquitetura do pensamento” (apelo ao intelecto,
gerando experiéncias cognitivas ¢ de resolucdo de problemas), “arquitetura
de ac¢do” (inducdo de experiéncias corporais, estilos de vida e interacdes) e
“arquitetura de relacionamento” (disponibilidade de experiéncias de conexao
a sistemas sociais mais amplos, sob identidades marcantes). Parece-nos mais
que razoavel pensar em possibilidades de correspondéncia entre as salas do
Museu do Futebol e algumas destas categorias que classificam os tipos de
relacdo entre espago e publico. Algumas possibilidades sdo: a “experiéncia”
de estar entre jogadores e torcidas flutuando no ar (Anjos Barrocos e
Exaltagdo), a “experiéncia” de rememorar gols e eventos unicos (Gols,
Copas do Mundo e Danga do Futebol), a “experiéncia” de pensar sobre
aspectos e regras do futebol (Nimeros e Curiosidades), a “experiéncia” de
aferir a performance de seu chute (Jogo de Corpo), a “experiéncia” de
vincular-se a torcida de seu time (Exaltacéo e Jogo de Corpo).5°

Nesse caminho, ao compor sua exposicdo de longa duragdo, o Museu do Futebol
propbe ao visitante mergulhar ndo apenas na questdo estatistica e histérica do futebol, mas
também na ludicidade que o jogo lhe proporciona. O museu abre, assim, um didlogo direto
com seu publico visitante, colocando-o0 no papel de protagonista do processo de construcdo da
memoria, tornando a experiéncia da visitacdo mais interativa e a0 mesmo tempo mais

identitaria, causando nesse espectador um impacto positivo.

A conclusdo aponta igualmente que foi mais determinante desprender formas
de alcancar alto grau de envolvimento do publico com o material exposto do
que Ihe passar um Unico discurso, com sentido fechado. Salta aos olhos a
diversidade de suportes criados para tematizar cada ambiente, e a variedade
de dispositivos que mobilizam o pablico a converter-se — também no museu
— em interator, deixar de ser coadjuvante para ser protagonista de um jogo
deixado parcialmente aberto para ser completado. Suportes tematicos e
aparatos para interagdo sdo duas instancias que se somam, deslizando
definitivamente a acdo contemplativa para a hiperatividade interativa — nesse
sentido, pausa passa a ser uma das modulagdes da interacdo.5!

No caso dos museus enquanto espagos de ludicidade, lazer e fruicdo com seu publico,
devemos projetar que nem sempre foi assim, que essa ideia de museu é uma proposta
relativamente recente. Para ampliar nosso horizonte de analise, € importante fazermos uma
rapida digressdo sobre a formacdo do panorama de museus no Brasil nos Gltimos dois séculos
até falarmos dos dias atuais. Para ajudar em tal analise, torna-se importante trazer as questfes

propostas pelo musedlogo Mario Chagas em sua tese de doutorado “Ha uma gota de sangue

6 1d., p. 15.
511d., p. 16.
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em cada museu: a 6tica museoldgica de Mario de Andrade”®2. Nesse trabalho de pesquisa,
Mario Chagas analisa a importancia do papel de Mério de Andrade para a implementacdo da
politica museolodgica no Brasil entre meados das décadas de 1930 até 1940, como um dos
desdobramentos do projeto de Getulio Vargas de poder que possibilitaria a0 modernismo
construir um projeto de patrimonio cultural brasileiro. A dimenséo de cultura proposta pelos
modernistas, como Mério de Andrade, com o desenvolvimento de tradi¢cdes e de uma heranca
cultural, conecta-se diretamente no processo historico ao uso do futebol como um dos
elementos que estdo no bojo da identidade nacional brasileira na atualidade. Essa construcao
de uma memdria cultural brasileira unindo futebol e modernismo, que, por mais que durante a
histéria tenham caminhado de lados opostos, serd vista aqui como complementar,
principalmente para auxiliar na concepcdo do futebol como esse elemento que ajuda a
construir a memoria nacional. Em relacdo a nocdo e ao papel dos museus no Brasil, €
importante fazer essa digressdo aqui para construirmos uma visdo dos museus no pais para

além da nocao positivista, contemplativa e celebrativa.

Como trabalhar com museus sem cair na armadilha celebrativa das
instituicGes que reforcam o poder constituido, museus das elites a repetir as
desgastadas cantilenas de uma histéria do Brasil sob a 6tica dos governantes
e dos mais bem aquinhoados economicamente? Como romper a ldgica
excludente no campo das representacBes sociais, em que 0S mMmuseus
converteram-se mais em teatros do esquecimento do que em lugares de
memoria? Tantas vozes fragmentadas a ecoar nas ruas, nas pragas, nas
favelas, nos centros de candomblé, nas festas populares, nas romarias, nas
vaquejadas, nas feiras, nos Onibus, nos avifes, na vida que pulsa em
permanentes movimentos de contragdo e expansdo, de permanéncia e
mudanca... Por que 0s museus insistem numa Unica versdo dos fatos, dos
acontecimentos, das mulheres, das criangas?%®

Podemos entender 0os museus como espacos para um campo de disputa de memoria e
construcdo de sentido para grupos dominantes no ambito retérico por diferentes grupos
sociais, politicos e geracionais, reforcando seu lugar de memdria e de poder, uma dialética
potente de como narrar a historia e a de construir tradicdes, em que eles sdo cotidianamente
ressignificados. A celebracdo de um tema, herois ou identidade em museus é um exercicio de

poder.

Toda instituicdo museal apresenta um determinado discurso sobre a
realidade. Este discurso, como é natural, ndo € natural e comp0e-se de som e
de siléncio, cheio e de vazio, de presenca e de auséncia, de lembranca e de
esquecimento. Aceitacdo do museu como arena e campo de luta esta bastante

82 CHAGAS, 2006.
8 ABREU apud CHAGAS, 2006, p. 14.



48

distante da ideia de espaco neutro e apolitico de celebracdo da memdria
daqueles que prematura e temporariamente alardeiam os louros da vitoria.
No entanto, desde o nascedouro, 0S museus — mesmo 0s estruturados sobre
bases positivistas de celebracdo da memoria de vultos vitoriosos e de culto a

saudade de herdis consagrados por “tradicdo inventada” - estdo
indelevelmente marcados com o0s germes da contradicdo e do jogo
dialético.®

A memoria enquanto elemento de construcdo, como bem traduz Jacques Le Goff®, no
futebol encontra um campo fértil entre o saudosismo no &mbito imaterial e a colecdo de
reliquias como camisas, ingressos, bolas e outros artefatos materiais. Vale pensar aqui no
carater celebrativo dos museus brasileiros do final do século XIX e meados do século XX,
que eram uma demonstracdo de poder de grupos politicos e econdmicos dominantes. Essa
vinculacdo, em certos casos, € tdo latente e visivel que determinados museus por seus temas e
colecdes foram instalados em edificacGes e sitios que em outros momentos serviram de
reparticdes dos governos locais. Podemos apontar uma série de espacos com essa relacao: 0s
museus integrantes do Circuito Cultural da Praca da Liberdade, em Belo Horizonte, como
exemplo recente; 0s mais antigos e consagrados Museu Histérico Nacional e Museu da
Republica, no Rio de Janeiro; ou o Museu do Ipiranga, em S&o Paulo. No caso do nosso
préprio estudo, o futebol enquanto elemento aglutinador de memorias e identidades, as
instalacBes dos trés museus estudados aqui se encontram em edificacbes que podem
simbolizar a vinculacdo do poder publico ou privado em torno do futebol. Vide o Museu do
Futebol instalado no Estadio Municipal Paulo Machado de Carvalho — o Pacaembu, o0 Museu
Brasileiro do Futebol sediado no Estadio Governador Magalhdes Pinto — o Mineirdo, de posse
do poder estadual de Minas Gerais, e, por ultimo, o Museu Selecdo Brasileira, que estd na
Sede da Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF), na cidade do Rio de Janeiro.

Assim, Mario Chagas aponta que historicamente essa relacdo memoria-poder-museus
no Brasil acabou por construir esses espagos como templos de celebragdo de poder de grupos
dominantes para narrar versdes da histéria e é apresentada como lugar de estudo do papel dos

Mmuseus em nossa sociedade.

A tendéncia para celebrar a memoéria do poder é responsavel pela
constituicdo de acervos e colecbes personalistas, etnocéntricas e
monoldgicas, tratadas como se fossem a expressdo da totalidade das coisas
ou a reproducdo museoldgica do universal; como se pudessem expressar a
realidade em toda a sua complexidade ou abarcar as sociedades através de
esquemas simplistas, dos quais o conflito é banido por pensamento mégico e
procedimentos técnicos de purificacdo e excludéncia. As relacdes estreitas

8 CHAGAS, 2006, p. 30.
8 | E GOFF, 1990, p. 423- 483.
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entre o Estado, os museus e as classes privilegiadas no Brasil tém favorecido
0 desenvolvimento de museus que se distanciam da sociedade, que se
incomodam pouco com o ndo cumprimento de funcGes sociais.%

Porém, a simples presenca de um museu em um prédio do Estado ou em lugar similar
ndo o coloca no limbo de poder. O trabalho de determinados museus dentro de uma
metodologia mais democratica que tenta aproximar os visitantes de suas exposi¢cdes, por meio
de acbes educativas, programas culturais, exposicdes acessiveis, com o0 objetivo de
democratizar o acesso a informacdo, ajuda a torna-los lugares de memoria, vivos e com suas
funcgdes sociais. Esses chamados “museus-problemas” buscam construir a memoria de forma
coletiva, e por mais que a curadoria das exposicdes e as acdes museais sejam realizadas a
partir de escolhas, essas escolhas sdo feitas por equipes amplas e em encontros com seus
colaboradores e publicos de forma a construir a memoria por meio de problemas, e ndo por
meio de solugcbes prontas para desenhar um passado congelado no presente. A construgéo do
pensamento museoldgico passa muito por esse constante embate entre passado e presente,
projetando identidades que serdo constituidas a partir de suas exposicoes, catalogos e acoes

educativas para a compreensdo de suas funcdes.

A tentativa de  justificar  (museologicamente) e  remontar
(museograficamente) o passado pelo passado assemelha-se a um esforco
inbcuo de paralisagdo do tempo. A tentativa de remontar e justificar o
passado pelo futuro assemelha-se a um esfor¢o de fugir do tempo. Resta,
portanto, a perspectiva de compreender o passado pelo presente, como algo
interferente na vida e interferido por ela. Com frequéncia os museus oscilam
entre as duas posicoes anteriores.®’

Segundo Chagas, os museus conectados a suas funcdes sociais tém em suas
exposi¢coes a nocdo de que a histdria € algo inacabado e que a narrativa historica se constréi a
partir de fragmentos, rastros e reminiscéncias, ndo havendo, assim, uma verdade pronta, mas
um mosaico de significados das relagdes humanas que sdo representadas em lugares de
memoria. Portanto, a constru¢cdo de um sentido nos museus se faz por meio de uma
multiplicidade de olhares que transcendem o papel dos museus para olhares possiveis,
caminhando para uma teatralizacdo historicizante da memoria coletiva.

O projeto civilizacional construido ou projetado pelas elites intelectuais brasileiras no
século XIX e inicio do século XX remete a proposta dos museus como espacos de
idealizagOes. Essa idealizagdo de nacgdo estava espelhada no modelo de civilizagdo europeu,

onde grande parte dessa elite construiu seu pensamento académico e via nos trépicos uma

6 CHAGAS, 2006, p. 32.
57 1d., p. 34.
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forma de construir uma identidade para o Brasil em uma histéria heroica. Porém, com o
processo histdrico, esse sonho eurocéntrico para a sociedade brasileira se tornou pesadelo, na
medida em que a populacdo ndo abracava essa ideia e aumentava a distancia desse projeto
pedagdgico e de meméria. O historiador José Neves Bittencourt®, ao estudar as colecdes e

formacOes de museus brasileiros nesse periodo, analisa que:

O vivido atuou como fator corrosivo sobre o sonhado, fazendo com que este
altimo mudasse de sentido. Se ndo era possivel mudar a realidade forjada
pela colonizacdo, era possivel sonha-la, sonha-la europeia, moderna, bela,
limpa. Irrealizvel concretamente, a dimensdo do sonho atinge uma tal
poténcia que acaba criando sua prépria realidade, uma realidade de
aparéncias que se cristaliza, de forma quase esquizofrénica, nas fachadas de
pano pintado que servem de cenario para 0s grandes eventos publicos da
época. Como no teatro, uma fachada de fantasia, um pano-de-fundo
facilmente desmontavel no momento em que se encerra sua utilidade.%®

Podemos lancar mao aqui da tese de que o campo intelectual brasileiro,
particularmente aquele voltado para estudos e producédo de conhecimento na area de memoria
e patriménio, sempre esteve e estd envolvido com o debate da construgdo de identidade
nacional. Nesse caminho de pensamento, podemos formular que, observando a constituicao
dos museus de futebol que sdo objetos de estudo desta pesquisa, 0 projeto de identidade
nacional os perpassa de ponta a ponta. Assim, o projeto heroico espelhado no europeu, que
subsidiou o debate na constituicdo dos museus brasileiros no final do século XIX e inicio do
XX, foi substituido por outros objetos de culto para a construcdo de uma identidade brasileira.
Nesse caminho, podemos projetar que o futebol enquanto fenbmeno cultural total, mas
primeiramente como evento esportivo, propiciou para determinados seguimentos da sociedade
brasileira elementos para observar o esporte como um dos baluartes do éxito nacional. 1sso
porgue, na medida em que o Brasil vencia as Copas do Mundo e produzia atletas talentosos, o
projeto heroico poderia ser reverberado com narrativas no futebol ou na ideia que perdurou
entre as décadas de 1960 e 1980 do “Brasil — pais do futebol””. Portanto, olhando para esses
museus construidos nas duas primeiras décadas do século XXI, o projeto de identidade
nacional se compde de um projeto virtuoso que venceu 0s europeus no ambito esportivo, e, no
aspecto social, o futebol serviria de elemento de unido das diferentes camadas econdmicas e
sociais da sociedade brasileira. Obviamente, toda essa teoria pode ser construida dentro do

olhar proposto por Walter Benjamin, quando este sugere ver 0S MUSeUS COMO Casas

8 BITTENCOURT, 1986.

1d., p. 69.

00O conceito de “Brasil — pais do futebol” foi amplamente debatido e desconstruido por estudos académicos
brasileiros de autores como Ronaldo Helal, Ant6nio Jorge Soares, Bernardo Buarque de Hollanda, Arlei Damo e
outros.
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provocadoras de sonhos, e, como todo sonho, possuidores de uma teia de significados. Os
museus de futebol cumprem, assim, um papel duplo: a funcdo de culto para os herois e feitos
nacionais na esfera esportiva e, a0 mesmo tempo, a funcdo social ao expor em alguns casos
elementos de formacao da sociedade brasileira dentro das suas desigualdades.

E, no que concerne as fontes das referéncias culturais para a construcdo da
identidade brasileira pelo modernismo de Mario de Andrade, Chagas nos traz as seguintes

ponderacoes:

Essas referéncias serdo procuradas, sem uma distingdo conceitual muito
nitida, no folclérico, no colonial, no “primitivo”, no etnografico, no popular,
nos arcaismos que sobrevivem, na diversidade de tradicGes. Sem deixar de
ser inovador o modernismo brasileiro é também cultor de tradigdes. [...] Ha,
como o proprio M.A. indica, uma “similaridade muito forte” entre o
modernismo e o0 romantismo (1971:250). Ambos debrucam-se sobre o
nacional, o estético, o folclorico, o etnogréafico (entenda-se: indio e negro);
ambos t€m base de apoio na “aristocracia tradicional” (1971:236) e recebem
influéncias diretamente da Europa. No entanto, 0 modernismo foi mais longe
ao buscar garantir a liberdade de criagdo e o “direito permanente a pesquisa
estética”. Por outro lado, o nacional no modernismo € no romantismo
assume conotacgéo diversa.”

Temos aqui reflexbes para os museus, pensando no legado modernista para o
entendimento do futebol enquanto fendmeno cultural, mas também como elemento de fruicédo

para a construcao do nacionalismo brasileiro em museus dedicados ao tema:

Este ponto é importante para 0s museus: 0 antigo é (til e necessério, mas é
preciso desconfiar do passado. Para o bem do humano é preciso ndo apagar a
gota de sangue, mas sim preserva-la e dinamiza-la numa espécie de
alquimico gral. So assim ¢é possivel esbofetear “a mascara do tempo”, como
ela merece (M.A.,1971:253); sem alimentar vinganca ou 6dio, mas por amor
e solidariedade ao humano que ha de vir, ao projeto que somos em
construcdo.”

O pensamento museoldgico de Mario de Andrade estava situado em uma vanguarda na
época de sua constituicdo. Oposto aos museus celebrativos, 0 museu de Mario era pensado
como espaco de estudos, com producdo dindmica de conhecimento, deixando para tras os

museus contemplativos e enciclopédicos do século XIX.

O autor de “Ode ao Burgués” atribui a instituicdo museal um sentido
inteiramente diverso daquele que estava em voga. Para ele, as acOes de
preservacdo do patriménio cultural estdo identificadas com o processo de
alfabetizacdo (M.A., 1971) e 0s museus, enquanto agéncias privilegiadas de
preservacdo, deveriam desenvolver fungfes educativas. Enquanto Gustavo

L CHAGAS, 2006, p. 63-64.
721d., p. 65.
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Barroso, criador do Museu Historico Nacional (1922), pensava 0 museu
como um local destinado a realizar o “culto a saudade”, a “exaltacdo da
patria” e a celebracdo dos “vultos gloriosos”, M.A. o considerava como
espaco de estudo e reflexdo, como instrumento capaz de servir as classes
trabalhadoras, como instituicdo catalisadora e a0 mesmo tempo resultante da
conjugacdo de forcas diversas, como ancora de identidade cultural. Todavia,
ambos debrugaram-se sobre o problema do nacional e focalizam a dimensao
educativa dos museus.”

O plano de Mario de Andrade para os museus e a cultura tinha uma proposta no

minimo inovadora para a época: 0 museu de reproducbes. Vale pensar que, em museus

contemporaneos, o uso da reproducdo se tornou uma ferramenta prética.

O plano de um museu de reproducgdes (ndo viabilizado) era alguma coisa
absolutamente nova para a época. Com ele pretendia-se colocar ao nivel das
populagdes a producéo artistica consagrada pela civilizagdo ocidental, esse
plano trazia para 0 mundo museol6gico uma discussdo inovadora, a medida
que desmitificava o original e elevava a réplica (ou reproducao) a condigdo
do objeto museal. Essa proposta valorizava o conteddo informativo dos
objetos reproduzidos, em detrimento de um valor de aura que estaria
cercando o original. O museu de reproducdes radicalizava o debate em torno
do falso e do verdadeiro, da réplica e do original, da imitacéo e do auténtico,
do valor informativo e do valor auratico enquanto categorias definidoras do
acervo museal. Problema semelhante estava sendo discutido e trazido a
publico entre 1935 e 1936 por Walter Benjamin com o texto: “A obra de arte
na era de sua reprodutibilidade técnica” (1985)."

A intelectualidade brasileira estava diante de um paradigma em torno da formacéo da

identidade nacional brasileira naquele momento, e ndo havia como fugir ou desviar dessa

questdo. Entender o ser nacional passaria por uma série de questdes que levaria Mario de

Andrade e seu grupo a desenvolverem uma nova metodologia para construir uma tradigéo

cultural para o Brasil. A visdo de Mario de Andrade para os museus transcende a ldgica

contemplativa em vigéncia na época e ajuda a formular um pensamento museolégico.

Estamos aqui diante do inquestionavel reconhecimento de M.A. do papel
educativo dos museus, mas estamos também diante de um tema recorrente
no pensamento modernista: a valoriza¢do do elemento nacional como forma
de inser¢do do Brasil no concerto das nagdes. Ao citar os museus de
Munique e de Chicago, convém esclarecer, M.A. esta fazendo referéncias a
museus que ele ndo conhece pessoalmente. Mas em verdade isso ndo
importa, importa mesmo € inserir o Brasil, neste caso através da via
museologica, no concerto das nagdes “verdadeiramente em progresso
cultural”’. A valorizagdo do elemento nacional, através de um projeto
museoldgico moderno [...] (CHAGAS, 2006, p. 90)

731d., p. 69-70.
74 CHAGAS, 2006, p. 77.
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A redescoberta do Brasil pela intelectualidade brasileira das décadas de 1930 e 1940
configurou-se em um movimento amplo, com a participacdo de intelectuais de diversas
vertentes artisticas e académicas brasileiras. Podemos observar nesse periodo o surgimento e a
consagracdo de trabalhos fundamentais: na literatura, com Oswald de Andrade e Raul Bopp;
na pintura, com Tarsila do Amaral; na musica, com Villa-Lobos; e, no &mbito académico,
com Gilberto Freyre, Caio Prado Jr. e Sérgio Buarque de Holanda. Os ecos da Semana de
Arte Moderna de 1922 mostravam-se sélidos nas décadas de 1930 e 1940 para auxiliar na
construcdo de uma tradicdo e heranca cultural brasileiras que ndo eram mais aquelas
projetadas no inicio da Republica no Brasil, com visdo positivista e reflexo de um
eurocentrismo. A construgdo desse movimento intelectual modernista tinha na mescla de
tradicdes de um Brasil agrario e urbano a condicdo e a preocupacdo de constituir uma
identidade para a sociedade brasileira, ao mesmo tempo em que se debrucava em descobrir

um pensamento social brasileiro que ajuda a forjar essa narrativa historica.

O movimento de redescoberta da geragdo modernista orientou gradualmente
suas pesquisas e producdes culturais para a reinterpretacdo do Brasil, para a
construgdo simbolica da nacdo. Este foi o caso de M.A., Oswald de Andrade,
Raul Bopp, Tarsila do Amaral, Villa-Lobos e outros. O interesse pela
redescoberta do Brasil seria fortalecido na década de 30 com a producgéo de
diversos intelectuais, independentemente dos matizes ideoldgicos que
buscavam reinterpretar o pais a partir de novos pardmetros. Esta producéo
pode ser percebida através das obras: Evolucdo Politica do Brasil (1933), de
Caio Prado Jr.; Casa Grande & Senzala (1933) de Gilberto Freyre; Raizes do
Brasil (1936) de Sérgio Buarque de Holanda e Histéria Econdmica do Brasil
(1937) de Roberto Simonsen.”™

O trabalho de pesquisa do muse6logo Mario Chagas aponta que a dimensao histérica
de cultura e identidade brasileira vislumbrada por Mario de Andrade para o Servico do
Patrimdnio Histdrico e Artistico Nacional (SPHAN) e o museu era dotada de “uma ideia de

patrimonio como heranga paterna”’®,

E essa questdo de uma heranca paterna, no caso do
futebol, e da narrativa historica que o cerca € fundamental, pois durante muito tempo foi
aceito e difundido no Brasil que o futebol chegou pelas maos e maletas de filhos da elite
brasileira como Charles Miller, em Séo Paulo, Oscar Cox, no Rio de Janeiro, e Victor Serpa,
em Belo Horizonte, por exemplo. Essa nocdo paternal da historia brasileira refletida no
ambito historico nos ajuda a pensar de forma problematizante a historia e também nos traz
fundamentos para projetar que geralmente em museus, como no caso desta pesquisa, a busca

por uma origem, em alguns casos, reflete essa ideia de “paternidade”.

75 1d., p. 101.
76 1d., p. 105.
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Para o poeta é importante diversificar a origem social do bem cultural. Ele
fala com clareza em arte erudita e arte popular, em arte nacional e arte
estrangeira, em arte amerindia e arqueoldgica. Ele preocupa-se com a
preservacao de “ruinas, igrejas, fortes, solares”, com o “espadim de caxias”,
com “um lengo celebrando o 13 de maio”, com “obras premiadas” em saldes
de arte, mas também com a “arte popular”, que inclui: fetiches,
indumentaria, arquitetura, cruzeiros, vilarejos lacustres vivos da Amazonia,
morro do Rio de Janeiro, mocambos do Recife, musica, provérbios, dangas
dramaéticas, etc.”’

H& uma distincdo latente e de vanguarda de Mario de Andrade entre o acervo material
e imaterial, além das entradas de acervos de carater historico e artistico. Porém, o projeto do
poeta modernista para a preservacao do patriménio intangivel sé foi viabilizado de fato na
constituicdo de 1988, quase meio século depois do projeto original. Lembramos aqui que o
conceito de Patrimdnio Histdrico e Cultural estd em constante debate, com atualizacdes e
revisées mostrando como a cultura se configura como um campo de disputas e tensdes
extremamente complexa e viva. Nesse rumo, vale ressaltar o carater que esta pesquisa levanta
para a nogdo dos trabalhos dos museus como indices para a leitura de uma memoria social no

Brasil, como também aponta Mario Chagas:

O uso social do bem cultural preservado pode ser compreendido como a
possibilidade do mesmo ser utilizado como referéncia de memdria por
determinados segmentos sociais, ou ainda como recurso de educacdo, de
conhecimento e de lazer para uma determinada coletividade.
Consequentemente, 0 uso social do bem cultural passa necessariamente
através da democratizacdo do acesso ao patrimonio cultural, da
democratizacdo da producdo cultural e da incorporacdo ao patrimdnio
cultural brasileiro de representacGes de memoria de origens sociais diversas.
[...] As instituicbes de memdria (museus, arquivos e bibliotecas) no Brasil
desenvolveram técnicas mais ou menos apropriadas para protecdo dos bens
tangiveis e se firmaram como espacos de preservacdo de testemunhos da
aristocracia brasileira, sustentadas num discurso nacionalista exuberante. E
evidente que M.A. também teceu um discurso nacionalista e com base nesse
discurso desenvolveu propostas preservacionistas. O discurso de Mario e
outros varios discursos que cobrem, descobrem e redescobrem o Brasil nos
ajudam a compreender que por baixo das cobertas ndo se encontra um Brasil
estatico ou uma nagdo pronta, dada; encontra-se uma nagdo dita que 0s
discursos velam e revelam. O Brasil e o brasileiro, a nacdo e o nacional
independentemente dos discursos permanecem como repto que se faz e se
refaz ou como o figado de Prometeu que (por maldi¢do ou bencdo) se renova
sempre a cada bicada do abutre.™

Portanto, ao longo dessa sequéncia proposta, foi possivel vislumbrar relagdes entre:
modernismo — barroco — identidade nacional, gancho para construir a identidade nacional a

partir de um tema em comum, que consiga finalmente dialogar com a populagdo em geral

71d., p. 109.
B1d., p. 112-113.
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para além das universidades e rodas de intelectuais. Os museus de futebol, com sua pegada
dindmica, popular, com reproducdes midiaticas e linguagem popular, conseguem de forma
efetiva dialogar com o visitante que ndo € especialista em semiotica e que consegue ver o
simbolismo de um ex-atleta elevado ao patamar de anjo, a0 mesmo tempo em que se observa
a historia do Brasil ligada em uma luta de classes e étnica intensa, que mostra um Brasil para

si e para 0 mundo.

Se, por um lado, o modernismo brasileiro implicou mudancas em relacdo aos
paradigmas estéticos academicistas e neoclassicos em voga no Brasil até o
inicio do século e, num esforgo de atualiza¢&o da inteligéncia, associou-se a
correntes modernas da Europa; por outro, passado o calor da batalha dos
primeiros anos, as pesquisas modernistas orientavam-se gradualmente para o
“primitivo”, para o folcldrico, para o passado barroco e colonial, para aquilo
que se considerava a nota distintiva do Brasil em relacdo aos outros paises.”

Quando Mario de Andrade relacionou o barroco mineiro com o0 modernismo, o
escritor estava propondo a construcdo de uma tradicdo de uma producdo artistica e cultural
gue mostrava uma corrente artistica como o barroco, que, conectado ao fazer local, poderia
reinventar sua ideia original nascida na Europa. Por outro lado, o reconhecimento dessa
vertente artistica como patriménio tinha em si um papel de conexdo naquela época de passado
e presente que vislumbramos até os dias atuais. A elevacdo do barroco no Brasil como um dos
elementos de identidade nacional nos ajuda a pensar no futebol reinventado e como ambos se

consolidaram em uma memoria coletiva brasileira, que é refletida em museus.

O contato de M.A. com 0 barroco mineiro é anterior a Semana de Arte
Moderna. Em 1919, vai sozinho a Minas Gerais e conhece a obra de Anténio
Francisco Lisboa, o Aleijadinho. Em 1920, anuncia a genialidade do artista
mineiro e afirma: “(...) Congonhas do Campo ¢ o maior museu de esculturas
que existe no Brasil.”(M.A. apud Frota, 1981:28) Nao estava em pauta para
0s modernistas e muito menos para M.A. o rompimento com o mundo dos
museus; ao contrdrio, o desafio era sintonizar os museus com o ideario
modernista que captava o moderno no futuro e no passado; na cidade grande
e nas pequenas cidades historicas mineiras esquecidas pelo frenesi do tempo
tecnologico. A orientagdo de M.A., neste e em outros casos, é inteiramente
diferente daquela sustentada por Marinetti que em seu Manifesto Futurista
apregoava a destruicdo de museus e bibliotecas.®

A funcdo social de museus, memoria e disputas é latente na Otica de Mério de
Andrade, como aponta Mario Chagas. Para ele, o autor modernista ndo via mais 0S museus

como repositorio de objetos. Essa dindmica de museus com pesquisa, preservagdo e

1d., p. 113.
8 |d., p. 118.
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comunicacéo se tornava fundamental para a sobrevivéncia desses espagos e, a0 mesmo tempo,

para a justificativa deles como lugares de memoria e de producéo de sentidos.

O papel reservado por M.A. para 0s museus traduzia-se na ideia de
instrumentos culturais colocados ao servico da sociedade. [...] Os museus,
lugares privilegiados de construcdo de memorias, sdo também palco
apropriado para a invencdo e a teatralizacdo de tradicGes. Esta é uma das
razdes pelas quais eles frequentemente sdo asssociados ao tradicionalismo
conservador, em termos artisticos, culturais e sociais. Deriva-se desta
constatacdo um certo incdmodo que favorece a emersdo de questBes do tipo:
um museu pode ser ruptura? Ha nos museus espaco para o novo? [...] A otica
museoldgica de M.A. percebia 0 museu como extensdo do homem no
presente. Para ele, 0 museu € aqui e agora, € dendncia e agora, é educagdo e
cultura. A otica museoldgica de M.A. percebia 0 museu como espago capaz
de estimular a descoberta e de ndo abolir a histéria pela hipervalorizacao da
memoria.8

Vale aqui pensar em que medida museus de futebol relacionam-se com as nocdes de

cultura popular e identidade nacional, pensando que museus sdo lugares de producdo de

sentido, mas ao mesmo tempo sao lugares de poder. Esses lugares de memaria trazem consigo

uma grande carga de significados. A andlise de textos, sons e imagens nas exposi¢cdes nos

permite visualizar esse jogo de escalas, mas, além disso, o futebol apresentado nos museus se

conecta a ideia apresentada por Mario Chagas ao analisar a construcdo de memoria e

patriménio pensada por Mario de Andrade em meados das décadas de 1930 e 1940.

Talvez devéssemos, inspirados em M.A., repensar 0 nacional,
complexificando-o com a participacdo de diferentes fragmentos de cultura
popular e de cultura erudita e aceitando a inteireza desses fragmentos.
Talvez devéssemos encarar o desafio de pensar uma politica cultural
preservacionista que esteja atenta para o jogo de identidades complexas
compostas de diversidades. No mundo da globalizagdo, novo nome para o
velho imperialismo, os museus tém um papel importante. Eles s&o espacos
de relagdes, sdo lugares de poder e de memdria, mas sdo também arena,
campo de luta onde germinam identidades culturais regadas por uma gota de
sangue. H& uma gota de sangue em cada museu.??

Em suma, essa dimensdo histérica e cultural potencializa e nos estimula a repensar a

identidade nacional posta para a sociedade em exposigdes.

81 1d., p. 119.
821d., p. 122.
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2.3 Os Anjos Barrocos: o futebol e a alegoria modernista

“(...) de corpos a enlagar-se e desatar-se em curva curva curva
bem-amada, e o que o corpo inventa é coisa alada.”

Carlos Drummond de Andrade, “Corporal”, in A falta que ama
(1968).

No tdpico anterior, construi apontamentos das relacbes entre o modernismo, 0s
museus e o futebol, buscando pensar como o conceito de “anjos barrocos”, utilizado pela
curadoria do Museu do Futebol, pode produzir dialogos e apropriacBes no contexto para a
construgdo de uma identidade nacional para o Brasil, por meio da exposi¢do. Para
contextualizacdo histérica, ndo podemos deixar de analisar algumas questfes. Externamente,
tivemos as duas Guerras Mundiais, respectivamente entre 1914 e 1918 e entre 1939 e 1945, o
gue culminou na fragmentacdo e no enfraguecimento do projeto europeu de civilizacdo no
Ocidente — e ndo foi diferente com a intelectualidade brasileira, que buscava outros pontos de
espelnamento cultural. Internamente, o Brasil passava por um processo intenso de
transformacfes econdmicas, sociais e culturais: um pais que saia, em 1930, da Primeira
Republica e mergulhava na Era Vargas, ao passo que buscava um caminho de industrializacéo
e urbanizacdo na medida do tempo. Assim, o futebol, enquanto esporte que ganhava cada vez
mais popularidade, representava para a sociedade brasileira lazer e ao mesmo tempo euforia
esportiva e producdo de sentidos sociais e culturais. A campanha brasileira na Copa do
Mundo de 1938, quando o pais conseguiu um inédito terceiro lugar, com destacada atuacao do
atacante LeoOnidas da Silva, serviu de objeto para os intelectuais e artistas brasileiros se
debrucarem sobre o fendmeno do futebol, que comegava a despontar como evento de massa
no Brasil.

Pensando brevemente sobre as relagbes da cultura de massa por sua facilidade de
acesso e circulacdo, que tem no inicio do século XX seu surgimento, gostaria de falar como
esse processo ajuda a entender as relagdes: museus, memdria coletiva, musica popular e
futebol. No Brasil, 0 senso comum trata a relacdo entre musica popular e futebol de forma um
tanto conexa, como mostra o pesquisador Beto Xavier em seu livro “Futebol no pais da
musica”, em que o autor constrdi uma pesquisa que da um percurso narrativo mostrando
como o futebol e a mausica, particularmente o choro — por exemplo, muasicos como

Pixinguinha — e depois 0 samba — com autores como Ataulfo Alves, Lamartine Babo e Ary

8 XAVIER, 2009.
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Barroso —, ajudaram a conectar esse género musical ao futebol. Nesse ritmo, é possivel pensar
as relacbes entre samba e futebol como indices para uma identidade cultural brasileira
difundida inicialmente nas décadas de 1930 e 1940, com a chamada “Era do Radio” — o qual

foi fundamental para a difusdo do género musical e do esporte.

Ao longo do século XX, a musica popular e o futebol foram-se tornando dois
grandes icones da identidade brasileira. A cristalizacdo dessa imagem do
pais penetrou o senso-comum e tem nos dias de hoje alcance internacional.
Os dois simbolos da nacionalidade incidem de forma direta na maioria da
populagdo de modo a elevar sua autoestima. O prestigio da musica popular e
os feitos recorrentes do futebol brasileiro nas Copas do Mundo atuam como
uma espécie de contrabalanca para o amplo descrédito das instituicGes
politicas, dos padrGes de conduta moral e das perspectivas de ascensao
econdmica na sociedade brasileira. [...] Durante os anos 1930, com a criacéo
do torneio mundial de futebol, a escala esportiva vai perpassar a identidade
nacional. A nacionalidade associada ao esporte atinge seu climax na Copa de
1938, quando a Selecdo Brasileira é apresentada ao mundo como uma equipe
heterogénea do ponto de vista social e étnico, capaz de mesclar jogadores de
origem negra e branca. Na década seguinte, o futebol é por fim incorporado
ao discurso da brasilidade, gracas a Gilberto Freyre e a alguns autores
regionalistas, radicados no Rio de Janeiro. Estes identificam na técnica
musical e corporal do jogador negro a raiz da legitimidade do futebol no
ambito cultural e folclérico.®

Em oposicdo ao status de objeto cultural que os modernistas visualizaram na mdsica
popular e no folclore, o futebol foi alvo de intensos ataques e desqualificagdes por grande
parte da intelectualidade brasileira, como destaca Bernardo Buarque de Hollanda:

[...] o futebol tragou um percurso bem distinto e foi recebido de modo
diametralmente oposto pelos intelectuais modernistas no decénio da Semana
de Arte Moderna. Se a musica popular e o folclore pertenciam a perspectiva
salvacionista do projeto do modernismo, o fendmeno futebolistico no Brasil
dos anos de 1920 passava muito ao largo das preocupagdes missionarias
daqueles escritores. A intensa presenca dos esportes na vida social brasileira
chegava a tal ponto que Mario de Andrade, em Macunaima (1928), obra-
prima do modernismo, representava ficcionalmente o futebol como uma das
trés pragas que assolavam o pais. Ao lado do bicho-do-café e da lagarta
rosada, o futebol, inventado com raiva por Macunaima, era uma peste que
infestava as cidades e que se alastrava pelos campos do Brasil.®

Vale relembrar o futebol enquanto evento importado da Europa, para parte dos
intelectuais modernistas mais um dos modismos das elites econdmicas brasileiras que

tentavam a todo custo emular o estilo de vida europeu.

Sob a égide do nativismo, do primitivismo e do nacionalismo modernista, o
futebol constituia mais um fenémeno tipico da dependéncia cultural

8 HOLLANDA, 2011, p. 2.
&1d., p. 4.
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brasileira e situava-se no mesmo processo de formacdo homogénea de uma
sociedade urbano-industrial.®

O visitante que seguir o trajeto sequencial do circuito expositivo da exposi¢do de
longa duracio do Museu do Futebol passara pelas salas “Grande Area”, “Saudagio do Rei” e
“Pé na Bola”, até chegar a quarta atracdo e segunda sala do primeiro pavimento do museu: a
sala “Anjos Barrocos”. Nesta, de cenografia particular, o visitante se depara com 0 que a

prépria sinopse do museu define como:

A sala Anjos Barrocos cria a dimensdo etérea dos idolos que ajudaram a
construir a histéria do futebol brasileiro. Sdo 27 homenageados, como
Julinho Botelho, Didi, Zagallo, Gilmar, e muitos outros. Desde 2015, uma
conquista: a inclusdo de duas grandes mulheres: Marta e Formiga,
inigualaveis em seus feitos e recordes.®’

Partindo da enunciacao da sala “Anjos Barrocos” como um espaco que tem o objetivo
de criar uma dimensdo etérea dos seus homenageados e relacionam essa homenagem a
construcdo da memoria do futebol brasileiro, tém-se alguns indices para se pensar na “retérica
da imagem”®® proposta pelo tedrico francés Roland Barthes. Para iniciarmos tal exercicio de
reflexdo, torna-se interessante um breve olhar sobre esse espaco expositivo. Vide imagens a

sequir.

Figura 2 — Sala “Anjos Barrocos”

Fonte: Acervo pessoal.

8 1d., p. 4.

87 Extraido do portal do Museu do Futebol: https://www.museudofutebol.org.br/pagina/exposicao-longa-duracao.
Acesso em: 15 set. 2019.

8 BARTHES, 1990, p. 27-45.
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Figura 3 — Formiga — Sala “Anjos Barrocos”

Fonte: Acervo pessoal.

Figura 4 — Didi — Sala “Anjos Barrocos”

Fonte: Acervo pessoal.
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Figura 5 — Carlos Alberto Torres — Sala “Anjos Barrocos”

Fonte: Acervo pessoal.

Figura 6 — Placa com legenda da sala “Anjos Barrocos”

ANGELES BARROCOS

Son 27, pero podrian ser 50 0 100, de tantos que fueron los creadores
del "futbol arte" que se practica en Brasil. Dioses o héroes, (dolos de
varias generaciones, también se pueden ver como éngeles cuyas alas
los trasportan hasta la catedral donde se cultivan la Invencién, la
poeticay la magia del partido, Verdaderos éngeles del arte barroco

ANJOS BARROCOS

10 27, mas poderiam ser 50 ou 100, tantos foram os criadore
futebol-arte que se pratica no Brasil. Deuses ou herdis, idolos de
jeracoes, eles também podem ser vistos como anjos
rtam até a catedral onde se cultuam a inventiva,

0go. Verdadeiros anjos da arte barroca

3 AROQUE ANGELS

n, but there

Foto: Acervo pessoal.
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Figura 7 — Placa com legenda dos representados na sala “Anjos Barrocos”

Fonte: Acervo pessoal.

Figura 8 — Visitantes observando as legendas da sala “Anjos Barrocos”

ﬂl‘r“rm

Fonte: Acervo pessoal.

Na perspectiva de aprofundamento do debate sobre a sala, que &€ um dos focos

principais deste texto, elaborei aqui um quadro que ajuda a visualizar quem s@o esses anjos

barrocos.
Quadro 1 — Os “anjos barrocos” homenageados pelo Museu do Futebol

N° | Identificacdo Datae Posicdo | Periodo de Clubes onde

(Apelido/Nome) | local de atuacao jogou
nascimento

1 Bebeto Salvador, Atacante | 1982-2000 Vitoria,
(José Roberto da | 16 de Flamengo, Vasco
Gama de fevereiro de da Gama,
Oliveira) 1964 Deportivo La
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Corunia, Sevilla,
Cruzeiro,

Botafogo, Toros
Neza, Gavilanes

Tampico,
Kashima Antlers,
Al-Ittihad
Carlos Alberto 17 de julho | Lateral- | 1963-1982 Fluminense,
Torres de 1944 direito Santos, Botafogo,
Rio de Flamengo, New
Janeiro York Cosmos,
California Surf
Didi 8 de Meio- 1946-1966 Americano,
(Waldir Pereira) | outubro de | campista Madureira,
1928 Fluminense,
Campos Botafogo, Real
(RJ) Madrid, Sporting
Cristal, Veracruz,
Sdo Paulo
Djalma Santos 27 de Lateral- | 1948-1972 Portuguesa,
(Dejalma dos fevereiro de | direito Palmeiras,
Santos) 1929 Atlético
Sdo Paulo Paranaense
Falcédo 16 de Meio- 1973-1986 Internacional,
(Paulo Roberto | outubro de | campista Roma, S&o Paulo
Falcdo) 1953
Abelardo
Luz (SC)
Garrincha 28 de Atacante | 1953-1972 Botafogo,
(Manuel outubro de Corinthians,
Francisco dos 1933 Portuguesa
Santos) Magé (RJ) Santista, Atlético
Junior,
Flamengo, Olaria
Gérson 11 de Meio- 1959-1974 Flamengo,
(Gérson de janeiro de campista Botafogo, Sao
Oliveira Nunes) | 1941 Paulo,
Niterdi (RJ) Fluminense
Gilmar 22 de Goleiro | 1951-1969 Corinthians,
(Gilmar dos agosto de Santos
Santos Neves) 1930
Santos (SP)
Jairzinho 25 de Atacante | 1959-1981 Botafogo,
(Jair Ventura dezembro Olympique
Filho) de 1944 Marseille,
Rio de Cruzeiro,
Janeiro Portuguesa,
Noroeste, Fast
Clube, Jorge

Wilstermann
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10 | Julinho Botelho | 29 de julho | Atacante | 1950-1967 Juventus,
(Julio Botelho) | de 1929 Portuguesa,
Sao Paulo Fiorentina,
Palmeiras
11 | Nilton Santos 16 de maio | Lateral- | 1948-1964 Botafogo
(Nilton dos Reis | de 1925 esquerdo
Santos) Rio de
Janeiro
12 | Pelé 23 de Atacante | 1956-1977 Santos, New
(Edson Arantes | outubro de York Cosmos
do Nascimento) | 1940
Trés
Coracodes
(MG)
13 | Rivaldo 19 de abril | Meio- 1990-2015 Santa Cruz, Mogi
(Rivaldo Vitor de 1972 campista Mirim,
Borba Ferreira) | Paulista Corinthians,
(PE) Palmeiras,
Deportivo La
Coruiia,
Barcelona, Milan,
Cruzeiro
Olympiakos,
AEK Atenas,
Bunyodkor, Sdo
Paulo,
Kabuscorp, Séo
Caetano
14 | Rivellino 1° de Meio- 1965-1981 Corinthians,
(Roberto janeiro de campista Fluminense,
Rivellino) 1946 Al-Hilal
Sédo Paulo
15 | Roberto Carlos | 10 de abril | Lateral- | 1990-2012 Unido S&o Jodo,
(Roberto Carlos | de 1973 esquerdo Atlético Mineiro,
da Silva Rocha) | Garca (SP) Palmeiras,
Internazionale,
Real Madrid,
Fenerbahce,
Corinthians,
Anzhi
Makhachkala
16 | Romario 29 de Atacante | 1985-2009 Vasco da Gama,
(Romario de janeiro de PSV Eindhoven,
Souza Faria) 1966 Barcelona,
Rio de Flamengo,
Janeiro Valencia,
Fluminense, Al-
Sadd, Miami FC,

Adelaide United,
América
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17 | Ronaldinho 21 de margo | Atacante | 1998-2015 Grémio, Paris
Gaucho de 1980 Saint-Germain,
(Ronaldo de Porto Barcelona, Milan,
Assis Moreira) | Alegre Flamengo,

Atlético Mineiro,
Querétaro,
Fluminense

18 | Ronaldo 22 de Atacante | 1993-2011 Cruzeiro, PSV
(Ronaldo Luis setembro de Eindhoven,
Nazario de 1976 Barcelona,

Lima) Rio de Internazionale,
Janeiro Real Madrid,
Milan,
Corinthians.

19 | Socrates 19 de Meio- 1974-1989 Botafogo (SP),
(Socrates fevereiro de | campista Corinthians,
Brasileiro 1954 Fiorentina,
Sampaio de Belém (PA) Flamengo, Santos
Souza Vieira de
Oliveira)

20 | Taffarel 8 de maio Goleiro | 1985- 2003 Internacional,
(Claudio André | de 1966 Parma, Reggiana,
Mergen Santa Rosa Atlético Mineiro,
Taffarel) (RS) Galatasaray

21 | Tostéo 25 de Atacante | 1963-1973 América Mineiro,
(Eduardo janeiro de Cruzeiro,
Gongcalves de 1947 Vasco da Gama
Andrade) Belo

Horizonte

22 | Vava 12 de Atacante | 1952- 1969 Vasco da Gama,
(Edvaldo Izidio | novembro Atlético de
Neto) de 1934 Madrid,

Recife (PE) Palmeiras,
América-MEX,
San Diego Toros,
Portuguesa-RJ

23 | Zagallo 9 de agosto | Atacante | 1948- 1965 América-RJ,
(Mario Jorge de 1931 Flamengo,

Lobo Zagallo) Maceid Botafogo
(AL)

24 | Zico 3 de marco | Meio- 1971-1994 Flamengo,
(Arthur Antunes | de 1953 campista Udinese,
Coimbra) Rio de Flamengo,

Janeiro Kashima Antlers

25 | Zizinho 14 de Meio- 1939-1962 Flamengo,
(Tomas Soares | setembro de | campista Bangu, Sao
da Silva) 1921 Paulo, Uberaba,

Séo Audax Italiano
Gongalo

(RJ)
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Atletas inseridas em 2015

26

Marta
(Marta Vieira da
Silva)

19 de
fevereiro de
1986

Dois
Riachos
(AL)

Meio-
campista

Desde 2000
(aindaem
atividade)

Vasco da Gama,
Santa Cruz-MG,
Umea IK, Los
Angeles Sol,
Santos, FC Gold
Pride, New York
Flash, Tyreso FF,
FC Rosengard,
Orlando Pride

27

Formiga
(Miraildes
Maciel Mota)

3 de marco
de 1978
Salvador
(BA)

Meio-
campista

Desde 1993
(ainda em
atividade)

Séo Paulo,
Portuguesa, Santa
Isabel, Santos,
FC Rosengard,
Malmd FF Dam,
New Jersey
Wildcats,
Quickstrike Lady
Blues, Saad,
Botucatu, FC
Gold Pride,
Chicago Red
Stars, S&o Jose,
América de
Natal, Sédo
Francisco do
Conde, Paris
Saint-Germain

Atlet

as inseridas em 2019

28

Cristiane
(Cristiane
Rozeira de
Souza Silva)

15 de maio
de 1985
Osasco (SP)

Atacante

Desde 2005
(ainda em
atividade)

Juventus, Turbine
Potsdam
Wolfsburg,
Linkoping FC,
S&o José,
Corinthians,
Chicago Red
Stars, Santos,
WFC
Rossiyanka,
Icheon Daekyo
WEFC, Centro
Olimpico, Paris
Saint-Germain,
Changchun
Dazhong
Zhuoyue, Séo
Paulo
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29 | Sisi 2 de junho | Meio- 1988-2009 Saad Esporte
(Sisleide do de 1967 campista Clube, Séo Paulo,
Amor Lima) Esplanada Palmeiras, Vasco
(BA) da Gama, San
Jose CyberRays,
California Storm,
FC Gold Pride

Fonte: Elaborag&o do autor.

No quadro, coloquei os e as atletas em ordem alfabética, destacando nome/apelido,
posicdo, periodo em atividade e os clubes por onde atuaram. Na lista inicial, constavam 25
anjos, todos eles homens, que representavam o futebol brasileiro. A inser¢éo das 4 jogadoras
— Marta e Formiga, em 2015, e Cristiane e Sissi, em 2019 — reflete aquela dindmica para a
qgual chamamos a atencdo no decorrer do texto: o Museu do Futebol tem uma preocupacao
constante em se atualizar e se conectar a dindmica do futebol. Porém, em um primeiro
momento, observando essa sala em relacdo ao que chamamos de indices de uma memoria
social brasileira, é possivel perceber que o futebol é registrado na memdria como um esporte
majoritariamente praticado por homens, e a representacdo de 25 deles em uma sala onde
temos 29 imagens de atletas deixa bem clara essa questdo. Na tradicdo da literatura de futebol,
destaco aqui duas obras que ajudam a ilustrar essa busca por icones do futebol brasileiro e,
mais do que isso, uma busca incessante por parte dos aficionados pelo jogo por uma lista de
melhores de todos os tempos. Trata-se das duas versdes do classico “Gigantes do futebol
brasileiro”®, livro escrito pelos jornalistas Marcos de Castro e Jodo Maximo. A primeira
edicéo, publicada em 1965, traz o perfil de 13 jogadores do futebol brasileiro — ou “gigantes”,
como o titulo da obra define: Friedenreich (“El Tigre”), Fausto (“Maravilha Negra”),
Domingos da Guia (“O Divino Mestre”), Romeu Pellicciari (“O Homem-Equipe™), Leonidas
da Silva (“O Diamante Negro™), Tim (“El Péon”), Jair Rosa Pinto (“Jaja de Barra Mansa”),
Zizinho (“Mestre Ziza”), Heleno de Freitas (“O craque-gala”), Danilo Alvim (“O Principe”),
Nilton Santos (“Enciclopédia do Futebol”), Garrincha (“Alegria do Povo™) e Pelé (“O Rei”).
A segunda edicdo, publicada em 2011, conta com 21 nomes. Da edicdo mais atual, foi
excluido o jogador Jair Rosa Pinto, por questdes de direitos de imagem com seus herdeiros, e
nela foram incluidos outros 9 jogadores: Didi, Ademir de Menezes, Gérson, Rivellino,
Tostéo, Falcdo, Zico, Romério e Ronaldo.

Partindo dessa lista de “gigantes”, podemos observar que 12 desses atletas (Zico,
Zizinho, Tostdo, Ronaldo, Romério, Rivellino, Pelé, Nilton Santos, Gérson, Falcdo, Didi e

8 CASTRO & MAXIMO, 2011.
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Garrincha) constam também na lista dos primeiros 25 “anjos barrocos” do Museu do Futebol,
mostrando, assim, uma consolidagédo desses nomes na busca por algumas unanimidades na
memoria do futebol brasileiro. Tanto na lista do livro quanto na lista apresentada pelo museu
em sua sala de exposicdo, observamos a predominancia de homens, retificando essa
representacdo do futebol como prética masculina. Mas, em um primeiro momento, vamos
buscar di&logos na construcdo da narrativa do livro e na narrativa da exposicéo. Por exemplo,

na orelha do livro publicado em 2011, encontramos o0 seguinte texto:

Jodo Méaximo e Marcos de Castro vestiram as camisas de técnicos de futebol
e com maestria escalaram a selecdo brasileira de todos 0s tempos neste novo
Gigantes do futebol brasileiro. Quase 45 anos depois da primeira edicéo,
escrita pelos dois entdo jovens jornalistas, esta versdo traz nove craques a
mais e corrige duas auséncias consideradas imperdoaveis pelos torcedores e
pelos proprios autores: Ademir e Didi. Motivo de polémica acalorada entre
fas, jogadores e criticos esportivos na época, esta divida histdrica é paga na
belissima edi¢do que chega agora as livrarias. Um livro essencial para a
memoria de um pais como Brasil, cujo nome foi colocado no topo da histéria
do futebol mundial gragas a atuacdo destes grandes craques.

No texto de apresentacdo, o escritor Luis Fernando Verissimo afirma que
estes gigantes do gramado sdo personagens das vidas dos brasileiros: “Os
que vimos jogar foram nossos herois. Os que ndo vimos jogar fazem parte de
uma histéria compartilhada, de um passado comum a toda a irmandade do
futebol, ndo importa a idade. De um jeito ou de outro, sdo personagens. E a
grande sacada deste livro é tratad-los como personagens. Vocé nao vera aqui
apenas a carreira desses gigantes, com estatisticas e datas. Lera as historias
das quais eles sdo personagens, escritas com acuidade e sensibilidade
literaria”.

A primeira edi¢do de Gigantes do futebol brasileiro, de dezembro de 1965,
tornou-se um classico ao longo dos anos e 0s exemplares passaram a ser
raridade em sebos. O prefacio era de Paulo Mendes Campos, que dizia: “O
futebol faz parte da histéria particular de cada brasileiro da nossa época. Nés
também somos personagens de um livro como este”.

De |4 para c4, o futebol mudou muito e esta transformacdo no esporte €
retratada através da histéria de cada jogador em sua época. Do quase
mitol6gico Friedenreich, mestico que rompeu barreiras no futebol elitizado
do inicio do século passado, passando por Domingos da Guia, o “Divino
Mestre”, e Lednidas, o inventor da “bicicleta”, e chegando aos astros da
nova geracao, Gigantes atravessa quase cem anos de futebol brasileiro: dos
tempos de varzea e clubes pequenos a profissionalizacdo e ao estrelato dos
jogadores dos dias de hoje.

Assim como na primeira edicdo de Gigantes, 0s autores advertem que estes
ndo sdo necessariamente 0s maiores jogadores brasileiros de todos os
tempos, mas alguns gigantes cujas historias os autores gostariam de contar
ou recontar. Para tanto, valem-se da prudéncia recomendada por técnicos de
selecBes brasileiras recentes: s justificar os convocados, nunca 0s nao
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convocados. Os quais, afinal, neste pais de craques, ndo caberiam em um sé
volume.®

O discurso presente no corpo desse texto na orelha do livro traz ao leitor uma memoria
euforica, que ajuda a construir esse imaginario coletivo em torno da figura do herdi esportivo.
Nesse caso aqui, mais do que isso, a primeira edicdo do “Gigantes do futebol brasileiro”,
escrita em 1965, apresenta perfis de jogadores selecionados como notaveis e 0s maiores da
historia do futebol brasileiro. Essa selecdo dos melhores se fez por uma escolha dos autores
em consonancia com a opinido publica da época, reafirmando uma prevaléncia de jogadores
de meio-campo e ataque, além de terem atuado em sua maioria em clubes de Rio de Janeiro e
Sdo Paulo, regides obviamente onde se concentrava maior desenvolvimento do futebol, em
consonancia com seu desenvolvimento econdmico, social e esportivo. Inclusive, a cronica
esportiva de Rio de Janeiro e Sdo Paulo ajudaram muito a consolidar ndo apenas os clubes de
futebol, mas também seus principais jogadores no imaginario coletivo nacional como o0s
grandes icones — ou o0s “gigantes do futebol” do Brasil.

Seguindo nesse rumo, podemos observar que, além da repeticdo de atletas na lista dos
gigantes, de Jodo Maximo e Marcos de Castro, com a dos anjos barrocos, do Museu do
Futebol, temos uma mudanca no perfil desses nomes. Talvez por ser um espaco voltado para
ampliar os horizontes do museu com seu publico, ou até mesmo pela mudanca no perfil do
futebol, na exposicdo encontramos uma diversidade um pouco maior de jogadores de outras
posicOes e atuantes em outros clubes para além dos clubes de Rio e Sdo Paulo. Portanto, em
relacdo aos anjos barrocos, temos os atletas divididos nas seguintes posi¢des: dois goleiros —
Gilmar e Taffarel; quatro defensores — Djalma Santos, Roberto Carlos, Carlos Alberto Torres
e Nilton Santos; onze meio-campistas: Didi, Falcdo, Gerson, Rivellino, Rivaldo, Socrates,
Zico, Zizinho, Marta, Formiga e Sissi; doze atacantes — Bebeto, Garrincha, Jairzinho, Julinho
Botelho, Pelé¢, Romario, Ronaldinho Galcho, Ronaldo, Tostdo, Zagallo e Cristiane. Existe
uma prevaléncia de jogadores de ataque, com doze homenageados, seguidos de onze meio-
campistas, quatro defensores entre zagueiros e laterais e apenas dois goleiros. Essa disposi¢ao
pode ser lida como uma heranca cultural e historica daquele “futebol de poesia” e também
como conexao com a cria¢do imagética do futebol-arte brasileiro, ambos no contexto de uma
memoria eufdrica para o0 Museu do Futebol, na busca por estabelecer uma conexdo afetiva e
de imersdo com seu publico visitante.

Sobre esse conceito de “futebol de poesia™®, vale aqui destacar um estudo do

professor Elcio Cornelsen, que, nesse sentido, analisou as relagdes entre uma semidtica do

% CASTRO & MAXIMO, 2011.
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futebol e as relagOes entre um futebol de prosa e poesia propostas pelo cineasta italiano Pier
Paolo Pasolini. Conforme Elcio, as reflexdes propostas por Pasolini em comparar e
categorizar o futebol praticado na América do Sul como “de poesia” e o praticado na Europa
como “de prosa”, no contexto da final da Copa do Mundo de 1970, no jogo entre as selecdes
de Brasil e Italia, encontram reverberacdo na leitura que Leonel Kaz, o curador do Museu do
Futebol, e jornalistas brasileiros fazem do jogo de futebol. Como bem afirma Cornelsen: “De
certa forma, € lugar comum a associacdo entre futebol e literatura, na medida em que
jornalistas especializados ou simplesmente amantes do futebol definem lances, jogadas e gols
como momentos ‘poéticos’?2. Dessa linha de pensamento partilha também o professor de
literatura e ensaista José Miguel Wisnik, que visivelmente é uma forte influéncia da leitura de
futebol que faz Leonel Kaz, principalmente quando analisamos a curadoria deste para o
Museu do Futebol. Além disso, a metafora dos anjos para o futebol ja havia sido utilizada, por
exemplo, por Vinicius de Moraes para homenagear Mané Garrincha, com 0 seu poema “O
anjo das pernas tortas”, de 1962:

O ANJO DAS PERNAS TORTAS
Rio de Janeiro, 1962
A Flavio Porto

A um passe de Didi, Garrincha avanca

Colado o couro aos pés, o olhar atento

Dribla um, dribla dois, depois descansa
Como a medir o lance do momento.

Vem-lhe o pressentimento; ele se lanca
Mais rapido que o préprio pensamento
Dribla mais um, mais dois; a bola tranga
Feliz, entre seus pés — um pé-de-vento!

Num s6 transporte a multiddo contrita
Em ato de morte se levanta e grita
Seu unissono canto de esperanca.

Garrincha, o anjo, escuta e atende: — Goooool!
E pura imagem: um G que chuta um o
Dentro da meta, um 1. E pura danga!®3

Poemas como esse influenciaram significativamente a crénica esportiva no Brasil e

ajudaram a cristalizar a ideia de um “futebol-arte”, que se difundiu no senso comum e que foi

9 CORNELSEN, 2006.

21d., p.9.

9% Poema extraido de: http://www.viniciusdemoraes.com.br/pt-br/poesia/poesias-avulsas/o-anjo-das-pernas-
tortas. Acesso em: 20 jan. 2020.
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sendo descontruida por pesquisadores como Ronaldo Helal, Anténio Jorge Soares e Hugo
Lovisolo®, desde a década de 1990. Associado ao tema dos “anjos”, podemos também trazer
para a leitura da sala o barroco, que, como ruptura e negacdo da arte classica renascentista,
aqui no ambito do futebol pode ser associado ao drible e a negacdo de um pragmatismo do
jogo de futebol. Assim, quando olhamos para uma sala de museu, com o nome de “Anjos
Barrocos”, podemos inferir que a intencionalidade do curador é justamente construir essa
associacdo entre o sagrado e o profano no ambito do futebol e, particularmente, construir uma
memoria eufdrica para 0 museu.

Caminhando nesse esquema dos anjos barrocos, e a intencionalidade na concepgao
dessa sala, € interessante observarmos o texto de apresentacdo dela, presente no catdlogo da

exposicdo de longa duracdo assinada pelo curador do museu, Leonel Kaz:

Nossos craques ndo sdo apenas: sdo inventores. Com jogadores como a folha
seca, 0 chapéu e a bicicleta, afirmaram um modo brasileiro de ser, de
driblar as dificuldades, inspiraram uma nova fé em nossas possibilidades
como nacdo. Encarnaram um ideal de pais. Os grandes idolos flutuam: Pelé,
Garrincha, Didi, Zico, todos voam como verdadeiros anjos barrocos, nessa
sala-catedral da inventiva, do gesto, da poética do futebol. Eles sdo 25, mas
poderiam ser 50 ou cem, tantos foram os criadores do futebol-arte que se
pratica no Brasil. A Sala cria uma atmosfera propria, que envolve o visitante,
corpo e sentidos, ao som de atabaques africanos de nossa origem. Os
jogadores lendarios surgem em tamanho natural, pairando sobre nossa
cabeca, em imagens projetadas: figuras serpentinadas, como na Capela
Sistina. As imagens em fusdo criam a iluséo de movimento, em pleno ar. Sao
70 anos de histéria do futebol. Dos 25 jogadores, cinco nasceram na década
de 1920, quatro na década de 1930, seis na década de 1940, trés na década
de 1950, trés na década de 1960, trés na década de 1970 e um no ano de
1980. Juntos, vieram de nove Estados brasileiros e aturaram em 33 clubes
nacionais e 29 estrangeiros. Todos foram titulares das selegdes brasileiras da
Copa do Mundo de 1950 a de 2006. Sdo 11 telas suspensas ao ar. Para criar
o efeito desejado, semelhante a um holograma, era necessario que a
dimensdo das imagens ficasse préxima do tamanho real de um jogador. O
suporte foi encontrado na Espanha e trazido pela primeira vez ao Brasil: trés
metros de altura por dois de largura, sem emendas, em acrilico especial, que
retém a luminosidade, ideal para o efeito imaginado na concepc¢do da sala.
Sobre eles, videos elaborados com 44 fotografias dos 25 jogadores. As fotos
originais foram tratadas para permitir a fusdo das imagens e tiveram suas
cores uniformizadas em tons de azul.®®

Partindo do texto citado, podemos observar de forma objetiva que a curadoria do

museu fez uma escolha pela memoria euforica para construgdo de um ideario de nacdo. A

% HELAL; SOARES; LOVISOLO, 2001.
% KAZ, 2014, p. 30-33, grifo meu.
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escolha do uso da metafora religiosa, em um pais de maioria catélica,®® coloca-se de forma
extremamente efetiva, pois com a suspensdo dos atletas no ar, em imagens holograficas e
serpentinadas, a curadoria tira-os do nivel do visitante e coloca-os literalmente em outro
patamar — nesse caso, no status de anjos. Um trecho que chama bastante a atencao para essa
intencionalidade do curador em encantar o visitante pela ludicidade ¢ este: “Com jogadores
como a folha seca, o chapéu e a bicicleta, afirmaram um modo brasileiro de ser, de driblar as
dificuldades, inspiraram uma nova fé em nossas possibilidades como nac¢do. Encarnaram um
ideal de pais.”®” Nesse trecho, podemos observar o uso da metafora do “jogador-artista”, pelo
seu drible e ruptura como uma marca do futebol praticado no Brasil, mas também em algo
mais profundo: a construcdo de um ideal de nacdo. Nesse elemento textual que é colocado em
pratica na exposicdo, fica evidenciada a intencdo de estabelecer conexdes dessa memoria
social no museu com esses “anjos”, como indices dessa memoria, quando o autor coloca que
abre-se ali um modo brasileiro de ser, driblando as dificuldades e inspirando uma nova fé na
possibilidade do Brasil enquanto nacdo. No caso, a memoria euférica se funde ao efeito
criativo dos jogadores como protagonistas de um novo Brasil, que por meio do futebol vence
0 seu complexo de vira-lata e seus estigmas sociais.

Nessa linha de pensamento, podemos trazer a tona a ideia do futebol-arte para a
ruptura da racionalidade e a0 mesmo tempo a construcdo de uma memoria euférica no
visitante. Para tal observacdo, € interessante pensar na linha que propde o fildsofo Luiz
Rodhen:

Por um lado, o jogo é tramado pela légica racional, com regras claras e
validas universalmente; por outro lado, podemos dizer que “o desporto” em
geral, e o futebol em especial, “ndo ¢ pratica de um ser puramente racional”.
A arte comporta e carrega consigo um pacto entre razdo e intuicdo, entre
técnica e criacdo de modo que no futebol-arte “o racional e o irracional
pactuam” como qualquer outro trabalho criador”. [...] do encantamento,
produzidos por seres “possuidos” por deuses. Cada jogo é um jogo e, por
isso, a possibilidade de causar admiracdo permanece sempre em aberto.%

Assim, um espago expositivo chamado de “Sala dos Anjos Barrocos”, em um Museu
de Futebol com foco em contar uma histéria nacional, ajuda a cristalizar na memdria coletiva
essa narrativa mitica do futebol-arte como identidade nacional. Leva, entdo, o visitante a olhar

para os jogadores como semideuses ou divindades suspensas no ar, mas fixas na memaria do

% De acordo com o Censo do IBGE de 2010, 64,6% das pessoas que declararam ter uma religido no pais se
declararam catolicas. Informacéo extraida de: https://cens02010.ibge.gov.br/noticias-
censo?id=3&idnoticia=2170&view=noticia. Acesso em: 20 jan. 2020.

" KAZ, 2014, p. 30.

% ROHDEN; AZEVEDO; AZAMBUJA, 2012. p. 187.
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esporte quando por meio de sua magia técnica transcendem a razao e a légica do pragmatismo
da vida terrena e criam um novo estilo, uma dimensdo etérea do futebol, mas também do
cotidiano. Essa transcendéncia ocorre pela subversdo da légica do jogo, ndo pelo resultado,
mas sim pela arte, pelo devaneio em busca do divertimento e pela ruptura de estigmas que o

povo brasileiro carrega consigo. E, mais ainda:

Nesse sentido, um time ou um jogador nos encantam a medida que se
comportam como artistas, ou seja, causam assombro e nos deleitam de
prazer por sua capacidade imaginativa e criativa brindando seus espectadores
com belas jogadas incapazes de serem previstas. O jogador-artista, ao criar
uma jogada, se torna um principe do processo divino criativo.%

Percebe-se na curadoria a ideia de construir um ideal de jogador-artista no museu e
uma nova temporalidade, do tempo racional do trabalho e do tempo do futebol enquanto arte,
na qual o instante vira cena para a memoria, para que por esse caminho o museu tenha em sua
exposicdo a efetividade. Isso porque, na impossibilidade de acondicionar o drible em uma
vitrine, devido a sua imaterialidade, a exposi¢éo busca narrar o evento acontecido pelos feitos
dos jogadores-artistas em reproducgdes do futebol-arte, do jeito de jogar como identidade e
memoria, esse duplo significado. Nessa busca por registrar o0 momento passado no presente e
pensando no futuro, o0 museu de futebol trabalha na desaceleracdo do tempo ou no embate
entre dois tipos de tempos: cronoldgico e kairologico. Uma busca por eternizar na memaria o
tempo frivolo e efémero do instante de um drible, de um lance de efeito e de um gol, na
incapacidade de guardar o irreproduzivel.

Num certo sentido, o jogo de futebol é algo incontrolavel, pois, de posse de
bola num instante fugaz, o artista cria e implementa uma dinamica propria ao
jogo jogado e, ao efetivar algo belo, acaba por suprimir o tempo cronol6gico
e instaurar o kairoldgico — num certo tempo e espaco — de modo a eternizar a
temporalidade (pelo menos “enquanto dura”, como diria Vinicius de
Moraes). O jogador-artista, que joga com sua alma e sua razdo, segue as
intuicGes do seu espirito encarnado aliado ao exercicio repetitivo da técnica
numa unidade indissolivel. Como o deus Hermes, o jogador-artista parece
ter asas nos pés quando joga.*®

Nessa linha de pensamento, 0 museu com sua exposi¢cdo busca corromper a logica
pragmatica do tempo na da sociedade capitalista contemporéanea. O futebol-arte permite ao
torcedor e visitante se deslocar nessa relagdo espago-tempo, e assim o museu trabalha com a
magia do jogador-artista para desconecta-lo dessa légica cotidiana para um tempo da memoria

afetiva, do encantamento. Simultaneamente, indica a ele que o futebol-arte forja a sua

%1d., p. 188.
100 1d., p. 188-189.
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identidade coletiva, com o desvio do drible pelo futebol em versos poéticos em confronto com
a logica linear eficiente do futebol e a vida em prosa.

Nesse contexto, vale pensar o futebol-arte para além do mero sistema estético do
drible, do devaneio ou da subversdo de uma ordem linear. Essa arte no esporte pode servir de
indice ou rastro para se pensar uma teia de significados sociais e culturais para além dos
pregados por Gilberto Freyre, no texto “O foot-ball mulato”. Cabe pensar esse tipo de arte
como um microssomo social que traz um determinado tempo e codigo cultural daquele que o
representa. Talvez dai, quando a equipe de curadoria do Museu do Futebol pensou na
construgdo de uma sala intitulada “Anjos Barrocos” e a construiu com determinada cenografia
e conteldo, o objetivo era justamente de reafirmar um lugar para os brasileiros na histéria do
futebol e apresentar ao publico estrangeiro como o brasileiro gostaria de ser visto nessa
histéria. Ndo seria 0 caso de reproduzir sensos comuns ou lugares prontos, mas sim
determinar uma maneira de se registrar, ser visto e ser lembrado na relagdo em si e com o
outro. A busca por uma identidade passa também pela tentativa de uma autoconstrugdo de um
sentido para si — em que vocé busca suas virtudes — e, na légica dos museus modernos, tenha
uma intencionalidade problematizadora ao tornar jogadores anjos barrocos. Uma busca nao
por resolver ou explicar questdes, mas, pelo contrario, abrir questdes para visitantes e
pesquisadores, sendo este o papel dos museus-problemas®ot,

Nesse caminho de raciocinio, do drible com esse duplo sentido do futebol (arte e
metafora religiosa), a proposta filoséfica de Rohden nos ajuda a pensar de modo analitico o0s
objetivos e intengdes que a concepgdo da “Sala dos Anjos Barrocos” nos possibilita enquanto
objeto de estudo. Inclusive na questdo de vislumbrarmos o drible como ato criador e que se
utilizando da metafora religiosa propde ao visitante uma imersdo nesse universo imagético e

discursivo.

Armando Nogueira palavreou isto assim: “o drible ndo ¢ sendo um sopro
divino. E como uma cancdo. Nasce inesperadamente, irresistivelmente.
Drible é invengdo e invencdo ninguém planeja. O drible simplesmente
acontece a despeito do driblador.” Ao criar jogadas novas driblando as
dificuldades do jogo, o jogador-artista realiza seu ser criado a imagem e a
semelhanca de Deus. O drible é a efetivacdo de uma inspiracdo nos limites
do espaco e tempo de cada jogada e, por isto mesmo, se pode dizer que é
imprevisto e ndo submete as l6gicas da ciéncia exata.'*

101 para mais, pesquisar sobre sociomuseologia e museus contemporaneos. Ver: MENESES, Ulpiano T. Bezerra
de. A problematica da identidade cultural nos museus: de objetivo (de acdo) a objeto (de conhecimento). Anais
museu paulista [online]. 1993, vol.1, n.1, p.207-222.

102 ROHDEN; AZEVEDO; AZAMBUJA, 2012, p. 196.
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O futebol possui em sua construcdo linguistica e simbdlica diversas metaforas
religiosas: “templos”, para estadios; “mantos sagrados”, para camisas e bandeiras de clubes;
“santos” ou “milagreiros”, para jogadores e técnicos que realizam feitos e lances improvaveis
ou salvadores; “gols espiritas”, para gols impossiveis. Os préprios canticos das torcidas
evocam determinados rituais e dogmas que também remetem a religido no futebol, com os
torcedores professando sua fé pelo time de coragdo. Outra relacdo da religido no futebol esté
na sacralizacdo dos idolos: Pelé, como “deus Pelé”; a famosa “la mano de Dios”, de Diego
Maradona na Copa de 1986; ou quanto ao fato de existir uma igreja e um culto em

homenagem ao préprio Maradona.

Nas religides tradicionais das divindades sempre estiveram relacionadas
diretamente as forcas da natureza, fosse no Egito faradnico, na
Mesopotamia, na Grécia antiga ou em Roma. [...] Ora, a sociedade industrial
profanou a natureza, submetendo-a a outra Idgica, capitalista e cientifica. O
que ndo apagou a necessidade humana de crer, reconheceu Freud, tdo critico
em relacdo a religido. Nascido na sociedade industrial, nela o futebol exerce
diferentes fungdes, inclusive a de alternativa sagrada. No relativo vazio
espiritual do mundo ocidental de hoje, cuja légica é criar falsas necessidades
as quais se deve aderir para contar com o respeito social, muita gente parece
substituir as antigas divindades por clubes de futebol X%

Assim, mantendo-nos na questdo da metéfora religiosa dialogando com o carater
imagético e simbdlico da sala para a imersdo e encantamento do visitante e torcedor, Leonel
Kaz remete a questdo criativa e divina do futebol: ao propor esses “anjos” em uma capela-
memdria do futebol brasileiro, faz uma analogia com a Capela Sistina. Para tornar palpavel tal
afirmacédo de Kaz, vamos observar as imagens a seguir, relacionando representagdes de anjos

barrocos.

103 FRANCO JR., 2007, p. 258.



Figura 9 — Sala “Anjos Barrocos” — Museu do Futebol

Fonte: Site oficial do Museu do Futebol.

Figura 10 — Capela Sistina, em Roma
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Fonte: Site Cultura Genial®.

104 ) ink: https://www.culturagenial.com/afrescos-teto-capela-sistina/. Acesso em: 20 jan. 2020.
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Figura 11 — Escultura de anjo barroco em madeira

Fonte: Blog Historia das Artes Visuais®.

Figura 12 — Imagem do jogador Roberto Carlos na sala “Anjos Barrocos”

Fonte: Site oficial do Museu do Futebol.

105 Link: http://historiadasartesvisuais.blogspot.com/2011/09/historia-da-arte-barroca.html. Acesso em: 20 jan.
2020.
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As imagens acima ilustram de forma efetiva a proposta aqui observada pelo
semiologista francés Roland Barthes, em relag&o a retorica da imagem:

Segundo uma antiga etimologia, a palavra imagem deveria estar ligada a raiz
de imitari. E chegamos, imediatamente, ao cerne do problema mais
importante que se possa apresentar a semiologia das imagens: a
representagdo analogica (a “copia”) podera produzir verdadeiros sistemas de
signos, e ndo mais apenas simples aglutinacdes de simbolos? [...] a imagem é
representagdo, isto é, ressureicdo.%®

Partindo desse principio analitico da imagem como representacdo e a semiologia das
imagens, podemos observar na construcao da sala “Anjos Barrocos” justamente essa proposta
de se criarem signos a partir de uma imitacdo ou reproducdo de um conceito ou imagem ja
pré-concebido — nesse caso, 0 barroco. Diante do problema da ressignificacdo do acervo sobre
futebol no museu, o recurso expografico usado pela curadoria € o da emulacao, utilizando-se
de um recurso técnico. Em certa medida, o recurso estético e conceitual dos anjos barrocos,
no Museu do Futebol, se aproxima da concep¢cdo da “obra de arte na era de sua
reprodutibilidade técnica”, mencionada pelo filésofo alemdo Walter Benjamin ainda em
meados da década de 1930. A reproducdo de jogadores simulando anjos barrocos, em uma
capela-memorial do futebol, pode em um primeiro momento corromper a questdo da aura
mencionada por Benjamin, mas por outro lado cria outro significado para esses icones do
futebol. A reproducdo técnica da obra de arte aproxima o visitante da obra, mas retira da obra
de arte sua aura, isto é, a existéncia Unica da obra de arte. Aqui, Benjamin nota a dialética da

reprodutibilidade técnica:

Na medida em que essa técnica permite a reproducdo vir ao encontro do
espectador, em todas as situagdes, ela atualiza o objeto reproduzido. Esses
dois processos resultam num violento abalo da tradicdo, que constitui o
reverso da crise atual e a renovacdo da humanidade. Eles se relacionam
intimamente com 0s movimentos de massa, em nossos dias. Seu agente mais
poderoso é o cinema. Sua funcdo social ndo é concebivel, mesmo em seus
tragos mais positivos e precisamente neles, sem seu lado destrutivo e
catértico: a liquidacdo do valor tradicional do patriménio da cultura.X%

Assim, acessar o grande publico se tornou uma missdao importante e de sobrevivéncia
dos museus contemporaneos. No caso de um museu dedicado ao futebol e sua histéria e
memoria, iSSO se torna uma condicdo permanente. Portanto, a espetacularizacdo da obra de

arte (o barroco conferir ao futebol certa aura cultural e artistica) no museu se faz de modo

106 BARTHES, 1990. p. 27.
107 BENJAMIN, 1987. p. 168-169.
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visivel. Essa relacdo entre futebol, arte e religido é inclusive mencionada por Leonel Kaz em

seu artigo:

Tudo isso como o indice de um corpo popular livre e bailador, afeito as
curvas, as volutas e aos efeitos retoricos que marcaram desde cedo nossa
sensibilidade barroca. Pois, como escreveu o antrop6logo Antonio Risério
(2007), “os nossos processos sincréticos tiveram seus dias inaugurais em
pleno império da cultura e da sensibilidade barrocas, que, atravessando como
linha de fogo o arco dos séculos, marcariam para sempre as criagoes
brasileiras. Na arquitetura, as artes plasticas, na musica, na literatura, na
culinaria, no Carnaval, no cinema e no futebol”. Mas acima de tudo, um
corpo que guardou, desde o inicio, um surpreendente instinto estético; um
compromisso com a beleza. 1%

Ao projetarmos essas imagens no contexto mais amplo, coloca-se como um exercicio

projetar indices de uma memoria social brasileira que apresenta esses atletas como icones

esportivos. Ao mesmo tempo, constroem-se imagens miticas destes, fazendo com que o

visitante se sinta pertencente ao contexto. Remetendo ao artigo de Fabio Santos e David

Sperling, os autores se debrucam sobre a arquitetura do entorno do Estadio do Pacaembu,

passando pela Praca Charles Miller, e passa sala por sala do museu, comentando as questdes

estéticas e arquitetonicas. Sobre a “Sala dos Anjos Barrocos”, os autores constroem a seguinte

percepcéo:

Esta saleta serve como hall para o imenso saldo onde estdo os Anjos
Barrocos. Este momento é a primeira surpresa que aguarda o visitante: na
sala alta e escura pendem imensos painéis transparentes onde se sucedem
projecdes em preto e branco de jogadores em agdo, em pleno “v0o”.
Enquanto se alternam, as imagens suspensas giram e aumentam quase
imperceptivelmente, gerando uma forte fantasmagoria. As imagens foram
extraidas das fotos de esporte nas quais os saltos e malabarismos de
jogadores sdo congelados pela cdmara. O painel ao lado traz uma biografia
sumaria dos “anjos”, esportistas que deixaram seu nome na memoria, de
Bebeto a Zizinho. O nome do espaco faz referéncia a anjos suspensos em
igrejas barrocas. Apos a contemplagdo dessas imagens espetaculares, é outra
a solicitagdo dirigida ao visitante, sdo instalagbes que pedem

“interatividade”.1®®

A percepcdo da sala é justamente o efeito proposto pelo curador Leonel Kaz, de uma

imersdo em uma capela do futebol, com seus anjos sobrevoando as cabecas dos visitantes.

Dentro desse contexto, os autores ainda a descrevem como fantasmagorica e repleta de

imagens espetaculares que tiram esses jogadores do chdo e estabelecem uma hierarquia

simbdlica e visual com o visitante, ao ficarem de cima para baixo com ele.

108 KAZ & COSTA E SILVA, 2013, p. 77.
109 SANTOS & SPERLING, 2010, p. 6.
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Tomamos o Museu do Futebol, espécie de améalgama entre museu-
montagem-expografica-acervo-arquitetura-pablico, como discurso
espacializado. O percurso, configurado ao redor das palavras “emocdo”,
“historia” e “diversdo”, apresenta explicitamente um tom curatorial: a
euforia alinhava todos os fatos, preenche os siléncios, descarta qualquer
possibilidade de outra articulagdo dos acontecimentos. Pensado para as
massas, 0 Museu do Futebol repropde uma equacdo cada vez mais comum a
qualquer dispositivo comunicativo contempordneo que pretenda o
envolvimento do publico: o entretenimento como meio. No caso, para gerar
“emocao”, contar a “historia”, disponibilizar “diversdo”. Paradoxalmente, ao
mesmo tempo em que se apresenta como um “‘parque tematico”, a
comunica¢do corporativa do museu expde que toda a sua atengdo ‘“‘estd
voltada para a criagdo de uma infraestrutura museologica e de agdo educativa
que estimule reflexdes junto ao visitante.11

Pensando no barroco como conexao a tradicdo modernista — que 0 via enquanto um
dos fortes elementos da identidade nacional brasileira, mas ao mesmo tempo ao qual o0 Museu
do Futebol recorre para falar do futebol enquanto objeto museoldgico —, busca-se uma
amalgama de um dos movimentos artisticos mais simbélicos da arte europeia. Consagrado
como projeto de civilizacdo na arte europeia, 0 barroco nasce como ruptura da arte classica,
porém se consolida como uma das tradicdes artisticas europeias. O culto a saudade nos
museus de futebol ganha um caréater latente, pensando na dindmica do confronto de geracoes.
Essa proposta de remeter ao conceito de tradicdo modernista de uma cultura brasileira pela
curadoria do Museu do Futebol dialoga diretamente com o conceito proposto por Hilario
Franco Jr.*! sobre uma memoria cultural, tendo o futebol como sua fonte primaria.

Para tanto, o uso da metéafora da arte barroca para sacralizar na memaria os icones do
futebol brasileiro busca, por meio de arte, mas muito mais por meio de uma tradicdo artistica
consolidada, dar ao futebol o carater de relevancia perante os cenarios culturais,
museoldgicos, académicos e do publico em geral. Nao € preciso ser apenas sério e relevante, é
preciso se mostrar extremamente serio e relevante. Assim, buscar essa tradicdo modernista e
barroca seria uma espécie de antropofagismo que o futebol fez enquanto elemento legitimo
dentro dos museus e, mais do que isso, enquanto indice para forjar uma memoria social

brasileira.

Da mesma forma que todo individuo, toda sociedade forma imagens de si
mesma que partem da simples conservacdo de fatos (memédria stricto sensu)
para logo inconscientemente trabalhadas, filtradas, adaptadas, penetradas por
experiéncias posteriores, antecipadas por desejos; reconstruidas, enfim. Tal
processo gera uma memoria que é mais cultural que neuroldgica. Esta é
fendmeno interno, é objeto da fisiologia e da psicologia, enquanto a memoria
cultural é externa: sua capacidade de reter certos contelidos e ndo outros, a

1o |4, p. 12.
11 FRANCO JR., 2017, p. 415-433.
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forma de organiza-los e o tempo da preservacdo de dados sdo objeto da
historia e da sociologia.''?

Esse culto a saudade da sala “Anjos Barrocos” pode despertar nos visitantes ndo
apenas a nostalgia e a representacdo. Clara Azevedo e Daniela Alfonsi observam que em
certas ocasides a representacdo de jogadores consagrados na sala gera expectativa entre eles e

ao mesmo tempo gera frustragdo entre os que ndo estdo nela representados.

Ja houve jogador famoso que se decepcionou por ndo estar entre 0s Anjos
Barrocos, 25 craques selecionados para compor uma das instalacbes do
Museu. Ou uma visita de idolos que jogaram pela Sele¢do Brasileira nas
Copas de 1958 e 1962 que quebrou protocolos e o horario previsto pelas
redes de televisdo que registravam 0 evento: os jogadores, emocionados,
olhavam repetidamente as mesmas imagens e jogadas e recordavam entre si
momentos daquilo que haviam vivido, ignorando tempo e dindmica prevista
pelos organizadores.!*®

Em caminhos de conclusdo para este capitulo, propomos reflexdes em torno do
futebol, observando-o enquanto linguagem estética, ludica e historica. No &mbito dos museus,
o futebol pbde ser ressignificado enquanto objeto de arte e de cultura, e os atletas
homenageados na sala “Anjos Barrocos” remetem a uma tradicdo modernista que lhe confere
um status de heranca cultural brasileira, apropriando o barroco como metafora do drible e da
ruptura, da mesma forma como ele fez com a arte classica quando surgiu. Por outro lado,
observamos 0s museus enquanto campo de disputas de memorias e praticas discursivas.
Assim, o Museu do Futebol traz a tona seus “anjos” como indices proficuos para pensarmos
uma nocdo de construcdo de identidades nacionais euféricas utilizando o futebol enquanto
elemento de juncdo. Até o presente momento da exposi¢do ao longo desta pesquisa podemos
observar como o futebol emerge como elemento Gtil para fruicdo eficiente de construcdes de
memorias individuais e coletivas dentro dos museus. Portanto, hipoteticamente, as exposi¢des
de futebol tém como objetivo principal propor aos visitantes uma comunicagdo que 0s ajude a
imergirem na cultura do futebol como uma construcdo histérica ampla, ainda que com todas

as suas limitacoes.

1214, p. 416.
13 AZEVEDO & ALFONSI, 2010, p. 288.
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3 SALA “IMORTAIS DO FUTEBOL”: MUSEU BRASILEIRO DO
FUTEBOL

Neste capitulo, farei um brevissimo relato sobre a construcdo e a inauguracdo do
Estadio Mineirdo (Estadio Governador Magalhdes Pinto), em 5 de setembro de 1965. Passada
a inauguracdo do estadio e suas primeiras decadas de jogos e eventos, com sua consolidacao
como praca esportiva e cultural em Belo Horizonte e Minas Gerais, descreverei de forma
resumida o processo que levou a concep¢do do Museu Brasileiro do Futebol (MBF).
Apresentando o Plano Museoldgico e passando pelo projeto de curadoria do MBF e suas salas
de exposicdo, debrucarei sobre o foco desta tese, a sala “Imortais do Futebol”, com seus
personagens, expografia e principais desdobramentos de andlise.

3.1 Estadio Mineirdo: um novo estadio para o futebol mineiro e brasileiro

O futebol € a Gltima representagio sacra do nosso tempo. E rito
profundo e também evasdo.

Pier Paolo Pasolini

Para nés, o futebol ndo se traduz em termos técnicos e taticos,
mas puramente emocionais.

Nelson Rodrigues

O Estadio Mineirdo, o “Gigante da Pampulha”, representa um marco arquitetdnico e
de engenharia para Belo Horizonte, Minas Gerais e Brasil. Foi inaugurado em 5 de setembro
de 1965, diante de aproximadamente 80 mil pessoas presentes, maravilhadas com aquele
colosso de concreto. 14

A demanda por uma praca esportiva de médio para grande porte em Belo Horizonte
remete a meados dos anos de 1950, em consonancia com o crescimento populacional da
cidade, mas também em resposta ao anseio dos clubes da capital, seus torcedores, cronistas
esportivos e demais entusiastas do futebol. Belo Horizonte tinha, antes da inauguracdo do
Mineirdo, estadios dos clubes, América, Atlético e Cruzeiro, com capacidade maxima para 10
mil torcedores. O maior estadio em Belo Horizonte era o Estadio Raimundo Sampaio, 0

Independéncia, que fora inaugurado para sediar jogos da Copa de 1950 na cidade, mas que

114 ASSUMPCAO, 2004.
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confortavelmente ndo abrigava mais que 20 mil torcedores. Um marco interessante para o
impeto de um grande estadio para Minas Gerais ganhava forgca no contexto do primeiro titulo
da conquista da selecdo brasileira na Copa do Mundo de 1958, como aponta Georgino Jorge

de Souza Neto, em sua pesquisa de doutorado:

Da frustragdo decepcionante da perda do titulo em 1950 & alegria euférica da
conquista em 1958. Este parece ser o lapso de tempo que demarca a
distancia entre o estadio Independéncia e o estadio Minas Gerais. Embora a
inauguracdo deste ltimo ocorra em 1965, o0 ano de 1958 surge como o
momento em que o discurso sobre a necessidade de um novo estadio ganha
forca e presenca. Os periodicos apontam, em varios sentidos, a faléncia dos
estadios da capital, embora o Independéncia ndo tenha completado sequer
uma década e os outros principais estadios tenham passado por profundas
reformas e melhoramentos, notadamente na década de 1940.1%°

Vale ressaltar aqui que a pesquisa de Georgino Neto traga um importante panorama
historico dos estadios de futebol no inicio do século XX até a inauguracao do Mineirdo.

Passada a euforia em torno da inauguracdo do Mineirdo, o estadio se consolidou nao
apenas como a mais relevante praca esportiva de Minas Gerais como também uma referéncia
arquitetonica na capital mineira e, ainda, um espaco de lazer local em Belo Horizonte. De
1965 até os dias atuais, 0 Mineirdo sediou mais de quatro mil partidas de futebol, com jogos
de campeonatos estaduais, nacionais, internacionais e os tais grandes eventos esportivos como
Copa do Mundo e Olimpiadas. Vale destacar que entre 6 de junho de 2010 até dezembro de
2012, o estadio passou pela maior reforma de sua histéria para sediar partidas da Copa do
Mundo de 2014.

Entre 1965 até 2010, o estddio passou por reformas pontuais como colocacdo de
cadeiras nas arquibancadas, fechamento de setores no estadio e fim da pista de atletismo que
circundava o campo de jogo. Nas areas externas do estadio, uma vasta area no estacionamento
servia de lazer, para criangas soltarem pipas, andarem de bicicleta e patins, e de negdécios,
para adultos que vendiam carros nos finais de semana. Nos dias de jogos, barraquinhas de
comidas e bebidas completavam o entorno do Mineirdo, construindo uma importante area de
lazer e cultura nas adjacéncias do estadio.

Entre a década de 1960 até finais da década de 2000, o entorno do Estadio Mineirdo

ganhou com apropriacdes'® da comunidade do entorno, pessoas de outros bairros e turistas

115 SOUZA NETO, 2017, p. 143.

116 O entorno do Estadio Mineirdo e seu estacionamento entre as décadas de 1960 até 2010 foram palco de
apropriaces como local de lazer cotidiano da comunidade, para caminhadas, ciclismo, patins, soltar pipas,
corridas de carros e outras atividades, além de feira de vendas de carros usados e shows musicais. Apés a
reforma feita entre 2010 e 2012, gradativamente o entorno do estadio em sua esplanada foi reapropriado pela
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em geral. Como bem analisado por mim, juntamente com Priscila Campos e Erick Moreira,
no artigo “O Estadio como equipamento de lazer na/da cidade”, sobre 0s usos e simbolismos

em torno do Mineirdo,

[0]s estadios, por seu tamanho e arquitetura, tém grande destaque na
paisagem urbana, sendo, para muitos, uma referéncia espacial e simbdlica.
Para seus frequentadores, podem constituir-se, também, como formadores de
identidade pessoal e coletiva. E, ainda para outros, sdo apenas um objeto
construido para a disputa de partidas de modalidades esportivas
especificas.!’

O Mineirdo consolidou-se como um local de memoria e lazer em Belo Horizonte,
mostrando justamente o carater de uso do espaco para além das partidas de futebol. No texto
citado, abordou-se inclusive a relacdo do lazer no estadio antes e depois da reforma para a
Copa do Mundo, fruto da pesquisa de doutorado de Priscila Campos. Na sequéncia, o turismo
do futebol em Belo Horizonte foi abordado com énfase na pesquisa de mestrado de Erick
Ferreira. Para fechar o artigo, contribui com uma breve andlise e contextualizacdo curatorial
do papel do Museu Brasileiro do Futebol nesse contexto do Mineirdo pds-reforma para a
Copa de 2014. No decorrer do texto, 0s usos e os usuarios do estadio sdo analisados, bem
como o carater simboélico do Mineirdo dentro e fora de Belo Horizonte. O artigo apresentou 0
estranhamento e a desterritorializacdo relatada pelos frequentadores do estadio quando da sua
reforma nos primeiros momentos da entrega do Mineirdo em 2012. Como foi exposto no

artigo em questao:

No que se refere ao Mineirdo, verificamos que, ap6s a reforma, ele se
reconstituiu enquanto um espago e equipamento de lazer da populacdo de
Belo Horizonte, ndo justificando ou afastando os temores pré-concebidos
sobre sua possivel transformagdo em um “elefante branco”.

Com suas variadas formas de uso e apropriacdo, o Mineirdo propicia a
vivéncia do lazer encarnado na cidade, contribuindo para a sua dimenso
publica. N&o se trata, porém, do lazer veiculado pela industria cultural, mas,
sim, do lazer que possibilita 0 encontro entre as pessoas, a convivéncia entre
sujeitos diferentes e a heterogeneidade. '8

Para ampliar os horizontes dessa contextualizacéo, justifica-se trazer para o debate
como as opinides e 0s novos usos foram se reconstruindo no espago, por meio da pesquisa de
doutorado de Priscila Campos, anteriormente mencionada, que trata de forma muito detalhada

sobre os usos do Estadio Mineirdo. Na arquitetura desse novo Mineirdo para a Copa, foi

populacdo local e por turistas. Para mais, ver: CAMPOS, 2016. Tese disponivel em:
http://www.repositorio.unicamp.br/handle/REPOSIP/304707. Acesso em: 30 ago. 2018.

117 CAMPOS, 2018. p. 130.

118 CAMPOS; FERREIRA; COSTA, 2018, p. 143-144.
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construida uma esplanada, com cercas e portdes, vigilancia patrimonial eletrénica e fisica,
com horario de funcionamento para acesso do publico das 7h as 22h e restricdo de acesso em
dias de jogos e shows — a esplanada fica restrita para pessoas com bilhetes para a partida ou o
evento em questéo.

Vale lembrar que, antes da reforma, esse espago do entorno do estadio era usado como
estacionamento pela Federacdo Mineira de Futebol (FMF) e pela extinta autarquia
Administracdo de Estadios do Estado de Minas Gerais (ADEMG), e ndo havia nenhuma
barreira fisica de acesso, bem como restri¢do de horarios de acesso e pouco menos algum tipo
de vigilancia patrimonial ou de segurancga. Dito isso, a administradora Minas Arena, que
venceu a licitagdo para reforma e exploracdo do Mineirdo de 2010 até 2037, por contrato teria
que oferecer servicos de uma arena multiuso para os usuarios do estadio. Assim, Priscila
Campos fez um detalhado trabalho de campo entrevistando esses usuarios em dias de lazer
pela esplanada, bem como em dias de jogos, observando seus hébitos de consumo nesses
espacos e seus respectivos perfis. Além de contrapor questdes de quem frequentava o
Mineirdo antes e ap6s a reforma, isso nos é interessante justamente para entendermos como o
Museu Brasileiro do Futebol se insere no contexto pos-reforma. A pesquisa foi elaborada nos
dois primeiros anos de uso do estadio pos-reforma, o que retrata um recorte daquele momento
de 2012 a 2014, quando o espaco comeca a ser entendido pela populacdo e quando a Minas
Arena passa a oferecer opcGes de usos para esse publico.

Considerando os resultados das entrevistas tabuladas por Priscila, podemos observar a

analise da pesquisadora sobre as respostas dos usuarios nas entrevistas:

Assim, grosso modo, os dados apontam que a multifuncionalidade pleiteada
para 0 Complexo Mineirdo traz pouca circulacdo de publico entre as
possibilidades de usos desenvolvidas no equipamento, sendo as vivéncias
especificas da atividade em si: futebol, esplanada, evento e museu.

Dito de outra maneira, na situagdo Futebol, os usos diretamente ligados ao
jogo — assistir a partidas de futebol e comprar nos bares e lanchonetes do
Mineirdo — foram os que tiveram um maior percentual. E surpreendente a
baixa frequéncia de torcedores que conhecem o Museu: fizeram uma visita
guiada ao estadio e/ou compraram na loja do Cruzeiro, ja que esses também
poderiam ser considerados usos de grande interesse futebolistico.'®

Partindo dessa contextualizacao e analise dos publicos no Mineirdo, podemos observar
0 museu como uma das opgOes de lazer e cultura no espaco. Isso se torna interessante para
entender a formacdo de um publico de museu nesse contexto em que ndo havia um lugar

como esse e muito menos uma tradicdo de museus de futebol. Para fechar a questdo dos usos

119 CAMPOS, 2016, p. 170.
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da esplanada do Mineirdo, de acordo com Priscila, “a esplanada fez com que outros publicos,
com diversos interesses, passassem a frequentar ou ampliassem a sua frequéncia ao Mineiréo,

1”120

ndo mais especificamente ligada ao futebo Nas respostas de seus usuarios, eles

mencionam a esplanada como mais acessivel e democratica.

3.2 Antes do Museu Brasileiro do Futebol: o0 Memorial do Mineirdo

Como dito anteriormente, 0 Mineirdo passou por uma ampla reforma entre os anos de
2010 e 2012 para se adequar ndo apenas como sede de jogos para a Copa do Mundo de 2014.
Nessa reforma, o objetivo era entregar um Mineirdo que fosse um equipamento multiuso,
dedicado aos esportes, lazer, negdcios e cultura para além das fronteiras de Belo Horizonte e
Minas Gerais. Nesse contexto do Mineirdo, um museu dedicado a temética do futebol era uma
dessas entregas no acordo entre o Governo do Estado de Minas Gerais e a concessionaria
Minas Arena, como foi amplamente divulgado pela imprensa.’?t A entrega do Estadio
Mineirdo, antes da data prevista, em dezembro de 2012,'?? gerou muita expectativa na cidade,
e as informacdes de abertura de um primeiro museu em Belo Horizonte dedicado ao tema
eram aguardadas com ansiedade pela opinido publica mineira. As men¢des ao Memorial do
Esporte — como era tratado o futuro museu — e a inclusdo desse espaco de memdria constam,
por exemplo, no Plano de Negocios de Referéncial?® formulado pela Secretaria de Estado de
Planejamento e Gestdo (SEPLAG) juntamente com a Administracdo de Estadios do Estado de
Minas Gerais (ADEMG) para a execucdo da Concessionaria vencedora da licitacdo de

reforma em 14 de junho de 2010, como no trecho a seguir.

Dentro desta premissa, foi considerada uma margem média aproximada de
50%, refletindo um cenério possivel resultante de negociagdes com 0s
fornecedores de contetdo, como clubes, promotores de eventos e outros. O
valor de 50% utilizado reflete as condicGes atuais dos acordos comerciais
entre ADEMG e seus fornecedores de contetdo, descritas a seguir:

120 CAMPOS, 2016, p. 182.

121 Reportagem sobre 0 projeto do Museu Brasileiro do Futebol:
https://www.mg.superesportes.com.br/app/noticias/especiais/novo-
mineirao/2012/03/09/noticia_mineirao,211443/museu-brasileiro-do-futebol-sera-uma-das-atracoes-do-novo-
mineirao.shtml. Acesso em: 1 fev. 2020.

12 Reportagem sobre a reabertura do  Estadio = Mineirdo: http://g1.globo.com/minas-
gerais/noticia/2012/12/presidente-dilma-rousseff-inaugura-novo-mineirao-em-belo-horizonte.html. Acesso em: 1
fev. 2020.

12 Acesso ao Plano de Negécios Executivo formulado SEPLAG e pela ADEMG:
http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:4W6kNnvIWS4J:www.compras.mg.gov.br/images/stori
es/ArguivosL icitacoes/PPP_mineirao/3-8-2010/20100614-anexo-iv-plano-de-negocios-de-
referencia.pdf+&cd=1&hl=pt-BR&ct=cInk&gl=br. Acesso em: 1 fev. 2020.
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http://g1.globo.com/minas-gerais/noticia/2012/12/presidente-dilma-rousseff-inaugura-novo-mineirao-em-belo-horizonte.html
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http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:4W6kNnvlWS4J:www.compras.mg.gov.br/images/stories/ArquivosLicitacoes/PPP_mineirao/3-8-2010/20100614-anexo-iv-plano-de-negocios-de-referencia.pdf+&cd=1&hl=pt-BR&ct=clnk&gl=br
http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:4W6kNnvlWS4J:www.compras.mg.gov.br/images/stories/ArquivosLicitacoes/PPP_mineirao/3-8-2010/20100614-anexo-iv-plano-de-negocios-de-referencia.pdf+&cd=1&hl=pt-BR&ct=clnk&gl=br
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- Para eventos de nédo futebol: fornecedor de contetdo arca com o custo de
aluguel do estadio e tem direito a comercializa¢do dos ingressos regulares e
areas VIP (arcando com as despesas de vendas). A CONCESSIONARIA
mantém o direito de exploracdo comercial (lojas, memorial, bares e
restaurantes e estacionamento).

- Para eventos de futebol: fornecedor de conteldo arca com 0s custos de
operacdo do estadio referentes ao evento e tem direito a comercializagdo
integral dos ingressos regulares (arcando com as despesas de vendas),
aproximadamente 54 mil assentos, e participacdo de 5% das receitas de bares
e restaurantes e a receita advinda dos ingressos do memorial (estes
independente da realizacdo de jogos) e exploracdo do estacionamento. A
CONCESSIONARIA, além dos 95% das receitas mencionadas, permanece
com as receitas oriundas de camarotes, cadeiras VIP, cotas de publicidade e
patrocinio, aluguel de espacos para lojas e memorial do esporte.

Qualquer percentual de margem média para a CONCESSIONARIA
diferente dos 50% utilizados depende de negociacBes distintas entre 0s
fornecedores de conteido e a CONCESSIONARIA, que envolveriam,
possivelmente, solucdo superior a atual para fornecedores de conteldos,
especialmente os clubes de futebol.*?

O tratamento dado ao Memorial do Esporte consta em uma das atribuicbes de

exploracdo comercial da Concessionaria sob a tutela do Poder Publico Estadual, com

determinac6es especificas sobre seus usos, como bem descrito no recorte em destaque aqui:

Exploracdo Comercial: receitas advindas de aluguel de espacos concedidos
para fins comerciais por meio de contratos de média e longa duracdo. Para a
elaboracdo do Plano de Negocios de Referéncia, foram considerados os
seguintes produtos: Galeria de Lojas, Restaurantes, Bar Area VIP
(Camarotes e Cadeiras), Bar Area Padrio (demais setores), Estacionamento
(Dia de Jogo, Dias sem Jogo, Dias de Eventos e Feira de Automoveis) e
Memorial do esporte (Aluguel e Ingressos).*?

Inclusive, no documento, fica bem explicitado pela SEPLAG o entendimento do

Memorial do Esporte como um atrativo comercial e turistico e é indicado, na planta baixa do

Mineirdo, com ilustraces de exposi¢des de outros museus com a tematica do futebol, onde

ele deveria ser instalado no estadio, conforme imagem a seguir.

124 Trecho extraido do Anexo IV do Plano de Negdcios de Referéncia, elaborado pela SEPLAG e divulgado em

14 de junho de 2010. p. 7.
125 1d., p. 10. Grifo meu.
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Figura 13 — Exemplificagdo de Conceitos — SEPLAG

Fonte: Plano de Negocios de Referéncia (SEPLAG/ADEMG).

Na imagem, podemos visualizar a exemplificagdo do conceito de Memorial do Esporte
para a equipe de gestdo do contrato de estadio, indicando sala de troféus, memorabilia
esportiva e também com conexdo de modernidade apresentando uma imagem da exposicao de
longa duracdo do Museu do Futebol, instalado no Estadio do Pacaembu, em Séo Paulo, com
destaque para a Sala “Anjos Barrocos”, que é objeto de estudo nesta pesquisa. Outra
informacdo pertinente é o da indicacdo do espaco onde deveria ser instalado o Memorial do
Esporte: no hall principal da entrada do Mineirdo, sinalizado em linhas pontilhadas na parte
da imagem que traz a planta baixa do estadio.

A projecdo de funcionamento do Memorial do Esporte no documento citado previa
uma media anual de publico visitante em torno de 90 mil pessoas por ano, calculando-se até
os valores de ingresso para acesso do publico. A explicacdo do calculo de valores de ingressos
(que, quando da abertura do museu em marc¢o de 2013, era de R$ 8,00 — oito reais) e a media
de puablico visitante se davam pelo fator novidade e também pela importancia do Mineirdo
como equipamento cultural e esportivo, em conformidade com a explicagdo técnica da
SEPLAG:
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6. Memorial do esporte:

A receita do Memorial do esporte do COMPLEXO DO MINEIRAO também
tem dois subprodutos: Aluguel e Ingressos. Para calcular a receita com o
Aluguel foi utilizada a seguinte formula: Aluguel = A x Amm Considerando:
A = Area (m2) x Amm = Aluguel do m2 por més (R$/m2)

Para célculo deste item foram desconsiderados os efeitos da inflacdo ao
longo dos anos, considerando que ndo havera variagcdes no prego do aluguel
e a projecdo se mantera constante de 2013 a 2037.

A projecdo para esta receita levou em consideracao o crescimento do puablico
frequentador do memorial do esporte na ordem em 12% no ano de 2013, 6%
em 2014, 3% em 2015 ¢, a partir de 2016, 0% de crescimento.!?

Nesse caminho, vale ressaltar que o Museu Brasileiro do Futebol ndo é a primeira
experiéncia voltada para a memdria no Mineirdo. Desde meados dos anos de 1960, a
administradora do estadio desenvolvia um Memorial do Esporte, recolhendo objetos
importantes, como itens de memorabilia esportiva, placas comemorativas, troféus, fotografias
administrativas e posteres doados por fotdgrafos. Em meados de 2008, iniciou-se, pelas maos
do entdo governador de Minas Gerais, Aécio Neves, um projeto de Calgcada da Fama, no
Mineirdo, cuja primeira “pegada” foi justamente a de Edson Arantes do Nascimento, 0
Pelé.*?” Vale lembrar que o mais emblematico jogador do futebol mundial no século XX
nasceu em Trés Corac0es, cidade do interior de Minas Gerais. Mesmo nunca tendo atuado por
equipes de Minas Gerais, Pelé se consolidou como a estrela maior do futebol brasileiro por
seus recordes pessoais e pela participacdo na conquista de trés Copas do Mundo pela selecéo
brasileira. Além disso, o projeto de uma Calcada da Fama, iniciada no Mineirdo com Pelé,
traria a visibilidade midiatica nacional e internacional, projecdo que o entdo governador de
Minas almejava naquele momento. Inclusive, o projeto da Cal¢cada da Fama do Mineiréo teve
uma vida intensa entre 2008 e 2010, registrando os pés e méos de mais 22 jogadores, uns ja
aposentados, outros em atividade. Parcos registros orais e pela imprensa dao conta de um
servigo de visitagdo ao Mineirdo em dias de ndo jogos. Algumas escolas e visitantes em geral,
na década de 2000 até 2010, visitavam o Memorial do Mineirdo que ficava na entrada do hall

principal do estadio, conforme imagens a seguir.

126 |d., p. 34-35.
127 Noticia sobre a homenagem a Pelé na Calcada da Fama do Mineirdo, em 2008:
https://www.nsctotal.com.br/noticias/pele-recebe-homenagem-no-mineirao. Acesso em: 1 fev. 2020.



https://www.nsctotal.com.br/noticias/pele-recebe-homenagem-no-mineirao

Figura 14 — Fachada/Entrada do Mineiréo

Fonte: Arquivo Hoje em Dia, por Carlos Rhienck.
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Figura 16 — Hall do Mineiréo

Fonte: Acervo do jornal Estado de Minas, por Jorge Gontijo.

Figura 17 — Recepgdo do Hall do Mineirdo

Fonte: Acervo do jornal Estado de Minas, por Jorge Gontijo.

As imagens destacam a simplicidade do espaco no hall do Mineirdo, destinado a
registrar e expor a memoria do estaddio e do futebol. Em setembro de 2009, no més do
aniversario de 44 anos de inauguracdo do estadio, foram acrescentadas nesse espaco telas

pintadas em tinta acrilica retratando figuras importantes do futebol mineiro, no chamado
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“Ttnel das Estrelas do Futebol”.}?® Esses objetos compuseram um significativo acervo para
formacdo da reserva técnica do museu que seria implementado no contexto das reformas do

Mineirdo para a Copa do Mundo de 2014.

3.3 O Plano Museoldgico: a formalizacdo do Museu Brasileiro do Futebol

No contexto das obras de requalificagdo do Mineirdo para receber a Copa do Mundo
de 2014, o poder publico do Governo do Estado de Minas Gerais, em consonancia com a
Secretaria Especial da Copa (SECOPA), contratou a empresa especializada em gestdo museal
Expomus (EXPOMUS - Exposicdes, Museus e Projetos Culturais Ltda.). No contrato,
firmado em junho de 2011, havia as seguintes clausulas e objetos:

Constitui objeto do presente Contrato a prestacdo pela CONTRATADA a
CONTRATANTE de servicos técnicos especializados de consultoria e
desenvolvimento para a elaboragdo de Plano Museol6gico do Memorial do
Esporte do Estaddio Governador Magalhdes Pinto — Mineirdo (doravante
denominado “Projeto™). [...] O objeto deste Contrato engloba a execucéo e
entrega dos seguintes produtos, conforme especificacbes contidas na
Proposta Comercial da CONTRATADA:

- Produto 1: Relatdrio de triagem do acervo do Mineirdo e das possibilidades
de acervo junto aos clubes mineiros;

- Produto 2: Catalogo do acervo existente;
- Produto 3: Plano Museoldgico do Memorial do Esporte do Mineirdo.?®

Dessa forma, o contrato da empresa Expomus com o Governo do Estado consistia em
elaborar um levantamento e buscar um cenario de parcerias com os clubes mineiros para a
composicdo do futuro memorial do Mineirdo. A segunda parte consistiria em catalogar e
identificar os itens do memorial, observando seu estado de conservagdo, e armazenar para
uma futura reserva técnica no novo museu. Por dltimo, estava a criacdo do Plano
Museologico, com diretrizes, programas de acervos, exposicdes e educativos, construcdo de
um plano de seguranca e diagndstico de parcerias, conforme consta no decorrer do contrato de
prestacdo de servigos entre a empresa especializada na gestdo de museus e o Governo do
Estado de Minas Gerais via SECOPA:

12 Noticia sobre a comemoragio dos 44 anos do  Mineirdo:  http://www.2005-
2015.agenciaminas.mg.gov.br/noticias/mineirao-comemora-44-anos-com-tunel-das-estrelas/. Acesso em: 20 fev.
2020.

129 Contrato celebrado entre o Estado/Gabinete de Secretario de Estado Extraordinario da Copa do Mundo e a
Expomus, Exposicfes, Museus e Projetos Culturais Ltda. p.1-12. p.1. Disponivel em:
https://xdocs.com.br/doc/contrato-expomus-gostei-do-layout-1joz96901m8z. Acesso em: 1 fev. 2020.



http://www.2005-2015.agenciaminas.mg.gov.br/noticias/mineirao-comemora-44-anos-com-tunel-das-estrelas/
http://www.2005-2015.agenciaminas.mg.gov.br/noticias/mineirao-comemora-44-anos-com-tunel-das-estrelas/
https://xdocs.com.br/doc/contrato-expomus-gostei-do-layout-1joz96901m8z
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Produto 1: Relatério de triagem do acervo do  Mineirdo e das
possibilidades de acervo junto aos clubes mineiros

1.1 Fazer levantamento do acervo do Mineirdo que estd armazenado no
Mineirinho.

1.2 Analisar seu uso potencial no Memorial e sua triagem, em termos de
acondicionamento adequado das pecas que serdo utilizadas e sugestdo de
encaminhamento para as demais pecas, incluindo orientagdes para a
embalagem e deslocamento do mesmo.

1.3 Fazer levantamento junto aos clubes mineiros quanto ao acervo ja
organizado existente, identificando o potencial de uso para o0 Memorial.

1.4 Apontar as principais lacunas em termos de acervo para a criacdo do
Memorial.

Produto 2: Catélogo do acervo existente

2.1 Acervo existente estimado em 675 itens. Catalogagdo em Banco de
Dados informatizado e emissdo de listagens diversas (por tipologia, por
local, por Clube, etc.) contendo os principais dados de identificagdo e uma
imagem de referéncia do mesmao.

Produto 3: Plano Museoldgico do Memorial do Esporte do Mineirdo

3.1 Fazer identificagdo de expectativas e de premissas para o projeto junto a
Minas Arena e ao Governo de Minas quanto ao espago a ser utilizado,
conceito norteador e aspectos da operacdo do Memorial relativos a operacéo
do Mineirdo.

3.2 Realizar pesquisa histérica e patrimonial com vistas a delinear o perfil da
instituicdo — visdo, missdo, valores e objetivos do Museu — e apontar sua
importancia dentro do contexto sociocultural e esportivo local, regional e
nacional; identificar oportunidades, riscos, pontos fortes e fracos para o
equipamento e vislumbrar seu posicionamento relativo a outros
equipamentos culturais.

3.3 Elaborar os programas museoldgicos de acordo com a portaria normativa
n° 1, de 5 de julho de 2006 do Instituto Brasileiro de Museus (IBRAM)
contemplando os seguintes programas: Programa Institucional e de Gestdo;
Programa de Acervos, Programa de Exposi¢Oes, Programa Educativo e
Cultural, Programa de Pesquisa, Programa de Financiamento e Fomento,
Programa de Difuséo e Divulgacéo, Programa de Seguranca.

3.4 ldentificacdo de potenciais parceiros e articulagdo, com anuéncia do
CONTRATANTE, para criagdo de plano de acdo para implantacdo do
equipamento tanto em sua versdo itinerante/temporaria, quanto em sua
versdo definitiva.

3.5 Apresentacdo do projeto junto ao Instituto Brasileiro de Museus.



94

3.6 Elaboragdo do projeto para sua submissao a leis de incentivo a cultura e
acompanhamento dos tramites junto ao MinC.**°

Ao longo da pesquisa, pude identificar dois registros do trabalho contratado pelo
Governo do Estado com a Expomus: o primeiro, da identificacdo e do gerenciamento dos
acervos do antigo Memorial do Mineirdo; e o segundo, do desenvolvimento de um Plano
Museoldgico extenso e detalhado para um novo museu, composto de 192 paginas. Como ja
dito nesta pesquisa, 0 Memorial do Mineirdo acabou por se tornar o ndcleo inicial do Museu
Brasileiro do Futebol, o que contribuiu decisivamente para a construcdo de uma identidade
para o futuro museu. Assim sendo, todo o material de pesquisa gerado pela Expomus®3! foi
entregue para a SECOPA e o Governo do Estado de Minas Gerais em agosto de 2011, com
todas as especificagOes descritas no corpo da prestacéo de servicos.

No Plano Museolégico do Museu Brasileiro do Futebol,**? produzido pela Expomus,
ndo se consegue precisar o motivo da escolha do nome “Museu Brasileiro do Futebol”,
diretamente. Porém, quando fui contratado para ser o coordenador desse museu em fevereiro
de 2013, indaguei os coordenadores de comunicacdo e de marketing da Minas Arena, e eles
me indicaram que, em uma reunido as vesperas da entrega do plano, a escolha de “Museu
Brasileiro do Futebol” seria devido ao fato de que “Museu do Futebol” ja estava em uso e
patenteado pelo Pacaembu (Estadio Municipal Paulo Machado de Carvalho), em Séo Paulo, e,
ainda, que o nome “Memorial do Mineirdo” ficaria muito restrito ao estado de Minas Gerais.
Infelizmente, ndo encontrei nenhuma informacéo oficial sobre essa escolha, nem em atas ou
ao menos e-mails trocados, sendo que a informacdo careceria de uma confirmacao
documentada para ser precisa. Porém, da capa, miolo, até a ultima pagina do Plano
Museoldgico entregue pela Expomus ao Governo em 2011, ja é citado o museu como “Museu
Brasileiro do Futebol”.

Em relacdo a conceituacdo do Museu Brasileiro do Futebol, pela Expomus, no seu
Plano Museologico, podemos partir do indice que demonstra o vasto grau de detalhamento do
trabalho feito. O documento esta dividido em duas partes. A primeira, com o diagndstico e o
breve historico do cenério de museus no Brasil, seguidos de uma apresentacdo da missdo,
visdo e objetivos do Museu Brasileiro do Futebol. A segunda, mais ampla e detalhada, passa
pelo programa de acervos, pesquisa, educativo, exposicdes, institucional, gestdo,
financiamento, comunicacao, seguranca e arquitetonico. No final do plano, ha um anexo com

a catalogacdo e identificacdo dos acervos oriundos do extinto Memorial do Mineirdo e

8¥0d.,, p. 4.
181 Os arquivos em questdo estdo disponiveis Setor Administrativo da Minas Arena no Mineirdo.
132 Plano Museoldgico: Museu Brasileiro do Futebol. EXPOMUS. Sdo Paulo, agosto/2011. 192p.
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acondicionados em salas no Ginasio Poliesportivo do Mineirinho'®, que também ¢é
gerenciado pelo Governo do Estado de Minas Gerais.

No Plano Museoldgico, foram escolhidos trés eixos transversais para o Museu
Brasileiro do Futebol: “sociabilidade — historia — promogdo de direitos”**. Nessa linha
conceitual, podemos perceber a justificativa das escolhas por pensar o futebol na diversidade
de apropriacOes e também de seus simbolos, considerando a memaria, emogbes como euforia
e as rivalidades, pensando nos torcedores e jogadores. Como € descrito no proprio documento

museologico,

[...] se buscara no Museu Brasileiro do Futebol estabelecer diretrizes para a
compreensdo de uma histéria que fuja dos lugares comuns e que traga a
nitidez da narrativa estruturada a partir dos atores reais do fendbmeno. Dessa
forma, um aspecto importante do discurso do Museu serdo as proprias
pessoas que vivem os acontecimentos em foco: ndo apenas jogadores,
treinadores, e praticantes em geral, mas também os torcedores e 0s
especialistas, que falam sobre os esportes, de dentro e fora das
universidades. Serd por meio desses olhares que a histéria dos clubes, dos
campeonatos, das torcidas, dos craques, dos troféus, das peladas, das
escolinhas e de tantos outros temas proporcionados pela sociabilidade em
torno do futebol sera contada.*®

Assim, nessa linha conceitual e de agdes, sdo citados exemplos de museus de futebol
em Sdo Paulo e na Europa como referéncias para os trabalhos do Museu Brasileiro do
Futebol. A proposta do Plano Museoldgico de envolver a comunidade do futebol objetivava
dialogar com atletas profissionais e amadores, além de torcedores, cronistas e pesquisadores, e
ajuda a dimensionar a nocdo de funcdo social do Museu Brasileiro do Futebol por parte da
Expomus, pensando na vitalidade do museu, e ndo apenas na sua implantacdo inicial. Dessa
maneira, interessa observar como o plano estabelecia essa missdo do Museu Brasileiro do
Futebol diante do cenario em que a instituicdo seria criada e gerida, descrita assim pela

Expomus:

Uma missdo institucional clara permite maior facilidade de
comunicacao/identificacdo com parceiros investidores e com o publico
visitante, além de facilitar a organizacdo interna por meio do
estabelecimento de metas e prioridades de acdo. Dessa maneira, chegou-se
ao seguinte enunciado de missdo do Museu do Futebol do Mineirdo: Expor,
pesquisar e preservar evidéncias materiais e imateriais do futebol brasileiro,
proporcionando a diferentes publicos o acesso a informacdo, ao

133 Sobre o Ginasio do Mineirinho, indico a leitura da tese de doutorado desenvolvida no Programa
Interdisciplinar em Estudos do Lazer da UFMG por Luciana Cirino Lages Rodrigues Costa: Mineirinho, dos
Planos ao Concreto: memdria e historia do Palacio dos Esportes de Belo Horizonte (1959-1980). Belo
Horizonte, EEFFTO-UFMG: 2019. 468f.

134 Plano Museoldgico: Museu Brasileiro do Futebol. EXPOMUS. Sdo Paulo, agosto/2011. p. 27.

135d., p. 31.
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conhecimento e aos principios éticos que o definem, por meio de programas
inovadores e interdisciplinares de comunicacéo, educacéo e cultura.**

Vale ressaltar que a missao, 0s objetivos e a visdo construidos pela Expomus para o
Museu Brasileiro do Futebol vdo ao encontro das diretrizes determinadas pelo Conselho
Internacional de Museus (ICOM) para os museus pelo mundo, que no artigo 1° de seu estatuto

afirma que

[0] museu é uma instituicdo permanente, sem fins lucrativos, a servico da
sociedade e de seu desenvolvimento, aberta ao publico, que realiza pesquisas
relativas aos testemunhos materiais do homem e de seu meio ambiente, os
adquire, os conserva e, especialmente, os exibe para fins de estudo, educagéo
e deleite.®’

Nesse caminho, pensar a formacdo do Museu Brasileiro do Futebol ainda passaria por
mais trés questdes centrais: seu acervo, as exposicoes e o educativo. Todas essas questoes
foram bem detalhadas no Plano Museoldgico construido pela Expomus, com descri¢do de
objetivos, avaliacdo de cenarios e direcionamento de acdes. Em relacdo ao plano de agédo e
gestdo de acervos, a Expomus apontava no plano o cenario do antigo Memorial do Mineirdo e
a forma de ampliagdo desse acervo baseado no tripé: “sociabilidade — histdria — promocao de
direitos”.2*® Com esse eixo tematico estabelecido pela Expomus, baseado no entendimento da

empresa especializada na gestdo de museus, definiu-se a acdo para o futuro museu:

O Museu Brasileiro do Futebol é, atualmente, depositario de um acervo de
objetos que contam a histéria dos jogos e titulos disputados no Estadio que
leva seu nome. Esse acervo, composto basicamente de troféus, medalhas,
placas comemorativas, mobiliario e iconografia, apesar de representativo de
parcelas da histéria do futebol mineiro, ndo faz jus as potencialidades que a
tematica pode contemplar e que essa nova instituicdo almeja alcancar. Nesse
sentido, a proposicdo da politica de acervos do Museu Brasileiro do Futebol
sera a base ndo so para incorporacdo de novos artefatos as cole¢Ges, mas,
principalmente, serd a ponta de langa para a identificacdo, qualificacdo e
potencial estabelecimento de nicleos externos a atuacdo do Museu.*®

Ao todo, o Museu Brasileiro do Futebol, partindo do levantamento da Expomus sobre
0 acervo recebido do antigo Memorial do Mineirdo via documentagéo da SECOPA, apontava
para 687 itens localizados no Ginasio do Mineirinho. Porém, no trabalho de identificag&o,

catalogacdo e andlise do estado de conservagdo desse acervo, a Expomus chegou a um

136 |d.., p. 33.

137 Codigo de Etica Profissional do Conselho Internacional de Museus (ICOM) / 2007:
https://www.revistamuseu.com.br/site/br/legislacao/museologia/4890-1986-icom-codigo-de-etica-
profissional.html. Acesso em: 10 jan. 2021.

138 Plano Museoldgico: Museu Brasileiro do Futebol. EXPOMUS. Sdo Paulo, agosto/2011. p. 35.

139 |d., p. 35.
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resultado de 840 itens, divididos por tipologia de acervos e estado de conservacdo. Na

tipologia de acervos, a empresa classificou os objetos nas seguintes categorias:

Obijetos historicos (tridimensionais), fotografias com jogadores, fotografias
com torcedores, fotografias da construgdo do Mineirdo, campanha de
fotografos, fotografias de esportes diversos, fotografias de personalidades,
governadores, cidades mineiras e demais cidades, fotografias do Centro
Esportivo Universitario, placas com textos e homenagens de programas
especificos como a Calcada da Fama.4

Para a ampliacdo da leitura e analise desses acervos, a Expomus anexou uma extensa
lista com detalhes constando de uma numeragdo inicial de identificacdo, nomel/titulo,
dimensGes, descricdo, estado de conservacdo e algumas observacgdes. O resultado desse
trabalho de identificacdo de acervos foi devidamente registrado no Plano Museoldgico

apresentado a SECOPA, conforme imagens abaixo.

Figura 18 — Acervos do Memorial do Mineirdo, identificados e acondicionados no Mineirinho

BE0V0 BoEMG
MIneiNE fyinredes

Fonte: Plano Museoldgico apresentado pela Expomus (2011, p. 145).

140 Plano Museoldgico: Museu Brasileiro do Futebol. EXPOMUS. Sdo Paulo, agosto/2011. p. 137.
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Figura 19 — Acervos do Memorial do Mineirdo, identificados e acondicionado no Mineirinho

Seguranca

-flamos mais uma vez de chamar a atencdo para as questdes
Uranca que envolvem os acervos em questao.

Fonte: Plano Museoldgico apresentado pela Expomus (2011, p. 146).

Descrita essa gestdo de acervos, partimos para analisar a forma mais eficiente e
popular de comunicacdo dos museus: suas exposicdes. Nesse item, a Expomus detalhou bem
como deveriam ser a producdo de conteddo, a disposicdo de ambientacdo e expografia, 0s
temas e os desdobramentos para acOes educativas e culturais, com base no eixo tematico
apresentado anteriormente, trabalhado sob o tripé da sociabilidade, da historia e da promocéo
de direitos. A proposta de orientagdo para a montagem de exposi¢Oes passava justamente pela
ideia de garantir ao publico visitante do Museu Brasileiro do Futebol uma fruicdo eficiente
entre 0s contetdos expostos e a expografia. Nesse rumo, também € citado como novas
linguagens e ferramentas tecnoldgicas podem ajudar a tornar a experiéncia do publico
visitante com o museu mais atrativa e informativa. S&o citados exemplos de exposi¢cdes como
as do Museu do Futebol, no Pacaembu, Museu do Futebol da Conmebol, em Assun¢do, no
Paraguai, e Museus de Barcelona e Real Madrid, referéncias importantes para a concep¢éo da
exposicdo do Museu Brasileiro do Futebol.

Na linha conceitual proposta pela Expomus, as exposi¢des de longa duracéo e as de

curta duracdo e itinerantes deveriam se conceituar e explorar a linha de jogar, torcer e viver o
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futebol. Nesse caminho, a ideia proposta de exposi¢do de longa duracdo proposta no Plano

Museoldgico do Museu Brasileiro do Futebol era a seguinte:

O que se espera do Museu Brasileiro do Futebol é a apresentacdo de uma
exposi¢do de longa duracdo consistente, que espelhe sua importancia para o
Estado de Minas Gerais e para o Brasil, e que propicie contato efetivo com
seus visitantes. Ao mesmo tempo essa exposicdo deve ser impactante e
surpreendente ao mostrar distintas facetas do futebol, para além dos grandes
times e campeonatos. Seu objetivo sera o de evidenciar também o futebol no
cotidiano, da vida do cidaddo comum, seja na torcida, nas ruas ou
estadios.'*

Ao longo do Plano Museoldgico, € apresentada uma série de propostas e
possibilidades de conceituagdes para a montagem de exposicoes de longa e curta duracao.
Para o uso de recursos como forma de propor ao visitante uma imersdo no universo do
futebol, sdo sugeridos temas de salas com foco na histéria dos jogos, times e jogadores, bem
como bastidores do Mineirdo, por meio de seus objetos e imagens, trazendo o visitante para
um ambiente que ele ndo acessa normalmente. Nessa linha, é sugerida a montagem de salas
gue exaltem o torcer e seus torcedores, com seus canticos, performances e rituais em dias de
jogos, além de apresentar o futebol amador em conexdo com o esporte de grande apelo
midiatico como as Copas do Mundo. Também € descrito como o Programa Educativo do
Museu Brasileiro do Futebol deveria se conectar a exposi¢do, ampliando, assim, a imerséo
entre a exposicao e seu publico visitante, que chega ao espaco por meio de visitas espontaneas
ou de agendamento de grupos. Sobre a concep¢do de uma exposicdo e a propria construcdo

fisica, expositiva e tematica do Museu Brasileiro do Futebol, tratarei no topico seguinte.

3.4 Construindo o Museu Brasileiro do Futebol: a escrita da histéria e memoria

esportiva

Em meados de fevereiro de 2012, fui convidado pela coordenacdo de comunicacéo da
Minas Arena, empresa que venceu a licitacdo para a reforma e administracdo do Mineirdo por
35 anos, para trabalhar na estruturacdo e ampliagdo do Museu Brasileiro do Futebol (MBF).
Assim, neste topico descreverei um pouco desse processo na busca por ajudar a construir uma
memoria sobre os caminhos que me nortearam na elaboracdo de um projeto curatorial e de
coordenacdo do Museu Brasileiro do Futebol. Inserido na reforma do Estadio Mineirdo para
sediar em Belo Horizonte os jogos das Copas das Confederacfes em 2013 e da Copa do

Mundo em 2014, o MBF foi projetado para ser um dos legados deste evento esportivo. Nesse

141 Plano Museoldgico: Museu Brasileiro do Futebol. EXPOMUS. Sao Paulo, agosto/2011. p. 47.



100

contexto, a missdo do Museu Brasileiro do Futebol era de trazer ao publico histérias do
Estadio Mineirdo, do futebol mineiro, além do futebol no Brasil. Vale ressaltar que a escolha
do nome “Museu Brasileiro do Futebol”, segundo analisaram os gestores da Minas Arena em
diversas reunides com membros da SECOPA e empresa Expomus, atenderia a uma lacuna na
concepcao deles. Assim, os nomes “Museu do Mineirdo”, “Memorial do Futebol Mineiro” e
“Museu do Futebol” foram aventados, mas, em busca de uma originalidade e pelas
caracteristicas de parte do acervo, era possivel almejar um nome que manifestasse uma
identidade com o futebol no Brasil, tendo 0 mote da inauguracdo do museu as vésperas da
Copa do Mundo como um gancho.

Vale acrescentar aqui que ndo participei dessas conversas. Quando fui contratado para
gerir e fazer a curadoria do museu, 0 nome e 0 plano ja estavam definidos, porém tais
conversas me foram reproduzidas. Inclusive me foi dada pela coordenacdo geral da Minas
Arena uma orientacdo para buscar, na concep¢do da curadoria e na busca de acervos, um
perfil de museu que saisse das fronteiras de Minas Gerais. Uma constatacdo que fiz nesse
caminho foi a de que o objetivo dos gestores do Mineirdo era de colocar o estadio como uma
segunda alternativa de “casa do futebol brasileiro” em relagdo ao Maracana (Estadio
Jornalista Mério Filho, no Rio de Janeiro), principalmente focando no contexto da Copa do
Mundo de 2014, em que o Mineirdo seria 0 segundo estadio mais antigo a disposi¢do no
torneio.

Considerado um dos elementos marcantes da identidade cultural brasileira, o futebol
caracteriza-se pela sua ludicidade, popularidade e apelo emotivo. Portanto, o objetivo central
da exposicdo € apresentar e problematizar de forma informativa e lidica como o futebol se
tornou um dos elementos centrais da cultura brasileira, contextualizando-o com artefatos
historicos e semioldgicos.#?

No plano central do Museu Brasileiro do Futebol, havia o objetivo de instalar um
equipamento cultural em um galpédo de aproximadamente 1.500 m2, localizado na entrada do
Portio G2 do “Novo Mineirdo”*3, Para tanto, a proposta curatorial da exposicdo partiu de
uma primeira exposi¢ao inaugural chamada “Esfera Coletiva”, aberta ao publico em margo de
2013. Essa mostra apresentava em sete salas, de maneira historica e descritiva, desde a

construgdo do Estadio Governador Magalh&es Pinto — Mineirdo, em 5 de setembro de 1965,

142 para mais, ver: COSTA, Thiago Carlos. A exposi¢do do Museu Brasileiro do Futebol: escrita da historia e
cultura do esporte. In: 1l Simp6sio Internacional Futebol, Linguagem, Artes, Cultura e Lazer, 2016, Belo
Horizonte. Anais do Il Simpésio Internacional Futebol, Linguagem, Artes, Cultura e Lazer.

143 Abro aspas aqui para delimitar “Novo Mineirdo” como o estadio reformado para a Copa entre 2010 e 2012 e
entregue ao publico em fevereiro de 2013.
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com a proposta da época de ser um dos maiores e mais modernos estadios do Brasil. Assim, a
exposicao “Esfera Coletiva” mostrava fotografias, textos, videos e instalages multimidia dos
jogos no Mineiréo.

A exposi¢do também apresentava a “Sala das Fichas”, com terminais multimidia com
fichas digitalizadas de trés mil jogos que ocorreram no Estadio, entre 1965 e 2010. Ao mesmo
tempo, a parede da sala era revestida de vérias dessas fichas dispostas de forma aleatdria, mas
que dao a sensagdo de estar dentro de um grande arquivo de aco. Na sala seguinte, a “Sala das
Bandeiras”, havia uma série de bandeiras doadas pelos times visitantes que jogaram no
Mineirdo entre 1965 e 2010. Essa sala ainda contava com uma diversidade de reproducdes de
fotografias de jogos e objetos marcantes dos 45 anos de historia do estadio. Na sequéncia, um
corredor dava acesso ao processo de registro fotografico da reforma que preparou o estadio
para a Copa do Mundo dentro das determinac6es da FIFA para os estadios que se candidatam
a receber partidas desse tipo. S&o fotos que retratam como entre 2010 e 2012 o Mineirdo teve
a sua fachada restaurada, a cobertura ampliada, o entorno adequado aos padrdes da FIFA, e
internamente as arquibancadas ficaram mais préximas do campo de jogo. Ao final dessa
exposi¢do, o visitante tinha acesso ao curta-metragem chamado “Hoje ¢ dia de futebol”, no
qual pessoas relatavam suas histdrias pessoais relacionadas ao futebol e particularmente no
Estadio Mineirdo. Os relatos iam desde a primeira vez em que as pessoas foram ao estadio,
passando pelos jogos marcantes e apresentando-o como um espago de experiéncias e
construcdo de memdrias coletivas.

Conforme acordado no Plano Museoldgico, elaborado pela Expomus e contratado pelo
Poder Publico do Estado de Minas Gerais que foi pactuado com a concessionaria do estadio, a
empresa Minas Arena, o0 Museu Brasileiro do Futebol deveria se tornar uma opc¢do de
qualidade para preservacdo e difusdo da memoria do futebol mineiro e brasileiro. Foi
destinada ao museu uma area fisica de 1.500 m?, para exposi¢des, areas técnicas para abrigar
trabalhos educativos, de pesquisa e preservacao de acervos. Assim, foram pactuados quatro
modulos de entrega do espaco, iniciados em dezembro de 2012, com a entrega ao estado até
maio de 2014, com o museu completamente pronto para a populacdo local e estrangeira.
Como dito anteriormente, a primeira exposi¢do contou com o0 processo de construcdo e
reformulacédo do estadio para a Copa do Mundo de 2014. A area ocupada pela exposi¢do, com
mais uma area técnico-administrativa, consistia em torno de 400 m?, distribuida em sete salas
de exposicdo; portanto, sobravam mais de 1.000 m2 de éarea livre para aproveitamento de
exposi¢oes e outras instalagdes.
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3.4.1 O indice da proposta curatorial

Dificilmente se descobrira um brasileiro que, ao menos uma
vez na vida, ndo haja metido o pé numa bola, e que ficasse
imune ao sortilégio do jogo nacional.

Milton Pedrosa

No decorrer desse tempo, entre 0os meses de marco e julho de 2013, fiz um estudo
minucioso do Plano Museologico e das caréncias imediatas do museu para com o publico.
Para isso, era necessario pensar 0 museu como espaco de producdo de conhecimento. E,
assim, foi pensada uma exposi¢do de longa duracdo que fosse anexada a exposicdo em cartaz,
abrangendo os potenciais de pesquisa e entendimento do futebol, de modo a torna-lo palatavel
a todos os publicos que visitam o estadio e esse novo espaco cultural. Portanto, esses foram os
insumos que subsidiaram a concep¢do da proposta curatorial da exposicdo de longa duracéo
para 0 Museu Brasileiro do Futebol.

A proposta curatorial da exposicdo, além de suprir caréncias e equivocos existentes,
era de propor novas salas expositivas e proporcionar um carater mais consistente a misséo do
museu, que € a de preservar, pesquisar e difundir a memoria do futebol mineiro e brasileiro.
Foram pensadas as readequacOes de duas salas e a construgdo de mais seis novas salas de
exposicOes para essa etapa do museu, a serem entregues entre janeiro e maio de 2014. Assim,
alinhamos ao pensamento museoldgico contemporaneo o entendimento de uma exposicdo

passando pela seguinte tese:

Se entendermos o objeto, segundo a concepcao formalista de Gombrich,
seria a conjuncédo de formas e cores; 0 objeto por si sO, desvinculado do seu
contexto. Por outro lado, a concepgédo iconoldgica de Panofsky, nos atenta
para 0 mundo dos significados que as formas possuem; o seu contetido.*

Partindo dessa logica, os objetos no museu, como bolas, bandeiras, camisas,
fotografias e outros, em principio sdo apenas coisas fora do seu lugar de uso e em outro
espaco, como item de uma linguagem visual. No espaco expositivo do museu, devemos
transcender essas caracteristicas Obvias e propor mecanismos de entendimento dos
significados simbolicos desses objetos. Ai reside o papel do museu contemporaneo, como um
espacgo para construcdo de conhecimento critico e que proponha ao seu publico uma fruicao

entre 0 objeto exposto e o tema da mostra. Assim, textos de parede, instalagdes multimidia e

144 SILVA, Daniella Rebougas. As formas de ver as formas: uma tentativa de compreender a linguagem
expositiva dos museus. Cadernos de Sociomuseologia, n® 16, 1999.
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uma museografia com iluminacdo e vitrines adequadas auxiliam como ferramentas
fundamentais nessa concepcao de exposigéo.

Portanto, a exposi¢cdo de longa duracdo do Museu Brasileiro do Futebol como
ferramenta para experiéncias de comunicacdo e imersdo passa pelo entendimento da escrita da
historia do futebol e do entendimento da memdria desse esporte como objeto de estudo.
Assim, para explorar e propor uma leitura do futebol como fenémeno cultural total, € preciso
desconstrui-lo do seu lugar-comum e reconstrui-lo no percurso expositivo de modo a propor
que visitante espontaneo e agendado faca o mesmo percurso do olhar. Dessa forma, para uma
localizagé@o na leitura do texto, apresento a seguir o félder com a planta da exposi¢do e uma
breve descricdo das salas.

Figura 20 — Parte interna do folder detalhado do Museu Brasileiro do Futebol

BELOHORIZONTE E A ERA PRE-MINERAO
MINEIRAO: CONSTRUGAO E INAUGURAGAD
SALADAS FICHAS
MINEIRAQ EM ATIVIDADE
ONOVOMNERED

SALADAS CONFEDERACOES:

SALADA MEMORIA

ABC DO FUTEBOL

105 IMDRTAIS DO FUTEBOL

DE OLHO NA BOLA

CAMPOS GERAIS

FUTEBOLE OUTRAS ARTES

1
2
3
4
]
[
7
8
9
10
1
12
13

SALAMULTIUSO
AUDITORIO
TRAJETO DAVISITACAO

MODALIDADES DE VISITACAO REGRAS DE CONDUTA, USO DO Ny EIn
E AGENDAMENTO GUARDA-VOLUMES E ACESSIBILIDADE & RECEPGAD] BILHETERIA

As fotografis, sem uso do flash, s5o bemdas. § SANITARIO MASCULINO
OMEF dispde da guaslavolimes pam qua os visitant es possam
sz sos portanca s casa Rocoss. § SANITARIO FEMININO
Qingmms s farmecida pelo Musew tam valideds fiscal Casa noco ssite
da comprovacia do pagamanto da ent mda, 0 mesmo serd se E GUARDA-VOLUMES
scompanfamenta dos gias da ast dda. mgrowh. o
- Cadavisita 0 est dia tom capacidad emima de 40 po-ssass o Aoaesltibiede part pareots oo Saf bl ks B cinema
wstio sjaitasa disponibilidsd ada ingrassas. Evite falar aito, gritar, oorer ou esoon nas panedes
= Dsingms sas =50 wandidos na bihataris do Museu a s5a Evite falar a0 onlkiar denteo doMusey. & CAFE
oamamisiizados spanas parao dis vigente. Mo & permitidofazr fimagens.
- Vendas da ingressas apanas em dinhein._ Mo 4 parmitidaantrar com machilas, befsas a autros no Museu. B Lo
possass, asvisitas dovesias o agandadas

5
e s ' &\ ESPERAPARA VISITA AOESTADIO

Fonte: Acervo pessoal.
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Figura 21 — Segunda parte interna do folder do Museu Brasileiro do Futebol

ESPACOS EXPOSITIVOS,
SALA MULTIUSO E AUDITORIO

BELO HORIZONTEE
A ERA PRE-MINEIRAO

Fonte: Acervo pessoal.

3.4.2 A constituicdo das salas de exposicao

A constituicdo de salas de exposicdes pressupde a ideia de criar possibilidades em que
0 conceito da mostra deve ser explicito em textos de parede, imagens, objetos e instalacGes
multimidia. Assim, cada sala contaria a sua histdria, mas em um contexto mais amplo todas
amarrariam a narrativa para composicao da identidade do museu enquanto lugar de memdria e
producdo de sentido, pensando em uma légica alinhada ao pensamento de Walter Benjamin,

em relacdo a memdria historica como uma construcdo de narrativas e experiéncias.

Avrticular historicamente o passado ndo significa conhecé-lo “como ele de
fato foi”. Significa apropriar-se de uma reminiscéncia, tal como ela
relampeja no momento de um perigo.14

Assim, uma das grandes lacunas da exposicdo “Esfera Coletiva” era comegar o MBF
por uma sala dedicada a Copa de 1950. Nessa sala, era apresentada por meio de imagens e um
pequeno texto a partida entre as selecdes dos Estados Unidos e da Inglaterra, no Estadio
Raimundo Sampaio, o Independéncia. Sinalizo que era um equivoco por dois fatores:

primeiro, ndo problematizava a Copa de 1950, em um contexto mais amplo, com significados

145 BENJAMIN, 1994, p. 224.
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esportivos e memorialisticos para 0s visitantes; segundo, ndo apresentava Belo Horizonte e
muito menos o cenario esportivo local antes da construcdo do Mineirdo na década de 1960.
Para suprir essa caréncia, a primeira sala a ser revisada era essa, que pela nova curadoria se
chamaria “Belo Horizonte ¢ a Era Pré-Mineirdo” e apresentaria a construcdo de Belo
Horizonte entre 1894 e 1897 e o surgimento dos primeiros times da cidade nos primeiros anos
do século XX, além da chegada do esporte a Belo Horizonte, com a constituicdo do primeiro
time da capital, o Sport Club Foot-Ball, criado por Victor Serpa, em 1940. Nas décadas
seguintes, é apresentado como a ocupacdo e 0 crescimento da cidade acompanharam a
consolidacdo e a construcdo dos primeiros estadios da capital mineira, como elementos de
exemplificacdo do nascimento e fortalecimento dos times da capital — Atlético, América e
Cruzeiro. Nesse contexto, apresenta-se o Estadio Independéncia, palco de trés jogos da Copa
do Mundo de 1950 e que foi o maior estadio da cidade até a construcdo do Mineirdo, em
1965. Nessa linha, o visitante tem na primeira sala do Museu Brasileiro do Futebol uma nocéo
do que seria a chamada “Era Pré-Mineirdo” e projeta a relevancia da construgdo desse estadio.
Para visualizacdo da primeira exposicdo do Museu Brasileiro do Futebol, apresento trés

imagens da “Esfera Coletiva” a seguir.

Figura 22 — Sala “Origens do futebol em Belo Horizonte”, com destaque para uma imagem do
estadio Independéncia na Copa de 1950; no primeiro plano, uma das bolas utilizadas no jogo
entre EUA x Inglaterra naquela Copa

” i —

Fonte: Site Minas Arena/Divulgagdo.
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Figura 23 — “Sala da Construg¢ao do Mineirdo”. Em primeiro plano, observa-se a maquete do
Mineirdo, e, em segundo plano, fotografias do dia da inauguracdo do estadio

—

— .

Fonte: Site Minas Arena/Divulgagéo.

Figura 24 — Sala “Esfera Coletiva”. No primeiro plano, observa-se a maquete do Mineiréo
pos-reforma para a Copa do Mundo de 2014, e, ao fundo, imagens de jogos de futebol em
varios locais

Fonte: Site Minas Arena/Divulgag&o.

Em sequéncia, a segunda sala a ser reformulada era a “Sala dos Depoimentos”, que
por um projeto museografico malsucedido ndo cumpria sua missao de estimular depoimentos
orais sobre momentos marcantes do futebol. Assim, a sala foi refeita, com um projeto grafico
mais atraente, composto de grafismos e reproducfes fotograficas de lances de jogos
importantes e momentos como provas, concursos, postais e outros vividos no estadio. Para
execucdo do novo projeto, foi implantada uma mesa multimidia com um sistema
automatizado em que o visitante ndo precisaria mais de um educador ou funcionario do museu
para registrar seu depoimento memoravel no estadio. Nesse mesmo projeto museografico, o
depoimento do visitante passa a ser veiculado dentro da exposi¢do em uma televisao fixada na
parede da sala, integrando o visitante ao espa¢o de modo mais objetivo. Outro projeto que



107

essa “Sala da Memoria” possibilita em médio prazo é a constituicdo de um acervo de
depoimentos desses visitantes e de personagens protagonistas do futebol, como jogadores,
técnicos, dirigentes, jornalistas, torcedores e outros. Esse acervo podera servir de insumo para
um projeto de historia oral e um banco de depoimentos para pesquisas tematicas ou consulta
para pesquisadores e/ou para o publico geral do museu.

A terceira sala reformulada da exposi¢éo de abertura do museu, chamada “O Novo
Mineirdo”, apresentava ao centro a maquete do projeto arquiteténico do estadio cercado por
imagens artisticas de futebol nas paredes. A readequacdo dessa sala fez-se necessaria para
registrar e para ser a “Sala das Confederagdes”, destinada a apresentar imagens e duas
camisas do torneio-teste para o Mundial de 2014. O Mineirdo sediou trés partidas desse
evento-teste, e como legado recebeu de doacdo duas camisas de selecBes que atuaram no
estddio: uma da selecdo do Taiti, e outra da selecdo do Japdo. Paralelamente, a sala
continuava com a maquete do projeto atual, mas agora contava também com uma série de

reproduces fotograficas produzidas ao longo da competicdo com cenas dessas trés partidas.

Figura 25 — “Sala das Confederagdes” atualizada

Fonte: Agéncia i7/ Mineiréo.

Portanto, com esses ajustes estava iniciada a primeira adequacédo da antiga exposicéo
de abertura que seria integrada a cinco novas salas, dando assim a0 museu uma exposicéo de

carater de longa duragdo. A primeira nova sala ¢ a “ABC do Futebol”, um espago com carater
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enciclopédico com objetivo de apresentar o futebol de modo geral, para quem gosta de futebol
e ndo compreende regras, histérias e curiosidades do esporte. No inicio da sala, o visitante
tem acesso a um corredor que propde 0 percurso em que séo apresentados 0s modos de jogos
ancestrais de bola ao longo da histéria da humanidade, de maneira a pensar as origens
historicas do futebol como um exercicio interessante de pesquisa em torno de seus
significados e suas transformacgdes na perspectiva de entendé-lo como esporte e representagéo
cultural. Assim, uma diferenciacédo frontal que precisamos estabelecer aqui € entre o jogo de
bola realizado por diferentes povos desde a Antiguidade, na Asia, América Central e Europa
em torno de 3000 a.C., passando pela Idade Média, por volta de 1500 a.C., e o futebol que
conhecemos hoje, originério da Inglaterra do seculo X1X, o association football. Portanto, ndo
podemos afirmar que o tsu-chu, o tlachtli, o episkyros, o harpastum, o kemari, o soule e 0
calcio fiorentino sejam ancestrais diretos do futebol moderno que conhecemos atualmente.
Mas a proposta da exposicdo € o de apresentar o carater antropoldgico do jogo de bola ao
futebol e pensar os caracteres rituais, simbdélicos e bélicos desses jogos, além de como e onde
se passaram, pois o futebol moderno é resultado de um conjunto de fatores presentes somente
no contexto histérico da Inglaterra do século XIX, como a Revolucédo Industrial, a criacdo das
disciplinas escolares e a difusdo das informacdes entre os grupos populares dos centros

urbanos.

Figura 26 — Sala “ABC do Futebol”
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Fonte: Agéncia i7/Mineiro.
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Apos o association football inglés da segunda metade do século XIX como prética
esportiva daquele contexto histérico e como ele é difundido pelo mundo, na sequéncia é
apresentado como o futebol chegou ao Brasil, com suas transformacg6es simbdlicas, sociais e

possibilidades de interpretacdo, alinhado a seguinte perspectiva:

Em termos transdisciplinares, no intuito de delimitar com maior propriedade
essas categorias que compoem o elemento épico, devemos atentar para “o
funcionamento simbolico e ritualistico do futebol”, “a natureza mitica do

EE Y9

futebol”, a “dramatizac¢do mitica”, a “linguagem simbolica”, “o futebol como
liturgia do universo”, e, enfim, “o futebol como epopeia do humano”,
aspectos esses destacados por Antonio da Silva Costa em seu estudo
intitulado “Do futebol a uma nova imagem do homem e da sociedade”,

fundamentado por nogdes oriundas da Sociologia e da Antropologia.’#®

Passando por esse corredor informativo sobre as caracteristicas historicas,
sociologicas, linguisticas e antropologicas do futebol no mundo e no Brasil, o visitante
encontra na sala “ABC do Futebol” o mesmo, de modo enciclopédico. O projeto
museografico explora a sala como um todo: em uma parede, sdo descritas as 17 regras do
futebol; em outra, os esquemas taticos historicos; em outra, aspectos linguisticos e filoséficos
do futebol. Em uma das paredes, o visitante tem acesso ao “Bolapé: o glossario do futebol”,
que visa reunir e apresentar termos, apelidos e girias que permeiam o universo do futebol,
desde os campinhos até as arquibancadas, passando pelos jornais e outros meios de registro e
comunicagdo. Em telas touchscreen, o visitante acessa termos de A a Z, com verbetes
explicativos do mundo do futebol, como ‘“agougueiro”, “canela de vidro”, “gandula”,
“pipoqueiro”, “retranca”, “zona do agrido”, entre outras palavras. A proposta € convidar o
visitante a interagir com esse universo linguistico do futebol, aproximando os interessados ou
ndo no tema.

Outro destaque da sala é a videoinstalagdo batizada de “Ludopédio”, que propde de
modo lddico e informativo uma apresentacdo do futebol, passando pelas funcdes de cada
posicdo dos jogadores, pelos esquemas taticos e pelas regras do jogo, dando destaque a regra
do impedimento. A projecao consiste em uma espécie de jogo de botdo virtual que, narrado e
legendado, explica as agdes para o visitante.

O segundo novo espago ¢ a sala “Imortais do Futebol”. Nela, o visitante é convidado a
conhecer um pequeno trecho da vida dos protagonistas do jogo — jogadores, treinadores e
dirigentes. Em uma museografia que remete a um pantedo grego, a sala é dividida na “Era

pré-Pelé”, que vai de 1900 até 1970, ¢ a “Era po6s-Pelé”. Ao todo, sdo dispostas quase 200

148 CORNELSEN, 2012, p. 61.
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notas biograficas desses personagens do futebol. O outro destaque da sala é para 36 figuras de
destaque no futebol mineiro e brasileiro, divididas em 3 times, escalados de forma a propor
um encontro de geragdes distintas ao longo do tempo. Para facilitar o entendimento da
proposta da exposicdo do projeto, esses 36 personagens foram registrados por meio de
ilustraces que surgem para 0s visitantes.

No terceiro novo espaco, a sala “De Olho na Bola”, sdo destacadas as midias impressa,
radiofénica, televisiva e a internet como ferramentas de difusdo e consolidacdo do futebol na
sociedade brasileira, com exposi¢cdo de objetos como radios, microfones, mesas de som,
revistas, fotografias, livros, vistos aqui como ferramenta de trabalho e produgéo dos cronistas
esportivos. Em terminais multimidia, os visitantes podem acessar gols relevantes da historia
do futebol brasileiro com narracdes de importantes radialistas. O objetivo geral dessa sala
consiste em dedicar uma homenagem a memdria da crbnica esportiva brasileira e
internacional, evidenciando a sua importancia na construcdo do futebol como fenémeno de

massa ao longo dos séculos XX e XXI.

Figura 27 — Sala “De Olho na Bola”

Fonte: Agéncia i7/Mineiro |

A sala seguinte, “Campos Gerais”, quarto novo espaco, é dedicada a memoria
historica e descritiva do futebol mineiro, representado pelos clubes, jogadores, técnicos,
campeonatos e outros personagens do futebol local. Nessa sala, o visitante tem acesso a um
banco de dados, batizado de “Campos Gerais”, localizado no centro da sala, onde pode
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realizar uma busca dos times de Minas pelos seus municipios. A base de dados €
disponibilizada em 12 computadores, que possuem em torno de 110 times distribuidos em 70
municipios mineiros. Nessa pesquisa, 0 visitante encontra informacdes historicas e estatisticas
de cada um dos municipios e visualiza os escudos dos clubes, que quando acessados
apresentam um breve histdrico do time e a possibilidade de visualizar em modo ampliado seus
escudos e uniformes. A proposta inicial é ousada, pois visa cobrir 0s 853 municipios mineiros

por intermeédio de seus times, profissionais ou amadores.

Figura 28 — Sala “Campos Gerais”

Fonte: Agéncia i7/Mineirdo.

Também compdem a sala camisas dos principais times de Minas Gerais — em torno de
50 camisas —, além de ingressos, bolas, fotografias, bustos e troféus relevantes para a historia
dos times e do futebol mineiro. Em uma parede, foi revitalizado o antigo Hall da Fama do
Mineirdo, que apresenta as marcas de pés e médos de 23 jogadores, que védo desde Pelé, Piazza,
Dirceu Lopes, Palinha, Jair Bala, Dario, até Euller e Ronaldo. Também passaram por um
tratamento midiatico os gols de placa do estadio, que sdo apresentados com as placas originais
e seus respectivos videos, acompanhados de um adesivo de parede com a explicacdo da
origem do termo “gol de placa”, que é atribuido ao jornalista Joelmir Betting. Na parede
principal da sala, é apresentada uma linha do tempo que trata de eventos historicos do futebol
mineiro de 1900 até os dias atuais. Para fechar a sala, no centro dela é exibida uma
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videoinstalacdo com projecdo ano a ano dos municipios mineiros que participaram do
campeonato estadual.

Por ultimo, o quinto espaco expositivo do projeto é a sala “Futebol e Outras Artes”,
onde sdo apresentadas as representacdes do futebol na cultura brasileira, pensando o futebol
integrado as linguagens artisticas. Propde-se ao visitante observar como o futebol dialoga e é
representado na sala com a mdsica, danca, literatura, escultura, audiovisual, charge e cartum,
fotografia, e refletir como o esporte esta presente na cultura brasileira. Por exemplo, no nicho
da danca, é apresentado um pequeno trecho do espetaculo “Oncotd”, do Grupo Corpo, no
qual, na musica “Big Bang, Bang”, de José Miguel Wisnik e Caetano Veloso, a danga e o
futebol se fundem em uma sincronia ritmica Unica. Além disso, a videoinstalagdo é acrescida
de comemoracGes de jogadores ao som da musica. JA& em outro espaco da sala, sdo
apresentados 11 jogadores histéricos do futebol mineiro e brasileiro pelo olhar de cartunistas e
chargistas locais. Foram retratados jogadores como Tostdo, Reinaldo, Toninho Cerezo, Eder,
Raul, Ronaldinho Gaucho e Alex.

Figura 29 — Sala “Futebl e Outras Artes

Fonte: Agéncia i7/Mineirdo.

No médulo dedicado a mdusica e futebol, foram disponibilizadas em torno de 150
cancdes, de diversos estilos musicais, que apresentam o futebol como tema principal ou foram
apropriadas pelo jogo. Ja no final da sala, encontra-se uma videoinstalacdo sobre literatura e
futebol. Nessa projecdo, séo apresentadas 15 poesias de poetas mineiros produzidas para o

projeto “Pelada Poética”, no qual as poesias sdo narradas ou interpretadas pelos préprios
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poetas e acompanhadas de animacfes graficas que projetam um livro de um 1,80 m de altura
por 1,80 m de largura, dando a sensacéo ao visitante de entrar no livro narrado.

Portanto, a exposicdo em cartaz no Museu Brasileiro do Futebol do Mineirdo tem
como objetivo principal propor ao visitante uma comunicacdo que o ajude a imergir na cultura
do futebol como uma construcdo histérica ampla, ainda que com todas as suas limitagdes.
Assim, a exposicao descrita acima é voltada aos interessados em futebol que ndo curtem
museus, as pessoas que gostam de museus e ndo gostam de futebol e as pessoas que nao
gostam de nenhum dos dois, mas podem olhar para o futebol de outro ponto. Para auxiliar na
aproximacdo ou até humanizagdo entre a experiéncia do futebol e seu visitante, 0 percurso
expositivo parte desse encontro, e a sala que talvez ajude nessa aproximacdo entre idolo do
futebol, torcedor e visitante seja a sala “Imortais do Futebol”, que analisarei no proximo

topico.

3.5 Escalando os Imortais do Futebol: museu, biografias e memdria afetiva

Como dito no topico anterior, a sala “Imortais do Futebol” talvez seja uma das salas da
exposicdo de longa duracdo do Museu Brasileiro do Futebol para a qual mais durante o
processo de curadoria pensei em interconexdes entre memorias afetivas, biografias e
identidades dentro do museu. Ao pensar na sala, parti de uma entrevista que havia
presenciado do ex-jogador de futebol brasileiro, Paulo Roberto Falcdo, em que ele mencionou
que “o jogador de futebol morre duas vezes”: a primeira, quando para de jogar, e a segunda,
quando morre de verdade.*” Presenciei essa fala de Falcdo primeiramente por volta de 2002,
préximo a Copa do Mundo daquele ano, quando ele ainda era comentarista da Rede Globo de
Televisdo, mas ele ainda repetiria essa frase por diversas vezes. Com o tempo, percebi o
quanto essa frase era impactante tanto para os atletas de futebol quanto para os torcedores e
jornalistas esportivos, pois a trajetoria desses atletas de certa maneira cruzava com a trajetoria
de vida de pessoas, construindo recordacGes e memorias afetivas. Outra questdo que me
chamava a atencdo em museus era a aproximacao entre o conteddo exposto e o publico
visitante; portanto, a escolha, a conceituacédo e a construcdo de uma sala como a dos “Imortais
do Futebol” passava por essas discussoes.

O projeto conceberia dois espacos na mesma sala. O primeiro seria uma espécie de

antessala com um totem central com quatro partes. A primeira parte, um texto de apresentacédo

47 Como exemplo da fala de TFalcdo, ver o texto “A primeira morte”, em:

http://clicrbs.com.br/especial/sc/qualidade-de-vida-sc/19,0,1767075. Acesso em: 21 jan. 2021.
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explicando o conceito da sala e das escolhas para a selecdo dos nomes dos atletas e
treinadores marcantes. Nas outras trés, estariam dispostos 3 times imaginarios, com 0s 36
maiores futebolistas na escolha da curadoria, com 11 jogadores e 1 treinador, todos de épocas
distintas divididos por posi¢cbes — um exercicio de imaginacdo possivel no museu e sua
exposicdo, devido ao desencontro temporal. Nas paredes dessa antessala, ainda ficariam
dispostas fichas catalograficas com dados biograficos de outros jogadores que ndo entraram
nesse time de todos os tempos, porém com o devido valor as suas biografias. Os critérios para
essas escolhas foram dispostos para os visitantes, pois sempre haverd discordancia e até
polémicas sobre os futebolistas selecionados para compor a sala. Um corte cronoldgico
também foi feito para ajudar na construgdo da sala “Imortais do Futebol”, que foi dividida
entre a “Era pré-Pelé”, de 1900 a 1970, e a “Era p6s-Pelé”, de 1970 até 2014, que era 0 ano de
inauguracdo da sala. Consideramos a divisdo entre as eras com Pelé como o marco temporal
justamente por Pelé ser o simbolo do futebolista brasileiro interna e externamente. O corte em
1970 justifica-se no contexto em que o apice de Pelé foi atingido nesse periodo, com a marca
dos mil gols em outubro de 1969 e a conquista do tricampeonato da selecdo brasileira no
México em 1970.

Assim, quando o visitante chegasse a sala, ele se encontraria com essas informacdes
iniciais dispostas, como uma espécie de convite a mergulhar nesse universo que misturava

museu, memoria afetiva, futebol e biografias, com o seguinte texto de apresentacao:

Sempre gque pensamos na historia do futebol, vém-nos a mente os nomes de
vérios jogadores que fazem parte da memoria do esporte. Alguns séo
lembrados por conta de suas jogadas extraordinarias, outros, por seu papel na
conquista de titulos importantes ou, ainda, por suas atitudes polémicas
dentro e fora de campo.

A fim de apresentar alguns nomes que compdem a tradicdo do futebol
mineiro e brasileiro, foi elaborada a Sala “Imortais do Futebol”. Neste
espaco, de perfil enciclopédico, o visitante terd acesso a fichas biogréficas de
personagens que ndo sé formam a memoéria do esporte, mas contribuiram
para a criagdo do modo brasileiro de jogar futebol. Assim, é possivel
conhecer craques do passado, como Friedenreich, Heleno, Da Guia, Didi,
Garrincha, Pelé, Mario de Castro e Guara, sem nos esquecermos dos grandes
jogadores do presente, como Marta, Rivaldo, Cafu, Ronaldo, Ronaldinho e
Neymar.

A relagdo de jogadores ¢ dividida em duas: o “pantedo menor”, projetado nas
paredes da sala, é composto por fichas com dados biograficos dos jogadores;
e 0 “pantedo maior”, exposto em totens, apresenta hologramas com imagens
e breves biografias dos grandes nomes do esporte.

O processo de escolha dos nomes deste conjunto de notaveis seguiu 10
critérios (0 mesmo numero de jogadores titulares no futebol de campo) de
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carater estatistico e histérico: 1. jogadores brasileiros de 1900 a 2010; 2.
nomes consagrados e nomes importantes, mas esquecidos pelas novas
geracOes; 3. divisdo por copas, de 1930 a 1974 (10 copas), de 1978 a 2014
(10 copas), periodo que remonta a “era Pelé” e “pos-Pelé”; 4. idolos dos
maiores clubes brasileiros (Atlético Mineiro, América-MG, Cruzeiro,
Palmeiras, Portuguesa, Sdo Paulo, Santos, Corinthians, Vasco, Flamengo,
Botafogo, Grémio, Internacional), bem como jogadores de destaque de
outros clubes brasileiros importantes (Bahia, Vitoria, Sport, Santa Cruz,
Nautico, Paysandu, Remo, Atlético-PR); 5. maiores artilheiros destes clubes;
6. jogadores com maior quantidade de partidas e gols pela selegéo brasileira;
7. maiores ganhadores dos prémios Bola de Ouro e Bola de Prata, da revista
Placar; 8. jogadores brasileiros presentes na lista dos 100 melhores
jogadores vivos, elaborada por Pelé e pela FIFA; 9. jogadores presentes na
lista dos melhores jogadores brasileiros do século XX, elaborada pela
International Federation of Football History & Statistics (IFFHS); 10.
treinadores responsaveis por grandes conquistas ou mudancas taticas
importantes no modo de se jogar futebol; Quanto aos dois jogadores
estrangeiros presentes na lista (Cincunegui e Sorin), sua inclusdo se deu por
conta da identificacdo que estabeleceram com os clubes e a torcida.

Desta maneira, convidamos cada visitante a percorrer a meméria do futebol
mineiro e brasileiro, a fim de elaborar suas préprias listas e participar do
incessante trabalho de reelaboracéo e preservacdo da histéria esportiva.'4®

Assim, o visitante era convidado a mergulhar nesse espaco de memoria elaborado pela
equipe de curadoria e pesquisa, composta por mim e pelos pesquisadores Cleber Cabral,
Gustavo Cerqueira e Raphael Rajdo. A museografia da sala, como de todo o Museu Brasileiro
do Futebol, ficou a cargo do arquiteto Luis Gustavo Vieira, e a identidade visual por conta dos
designers Lilian Ximenes e Felipe Turcheti. Com uma luz dramaética, focada nas placas com
os nomes dos futebolistas, o0s visitantes se deparariam com o seguinte cendrio registrado nas

imagens:

148 Texto contido no totem de apresentacdo da sala “Imortais do Futebol”, da exposicdo de longa duracdo do
Museu Brasileiro do Futebol.



Figura 30 — Totem de entrada na sala dos “Imortais do Futebol”

I
Fonte: Agéncia i7/Mineirdo.

Figura 31 — Visao interna da sala “Imortais do Futebol”

Fonte: Agéncia i7/Mineirdo.
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L0 MARAVILHA

Tt HMBERTO PEREIRA
(CENTROAVANTE
& Goria (60), 02/06/1969

Fonte: Agéncia i7/ Mineirdo.

As montagens dos times passaram pela juncdo de uma escolha que envolvesse
futebolistas com trajetéria marcante no futebol mineiro e com jogadores com trajetorias
nacionais. A proposta da curadoria era estabelecer uma conexdo identitaria com o publico
local de Belo Horizonte e Minas Gerais, focando no equilibrio das menc¢des aos times da
capital para amenizar as rivalidades clubisticas, somando com seus idolos locais e, depois,
trazendo idolos nacionais. Assim, foram escolhidos trés times para compor o totem principal e
que se tornariam imagens em hologramas na sala seguinte, dentro da sala dos “Imortais do
Futebol”. As escalacGes dos times eram: Time 1 — Kafunga, Djalma Santos, Procépio
Cardoso, Luisinho, Cincunegui, Juca Show, Marta, Zico, Tostdo, Arthur Friedenreich e
Romario, com Yustrich de treinador; Time 2 — Raul Plassmann, Cafu, Domingos da Guia,
Mauro Ramos, Nilton Santos, Toninho Cerezo, Socrates, Rivaldo, Garrincha, Reinaldo e
Niginho, com o treinador Ayrton Moreira; Time 3 — Taffarel, Nelinho, Piazza, Zé do Monte,
Sorin, Didi, Dirceu Lopes, Guara, Dada Maravilha, Jair Bala e Pelé, com o treinador Telé
Santana.

Todos os nomes citados receberam notas biograficas expandidas em relacdo aos
demais e tiveram suas imagens com desenhos feitos pelo desenhista Conrado Almada e
composi¢do audiovisual do designer grafico Brayhan Hawryliszyn. Nessa projecdo, 0s
“imortais” surgiriam sobre uma bola de futebol em meio a formagédo de uma constelacdo que

projetaria em uma sala escura cada um dos imortais selecionados na exposicdo. Na época do
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lancamento da exposicao, essa sala causou certo impacto positivo pelas imagens, contetdos e
materiais expostos ao publico. Como a limitagdo técnica ndo permite reproduzir neste texto a
animacao grafica que mencionei, colocarei apenas a captura de algumas imagens da animagéo

aqui.

Figura 33 — Captura da animagao com a figura da jogadora Marta na sala dos “Imortais do
Futebol”

Fonte: Museu Brasileiro do Futebol.

Figura 34 — Captura da animagao da figura do jogador Nilton Santos na sala dos “Imortais do
Futebol”

Fonte: Museu Brasileiro do Futebol.
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Figura 35 — Captura da animag@o com a figura do jogador Pelé na sala dos “Imortais do
Futebol”

Fonte: Museu Brasileiro do Futebol.

A escolha da curadoria, museografia e equipe de design grafico de animacgbes se
justificava por fatores de ordem técnica, pois com as imagens animadas ficaria mais facil
padronizar os homenageados e explorar a imaginacdo. Além disso, por orientacdo do setor
juridico na época, 0 uso de desenhos em hologramas encurtaria direitos de uso de imagens
junto aos retratados e com fotografos, e os custos ficariam apenas com a producdo via equipe
de designers.

Ao pensarmos de forma analitica a construcdo de uma sala como a dos “Imortais do
Futebol”, podemos observar escolhas e referéncias que buscam criar um dialogo entre o
museu, sua exposicdo e seu publico visitante. Nessa linha, € interessante o debate que tenta
percorrer o processo de construcdo de sentido no caminho que coloca a producdo da presenca
de um ex-jogador agora no campo museal. Para tal, torna-se necessaria uma imersdéo no
ambiente de uma sala de times imaginarios, 0 que exige certa capacidade imaginativa e a
disposicdo de imergir nesse universo. Assim, o tempo passa a ser interpretado de forma
diferente nessa composicao entre museu e futebol, deparando-se com a busca da producéo de
sentido em uma temporalidade possivel, ao propor encontros de futebolistas de diferentes
origens e que viveram em tempos distintos ao longo dos séculos XX e XXI. A metafora da
imortalidade traz a tona a questdo do tempo, e pensar um pouco sobre esse tempo se faz
necessario nesse momento até para construir uma juncdo entre a narrativa expositiva e o

visitante.
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Pensar esse futebolista imortal abre temporalidades do tempo racional do trabalho e do
tempo do futebol enquanto arte, na qual o instante vira cena para a memoria e por esse
caminho o museu tenha em sua exposicdo a efetividade. Na impossibilidade de acondicionar
acbes como drible, dedicacdo, suor, talento e até falhas em uma vitrine, devido a
imaterialidade, a exposi¢do busca narrar 0 evento acontecido pelos feitos dos jogadores-
artistas em reproducdes do futebol, do jeito de jogar como identidade e memoria, esse duplo
significado. Nessa busca por registrar o momento passado no presente e pensando no futuro, o
museu de futebol trabalha na desaceleragdo do tempo ou no embate entre dois tipos de
tempos: o cronolégico e o kairoldgico. Uma busca por eternizar na memdria o tempo frivolo e
efémero do instante de um drible, de um lance de efeito e de um gol, da emoc¢do de uma

conquista ou derrota, na incapacidade de guardar o irreproduzivel.

Num certo sentido, o0 jogo de futebol é algo incontrolavel, pois, de posse de
bola num instante fugaz, o artista cria e implementa uma dindmica prépria ao
jogo jogado e, ao efetivar algo belo, acaba por suprimir o tempo cronol6gico
e instaurar o kairoldgico — num certo tempo e espago — de modo a eternizar a
temporalidade (pelo menos ‘“enquanto dura”, como diria Vinicius de
Morais). O jogador-artista, que joga com sua alma e sua razdo, segue as
intuicdes do seu espirito encarnado aliado ao exercicio repetitivo da técnica
numa unidade indissolivel. Como o deus Hermes, o jogador-artista parece
ter asas nos pés quando joga.'*

Tempo da légica pragmatica da sociedade capitalista contemporéanea, o futebol
permite ao torcedor se deslocar nessa relacdo espaco-tempo, e assim o museu trabalha com a
magia do jogador e idolo para desconectd-lo dessa logica cotidiana para um tempo da
memoria afetiva, do encantamento, e simultaneamente indica que o futebol-arte forja a sua
identidade coletiva. O tempo aqui passa a ser uma construcdo para se pensar como €
interessante para o visitante recordar aquele jogo marcante, o gol ou o lance que o jogador
produziu que ndo sai da sua memaoria, a0 mesmo tempo em que esse Visitante se encontra com
sua memoria afetiva de um tempo que ndo volta, mas que no museu teve aquele recorte
congelado em exposicdo. Talvez nesse caminho a exposicdo crie essa fruicdo entre visitantes
e museu, com um potencial inestimavel de analises, interpretacfes e possibilidades de
desdobramentos. Para estabelecer esse contato com o visitante, entra a figura do idolo do
futebol como indice para essa memoria social. Pensando nessa linha, um dos grandes desafios
dos museus contemporaneos é justificar a sua funcdo social, sua existéncia, missao e valores.
Os museus dedicados ao futebol tém essa, podemos aqui dizer, “vantagem” de tematizar o

maior evento de massas dos dois Ultimos séculos. Assim, o futebol produz aos montes idolos,

149 ROHDEN, 2012, p. 188-89.
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derrotas, vitorias e assuntos que prendem a atencdo do grande publico. Construir um museu

que trabalhe esses temas torna-se um desafio de producéo de sentidos e conexdes. Para ajudar

nessa linha de pensamento, é importante trazer para o debate a nocdo de representacao social

dos idolos de futebol proposta por Ronaldo Helal:

No bojo da narrativa mitica da derrota na Franga, despontou uma outra que
fala da representacdo social dos idolos, figuras fundamentais na producéo
dos eventos de massa e que exercem um enorme fascinio na comunidade. De
fato, um fendmeno de massa que ndo consegue se sustentar por muito tempo
sem a presenca de “herdis”, “estrelas” e “idolos”. Sdo eles que levam as
pessoas a se identificarem com aquele evento. Eles representam a nossa
comunidade, frequentemente sobrepujando obstaculos aparentemente

instransponiveis.>

Nessa linha de pensamento, a construcdo de uma sala como a dos “Imortais do

Futebol” € justamente o resultado dessa capacidade do futebol de transformar sujeitos comuns

em mitos e herdis com suas narrativas épicas. Portanto, para 0 museu trazer para si sentido e

relevancia, ele precisa criar uma conexao com a comunidade que o cerca, e, assim, expor

historias individuais no contexto coletivo ajuda a construir essa rede de significados no

imaginario social e coletivo.

0 HELAL, 2001, p. 154.
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4 QUANDO OS HEROIS DO FUTEBOL SE TORNAM PECAS DE
MUSEUS: MEMORIA, LAZER E REPRESENTACOES

“No interior de grandes periodos historicos, a forma de
percepcao das coletividades humanas se transforma ao mesmo
tempo que seu modo de existéncia. ”

Walter Benjamin

Neste capitulo, analisarei as discussdes levantadas nos dois capitulos anteriores sobre
as construcdes das salas “Anjos Barrocos” e “Imortais do Futebol”, observando questdes
acerca do tempo no futebol e sua patrimonializacdo, bem como a construcdo da figura e
representacdo do herdi esportivo enquanto objeto museal. A dimensdo celebrativa na
construcdo de museus de esporte, particularmente nos de futebol, nos ajuda a ver a relevancia
de pensar como a montagem das salas e escolhas dos homenageados diz muito sobre como se
pretendia acessar 0 publico e expressar a linguagem dos museus com seus referenciais.
Pretende-se aqui analisar alguns critérios que podem ter sido levados em consideracao para as
escolhas desses sujeitos historicos nesses pantedes esportivos dentro dos museus.

Vale lembrar que a patrimonializagdo do futebol expde um debate relativamente
recente no Brasil; por consequéncia, a construcdo da representacdo do herdi esportivo nem
tanto. Porém, os usos das imagens desses herdis esportivos nos museus chamaram minha
atencdo ao longo desta tese, observando-as como objetos importantes para pensarmos

memoria coletiva, lazer e representagdes.

4.1 Troca de passes entre Anjos Barrocos e Imortais: indices de uma mem@ria social no

Museu do Futebol e no Museu Brasileiro do Futebol

“Mito e inven¢do sao essenciais a politica de identidade pela
qual grupos de pessoas, ao se definirem hoje por etnia, religido
ou fronteiras nacionais passadas ou presentes, tentam
encontrar alguma certeza em um mundo incerto e instavel,

s 9

dizendo: ‘Somos diferentes e melhores do que 0s outros’.

Eric Hobsbawm

Falar dos idolos do futebol remete a um conceito amplo, complexo e permeado de
significados paradigmaticos que nos possibilitam pensar determinada sociedade. Quando esse
olhar se debruga sobre museus de futebol, podemos analisar uma série de indices para

problematizar a construgdo de memdria coletiva de certo contexto social. Assim, quando
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analisamos museus de esporte, particularmente museus de futebol, podemos pensar como eles
foram construidos com suas exposi¢des e constituidos em suas colegdes com uma dimenséo
celebrativa, uma memoria das conquistas e vitorias, problematizando lacunas. Existem
objetivos literalmente expostos nesses espacos que, quando tratam determinados temas,
buscam chegar até o seu publico visitante de maneira direta a relacionar a memodria e a
identidade daquelas pessoas. Assim, quando os museus como 0 Museu do Futebol, em Séo
Paulo, e 0 Museu Brasileiro do Futebol, em Belo Horizonte, colocam em suas exposi¢oes
salas como a dos “Anjos Barrocos” e a dos “Imortais do Futebol”, eles demonstram um
objetivo de acessar seu publico visitante pela afetividade, memoria e celebracdo de feitos e
conquistas, dando um carater celebrativo para esses espacos. E uma maneira que esses museus
usam para acessar os visitantes € por meio dos idolos do futebol, usando a figura do herdi
esportivo como ligacdo entre memoria, lazer, turismo, cultura popular e identidade nacional.
A construgdo de exposi¢cdes de museus passa por escolhas de acervos, colegdes e
disposicdo, com uma selecdo de coisas que é profundamente politica, como afirma Benedict
Anderson, em “Comunidades Imaginadas™: “[...] os museus e a imagina¢do museologica sdo
profundamente politicos”.**! Vale ressaltar que ambos os museus, tanto 0 Museu do Futebol
quanto o Museu Brasileiro do Futebol, foram construidos e inaugurados nas vésperas de o
Brasil sediar a Copa do Mundo de 2014. Havia um plano politico, mas também uma grande
lacuna de museus de futebol'®? que acessassem o grande plblico no Brasil e fora dele,
ativando ndo somente uma identidade pelo esporte, mas uma politica de memoria em torno
das vitdrias e conquistas. Pensando nessa linha relacional entre escolhas e montagens dos
museus e suas exposic¢des, creio ser pertinente trazer as reflexdes do historiador e pesquisador

de museus Francisco Régis Lopes Ramos, que afirma que:

Se o transito da memoria para a histéria ndo faz um certo retorno & memoria,
0 museu perde vitalidade. Mas ndo se trata de simplesmente voltar a
memoria, e sim trabalhar com a sua poténcia, para alimentar a propria
histéria. E assim que se torna possivel repensar a configuracio dos
memoriais. J& € hora de trabalhar a construcdo do memorial em outros
termos, deslocando-o do sentido tradicional (lugar de preservar e glorificar a
lembranca em torno de acontecimentos e personalidades).

151 ANDERSON, 2008, p. 246.

152 Vale aqui ressaltar que museus dedicados ao futebol existem no Brasil desde 1965, como o Museu da
Federacdo Paulista de Futebol, além de museus de clubes de futebol espalhados pelo pais, porém nenhum deles
com a amplitude de exposicdes e reconhecimento midiatico como os que estudamos aqui. Atualmente, existem
em torno de 14 museus dedicados diretamente a tematica do futebol no Brasil registrados na base de dados do
sistema do Instituto Brasileiro de Museus — IBRAM, que é um drgdo federal vinculado atualmente ao Ministério
do Turismo. Uma das atribui¢cGes do IBRAM ¢é a de fomentar e organizar o Plano Nacional de Museus, pensando
politicas publicas para a area museoldgica, e registrar e mapear 0s museus no Brasil passa por uma das suas
funcBes. Para mais, acessar a plataforma do IBRAM: http://museus.cultura.gov.br/.
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A composicdo coletiva de espagos de trabalho com a meméria assume, desse
modo, um papel de significativo impacto. Refiro-me a possibilidade de
criacdo de memoriais com recortes tematicos especificos, a partir de
movimentos e conflitos sociais como o trabalho, o lazer, a escola, a
violéncia, a solidariedade, a religiosidade, lutas por determinadas condicdes
de vida, como é o caso das reivindicacdes em torno da moradia. Enfim,
espacos de reflexdo sobre as memdrias de tensdes historicamente situadas. A
pedagogia do objeto gerador teria a missdo de propor o desafio de fertilizar
as imbricacdes entre passado, presente e futuro.'>3

Observando a analise acima, podemos pensar diretamente na poténcia do futebol e do
poder gerador de acesso as memdrias desse esporte como promotor de emocdes das mais
variadas. Para ilustrar a popularidade e forca do futebol enquanto elemento midiatico,
segundo dados da FIFA, a ultima final da Copa do Mundo, disputada em 2018 na Rdssia entre
as selecdes de Franca e Croécia, foi vista por 3,5 bilhdes de pessoas pelo mundo.®* Nessa
linha, um museu dedicado ao futebol lida com essa forca cotidiana, pois 0 esporte acontece
diariamente, ndo é um evento ocorrido em um espaco de tempo distante do seu publico
visitante. Dessa maneira, o futebol produz seus personagens, atletas, treinadores, dirigentes e
outros, que diariamente sdo vistos em todas as plataformas de midia como radio, televisao e
redes sociais, por exemplo. Assim, ao trazer para o publico um museu temético dedicado ao
futebol e com salas expositivas dedicadas aos personagens do futebol, como atletas e suas
biografias, esses museus acessam a imbricada e potente relacdo na memdoria do publico entre
passado, presente e futuro. Isso porque encontram visitantes de diferentes geracdes, que ao
chegarem a esses espacos visualizam seus herdis esportivos, proporcionando experiéncias
multidisciplinares entre memoria, lazer e cultura popular.

Ao longo do século XX no Brasil, o futebol se configurou como um importante
elemento de préatica esportiva e de elemento cultural para a sociedade brasileira. Em um
importante estudo sobre os caminhos do futebol pelo territorio nacional, o gedgrafo Gilmar
Mascarenhas, em “Entradas e Bandeiras: a conquista do Brasil pelo futebol”, desbrava esses

caminhos do esporte pelo pais e nos ajuda a estabelecer um rico panorama desse processo:

Para aquilatar um pouco da importancia e da ubiquidade que o futebol
alcangou no Brasil, basta um mirar panoramico sobre qualquer por¢do de seu
vasto territorio. Nos menores sinais de aglomeragdo humana, mesmo nas
mais remotas regifes, notar-se-a que dois objetos na paisagem caracterizam
0 essencial de nosso ecumeno: um pequeno templo catélico e um campinho
de futebol. Costuma-se dizer que a capela pode eventualmente faltar, pois
havera sempre aquela outra do povoado mais préximo. Mas ndo o campinho,

158 RAMOS, 2004, p. 83-84.
154 Informacdo extraida da noticia: https://extra.globo.com/esporte/melhor-copa-do-mundo-da-historia-teve-
audiencia-recorde-em-2018-diz-fifa-23321043.html. Acesso em: 1 jun. 2021.



https://extra.globo.com/esporte/melhor-copa-do-mundo-da-historia-teve-audiencia-recorde-em-2018-diz-fifa-23321043.html
https://extra.globo.com/esporte/melhor-copa-do-mundo-da-historia-teve-audiencia-recorde-em-2018-diz-fifa-23321043.html
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lugar de animado encontro regular domingueiro, centralidade que comparece
como unidade basica referencial na vida de relagoes.™

Em consonancia com a observacédo do professor Gilmar Mascarenhas sobre a difusao e
a construcdo da popularidade do futebol no Brasil, é possivel fazer uma conexdo direta com as
salas “Anjos Barrocos” e “Imortais do Futebol”, na medida em que, nesse contexto, ambas
fazem uso da juncdo entre o sagrado e o futebol, como a questdo dos templos catdlicos e dos
campinhos de futebol, quando os idolos sdo enunciados como “anjos” e “imortais”. Esse uso
da metafora religiosa para a construcdo desses espacos de memaria se pauta justamente nessa
relacdo de conexdo com a identidade para a sociedade com a qual se comunica. Ambos 0s
elementos, futebol e religido, sdo elementos presentes no cotidiano brasileiro; portanto,
mesclar essas imagens e eleva-las ao patamar de objetos museais nesses espacos facilita de
forma exponencial a fruicdo com seu publico, sem precisar utilizar enormes textos nas
paredes das salas de exposi¢es. Quando os visitantes entram nas respectivas salas, esses
elementos simbdlicos e praticos saltam aos seus olhos, trazendo esse publico para dentro da
exposicdo e facilitando a experiéncia comunicacional entre visitante e museu. Em ambas as
salas, essa tarefa é cumprida, pois o impacto causado € justamente esse. O visitante é
transportado a um ambiente que o remete a sua experiéncia cotidiana, que esta ali presente no
museu, tornando-se atrativo cultural e de lazer e, a0 mesmo tempo, difusor de uma identidade
cultural e coletiva.

A imensa popularidade do futebol somada a mais de um século de sua préatica no
Brasil produziu uma imensiddo de personagens que ficaram cristalizados na memoria de

torcedores e da cronica esportiva, por exemplo, como bem afirma Gilmar Mascarenhas:

Ao longo da primeira metade do século XX, o futebol se disseminou
completamente pelo Brasil, tornando-se ingrediente indelével da integracdo
territorial e um dos mais poderosos elementos definidores da nacionalidade.
Ja onipresente em torno de 1950, como se uma espécie de monocultura
intensiva do futebol passasse a ser praticada em toda a extensdo de nossa
terra, o Brasil tornou-se um amplo e produtivo celeiro de talentos e por isso
ndo tardou a ser reconhecido no exterior como a superpoténcia do futebol,
patria de Pelé e dos maiores estadios. Assemelhando-se a uma rentavel
monocultura de exportacdo, o requisitado futebol brasileiro espalha hoje
milhares de atletas por todo o planeta.’>®

Portanto, uma parcela significativa da popularidade do futebol no Brasil pode ser

atribuida ao sucesso esportivo de diversos personagens, como atletas e treinadores, que

155 MASCARENHAS, 2014, p. 30.
156 |d.., p. 31.
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ajudaram a construir uma identidade nacional por meio das conquistas que os tornaram herois
esportivos.

Em uma analise dessa sociologia do futebol nos ultimos dois séculos, proposta pelo

157

pesquisador britanico Richard Giulianotti,”" nos sdo fornecidas reflexdes importantes sobre

as relacdes entre futebol, comunicagdo, imaginario nacional e herdis esportivos. Na analise de
questBes historicas entre o processo de difusdo do futebol pelo mundo e como a globalizag&o,
a comunicacdo em massa e o capitalismo ajudam a ressignificar as relagcdes entre o publico e

seus heradis e identidades nacionais, Giulianotti afirma que:

Cada nagdo produziu uma “historia oficial”, celebrando figuras heroicas que
haviam lutado para defender o “povo” contra forgas hostis. De maneira mais
influente, a cultura popular fornecia esses recursos com componentes
estéticos e ideoldgicos. Eventos esportivos, principalmente partidas de
futebol, tornaram-se colaboradores importantes. Times de futebol de
diferentes partes do pais podem representar localidades rivais, mas dentro de
estrutura unificadora de um sistema de liga nacional. Nos internacionais o
time incorpora a nagdo moderna, com frequéncia envolvendo-se literalmente
com a bandeira nacional e iniciando 0s jogos com uma cangdo comum, 0O
“hino nacional”. O poder tecnoldgico dos meios de comunicagdo garante que
todos os cantos da nagdo possam compartilhar da agdo, assistindo a televisdo
ou ouvindo radio.

O nexo moderno entre futebol e nagdo é sustentado pela crescente
complexidade da vida social e cultural. A complexidade cultural refere-se a
quantidade de informagdo (“conhecimento”) que os atores utilizam para lidar
com o mundo. A complexidade social refere-se a interagdo social desses

atores, a distancia de suas posi¢des sociais, as relacbes que eles tém entre
Si.158

Nessa perspectiva apresentada por Giulianotti nas relacdes entre futebol, comunicacéo,
nacdes, herois esportivos e seu publico, podemos apontar como museus dedicados ao futebol
podem construir narrativas e sentidos para atrair a atencdo e a0 mesmo tempo conectar com a
identidade desse publico nessa intensa relacdo. No caso especifico do Museu do Futebol e do
Museu Brasileiro do Futebol, ambos estdo localizados dentro de estadios de futebol — um no
Pacaembu, estadio de origem municipal; e o outro, no Mineirdo, estadio com carater estadual.
Ao longo dos séculos XX e XXI, os estadios abrigaram diversas partidas de futebol e
competicdes com times locais e internacionais, porém sao estadios com origem e funcao

caracteristicas do poder publico.'® Todos os times e torcidas poderiam compartilhar dessas

17 GIULIANOTTI, 2002.

198 1d., p. 42-43.

159 vale aqui ressaltar que mesmo que atualmente tanto o Estadio do Pacaembu quanto o Mineirdo sejam
administrados por empresas privadas, como ja dito ao longo desta tese, considero para fins de construcdo de um
pensamento histérico a constituicdo dessas pracas esportivas ao longo dos anos de fundacdo ligada ao poder
publico e como espago para todos os clubes e torcidas, particularmente de suas localidades.
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pracas esportivas, porém, para a construcdo de espagos de memoria nesses estadios
(memoriais e museus), foi observado que esses lugares careciam de objetos comemorativos,
como troféus, camisas, bolas e outros artefatos materiais que fossem testemunhas da histéria
do futebol. Vale lembrar que os clubes jogavam nesses estadios, conseguiam seus titulos, mas
suas tacas, medalhas, uniformes, chuteiras e outros artefatos materiais das conquistas séo
enviados para suas sedes e expostos para seus respectivos torcedores. Portanto, observei que
para além de contar uma historia do futebol local e de mencionar as conquistas dos clubes e
selecdes que por ali passaram, esses espagos construiram suas historias e memorias partindo
das relagbes com os personagens que transformam os estadios em “lugares de meméria™®°,
ou seja, jogadores, técnicos, massagistas, jornalistas, dirigentes e torcedores, personagens que
ali tornam possivel essa construcdo de sentido e memoria.

Assim, com a caréncia de uma memoria material das conquistas ocorridas naqueles
estadios e com a necessidade de criar atrativos para 0s visitantes de seus museus, observo que
ao recorrer aos herodis esportivos esses museus criam vinculos com seus visitantes, que
também podem ser torcedores. Portanto, a caracteristica de ter “cal¢cadas da fama” e “hall das
estrelas”'®! passa a ser um recurso material para criar uma ponte com os publicos de
diferentes geracdes, havendo ali uma marca fisica do her6i que em outro tempo encantou seu
publico e fazendo com que 0 museu cumpra sua missao de cristalizar na memaria coletiva e
individual um elo entre passado e presente. Nesse sentido, ndo bastava falar das estatisticas
dos maiores artilheiros de cada estadio ou dos jogadores que por mais vezes ali levantaram
troféus ou mais atuaram: é preciso elevar a figura do herdi esportivo como destaque, para que
o visitante olhe na exposi¢do aquele jogador ou treinador que lhe trouxe alegrias em algum
momento de sua vida e (re)crie essa ligacdo entre sua memoria afetiva e sua propria trajetéria
de vida. Como afirma o pesquisador Joseph Campbell, sobre a jornada do her6i, em “O herdi

de mil faces”:

O hero6i parte do mundo cotidiano e se aventura numa regido de prodigios
sobrenaturais; ali encontra fabulosas forcas e obtém uma vitoria decisiva; o
her6i retorna de sua misteriosa aventura com o poder de trazer beneficios aos
seus semelhantes. 62

160 Utilizamos aqui o conceito de “lugares de memoéria” cunhado pelo pesquisador Pierre Nora, o qual afirma que
“os lugares de memoria nascem e vivem do sentimento que ndo ha memoria espontdnea, que ¢ preciso criar
arquivos, organizar celebragcdes, manter aniversarios, pronunciar elogios funebres, notariar atas, porque estas
operagdes ndo sdo naturais”. In: NORA, Pierre. Entre historia e meméria: a problematica dos lugares. Revista
Projeto Histdria. Sao Paulo, v. 10, p. 7-28, 1993.

161 para mais sobre o tema, ver: PHILLIPS, 2012.

162 CAMPBELL, 1995, p. 36.
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Assim, a figura do heroi esportivo se apresenta como indice potente de uma memoria
social nos museus de esporte, particularmente, no caso desta tese, nas salas “Anjos Barrocos”
e “Imortais do Futebol”. Em ambas as salas, as figuras do heréi séo retratadas de forma a criar
uma conexdo forte entre os atletas/herdis esportivos e o publico visitante. O formato das
exposicdes é projetado para criar essa aura espetacularizada e celebrativa. Na sala dos “Anjos
Barrocos”, os visitantes se deparam com imagens dos atletas dispostas em hologramas no
topo da sala, em momentos com a camisa da selecdo brasileira ou do clube com o qual cada
um tem mais identificacdo. Na penumbra criada para dar destaque aos atletas, observa-se a
representacdo do barroco, com todo seu contorno imersivo, para completar a cena dramatica.
O som de um coracdo batendo ainda completa a sala. Entre os recursos expograficos
utilizados na sala dos “Imortais do Futebol”, encontra-se uma antessala com notas biograficas
dos atletas, e na sala principal um corredor com esses atletas surgindo em desenhos de
hologramas dentro de uma bola que gira em torno de um eixo formando uma constelacdo,
com sons de sintetizadores remetendo a uma viagem no espago. Em ambas as salas, as figuras
dos herdis esportivos sdo exaltadas nas exposi¢cdes e ajudam a construir a narrativa do idolo
do futebol e estabelecer conexao com o publico visitante. Esse papel do idolo esportivo torna-
se um indice para ajudar a pensar e analisar a sociedade a qual ele representa, como bem

relata o pesquisador Ronaldo Helal:

Os éxitos e conquistas de idolos e celebridades despertam a nossa
curiosidade. Suas trajetorias de vida rumo a fama e ao estrelato costumam
ser narradas na midia de forma mitica, conferindo uma maior dramaticidade
as conquistas. No Brasil, estas narrativas das trajetérias de vida dos idolos
enfatizam sobremaneira a genialidade e o improviso como caracteristicas
marcantes e fundamentais para se alcancar o sucesso. Isto se torna ainda
mais evidente nos universos das artes e dos esportes.'®®

A narrativa classica em torno da figura do heroi fala de luta, superacdo de obstaculos
aparentemente instransponiveis e de redencdo e gléria de um povo. O heroi tem que cumprir
sua missdo: conceder dadivas aos seus semelhantes. Analisando a relagdo entre trabalho,
talento, sucesso e mito, os idolos de futebol sdo figuras surgidas, em sua maioria, em
condigcdes socioecondmicas relativamente desfavoraveis, beirando a pobreza, e que
conseguiram por meio do talento a ascensdo social e econdmica no esporte. Em um pais
marcado pelas desigualdades sociais, isso serve como referéncia de uma memdria social que
alimenta sonhos e idealizacdes. Essa relacdo talento-esforco-trabalho alicerca a identidade de

parte do publico com esses herdis contemporaneos, e visualiza-los em salas de exposicOes de

183 HELAL, 2001, p. 135.
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museus serve como um jogo duplo: primeiro, cria uma fruicdo do publico com esses espacos;

segundo, ajuda a construir essa memoria social em torno da humanizagdo do heroi esportivo.

Na reflexdo do pesquisador Ronaldo Helal sobre essas questdes:

O fato é que a pobreza ou a infancia simples ajudam na identificacdo com o
homem comum, e o talento inato enquadra-se na ordem das coisas
inexplicaveis, fazendo com que os idolos sejam vistos como seres singulares,
diferenciando-os dos demais. Assim, a infancia simples e o talento como
algo natural sdo facetas da histdria de vida de Zico que ajudam a humaniza-
lo e mitifica-lo ao mesmo tempo. [...] De fato, os idolos tém que conviver
constantemente com o drama de ser dois: 0 homem e o mito. Como no
futebol é comum o jogador possuir um apelido (pelo qual é conhecido e
famoso) podemos dizer, por exemplo, que por detras dos “homens” Edson,
Diego e Arthur, surgiram os “super-homens” Pel¢, Maradona, Zico.
Notemos que esta “esquizofrenia” inerente ao idolo ou essa divisdo entre
duas personas, uma “publico-mitica”, outra “privada-humana”, pode
aparecer explicitamente nos discursos de alguns deles como Pelé, por
exemplo, que sempre frisou a diferenga entre “Pelé” e o “Edson”.164

Assim, produz-se a figura do “idolo-her6i”, com sua superagdo, lutas e vitorias

improvaveis, elementos que ajudam a construir 0 mito esportivo e uma ligacdo importante

entre o publico e os atletas, uma carga simbdlica recheada de significados. Esse simbolismo

obviamente também € aproveitado pela inddstria cultural, que v& um nicho mercadoldgico na

venda das imagens desses idolos que surgem como herois e celebridades diante do publico.

Sobre essa relacdo intensa entre a publicidade e a memdria coletiva relacionada aos idolos do

esporte, 0 pesquisador Richard Giulianotti afirma que:

As celebridades do futebol reuniram as jovens estrelas em outras industrias
culturais, principalmente na televisio e na mdusica popular. [..] A
publicidade e os meios de comunicagdo populares apresentam estilos de vida
como “glamorosos”. Os consumidores recebem mensagens paradoxais;
grandes estrelas jovens sdo comuns embora extraordinarias, acessiveis
embora distantes, praticas e realistas embora ilustres. Desfrutam de grande
admiracdo do publico e de recompensas, ambas alcangadas (“Ele chegou de
um lugar desconhecido”, “Ele é um rapaz comum”), todavia inatingivel
(“Nunca em seus sonhos mais impetuosos ele pensou™). Essas mensagens
sutis, contraditorias, ampliam a atracdo do publico pelas estrelas. A ilusdo
cultural é alimentada de que, um dia, o consumidor individual “comum, mas
especial” podera realizar suas qualidades singulares, e se juntar ao sempre
mutante templo de celebridades. O esporte desempenha um papel
particularmente forte nessa formagdo ideoldgica. Apresenta-se como
intrinsecamente atraente e meritocratico, onde talento e dedicacdo fazem
esse estrelato parecer muito mais atingivel do que em outros meios de
mobilidade social, onde desigualdades de classe sdo consideradas
importantes.?

16414, p. 140-141.

185 GIULIANOTTI, 2002, p. 155.
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Essas imagens e textos que representam os herdis esportivos projetam uma série de
significados para seu publico, inclusive para um publico de criangas e adolescentes que vao a
esses museus em seus grupos escolares e/ou com seus familiares e amigos em momentos de
lazer e visualizam nessas trajetorias virtuosas uma referéncia interessante e talvez um sonho
para ser seguido. Simultaneamente, para um publico mais adulto e/ou de idosos, visualizar
seus idolos da juventude ou da fase adulta exaltados em museus traz, além de uma memoria
afetiva, uma relacdo de identidade com o espaco e até mesmo uma acao de recordacdo de
onde estava no auge do evento citado pelo seu idolo esportivo. Em certos momentos, esses
visitantes mais experientes vém questionar os critérios dos museus que elevaram a pecas de
museus alguns atletas e ndo outros. De modo bem objetivo, 0s museus apresentam os critérios
de selecdo desses herois para ao mesmo tempo deixar claros seus objetivos e justificar certas
escolhas e determinadas auséncias. No caso do Museu do Futebol, na escolha dos “anjos
barrocos”, 0s 29 personagens tém uma historia vinculada a selecéo brasileira de futebol e a
titularidade do time brasileiro entre as Copas do Mundo de 1950 a 2006, fechando um recorte
cronoldgico de 70 anos do futebol brasileiro com uma conexdo geracional bem ampla. Para
completar a atmosfera da sala como uma Capela Sistina, como o préprio texto da exposi¢édo e
do catalogo afirma, ao som de atabaques, imagens desses atletas aparecem de forma alternada
sobre as cabecas dos visitantes. Um detalhe interessante na composi¢do das salas, com
hologramas serpentinados, é que as fotografias dos atletas apresentados foram uniformizadas
em tons de azul, com uma énfase maior desses atletas com as camisas da selecdo brasileira,
em detrimento das camisas dos clubes.

Em relacdo a sala dos “Imortais do Futebol”, no Museu Brasileiro do Futebol, o
critério de selecdo para a composi¢cdo encontra-se escrito na entrada do espaco da seguinte

forma, no texto de apresentacdo, ja citado anteriormente:

O processo de escolha dos nomes deste conjunto de notaveis seguiu 10
critérios (0 mesmo nimero de jogadores titulares no futebol de campo) de
carater estatistico e histérico: 1. jogadores brasileiros de 1900 a 2010; 2.
nomes consagrados e nomes importantes, mas esquecidos pelas novas
geracOes; 3. divisdo por copas, de 1930 a 1974 (10 copas), de 1978 a 2014
(10 copas), periodo que remonta a “era Pelé” e “pos-Pelé”; 4. idolos dos
maiores clubes brasileiros (Atlético Mineiro, América-MG, Cruzeiro,
Palmeiras, Portuguesa, Sao Paulo, Santos, Corinthians, Vasco, Flamengo,
Botafogo, Grémio, Internacional), bem como jogadores de destaque de
outros clubes brasileiros importantes (Bahia, Vitoria, Sport, Santa Cruz,
Nautico, Paysandu, Remo, Atlético-PR); 5. maiores artilheiros destes clubes;
6. jogadores com maior quantidade de partidas e gols pela selegéo brasileira;
7. maiores ganhadores dos prémios Bola de Ouro e Bola de Prata, da revista
Placar; 8. jogadores brasileiros presentes na lista dos 100 melhores
jogadores vivos, elaborada por Pelé e pela FIFA; 9. jogadores presentes na
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lista dos melhores jogadores brasileiros do século XX, elaborada pela
International Federation of Football History & Statistics (IFFHS); 10.
treinadores responsaveis por grandes conguistas ou mudancgas taticas
importantes no modo de se jogar futebol 1%

O objetivo de expor na entrada da sala os critérios que levaram a escolha de mais de
200 biografias de personagens do futebol brasileiro ao longo dos séculos XX e XXI
considerou as diversas divergéncias que esse tipo de selecdo pode trazer. Assim, com a sala
dividida em duas partes, com uma antessala e um pantedo dos hologramas na sequéncia,
ficariam dispostos os objetivos e justificativas de ter tais personagens e ndo outros. Mas,
mesmo assim, o0 publico visitante ndo deixaria de questionar, pois se a memdria se torna um
intenso campo de disputas, imaginemos no ambito do futebol. Por essa razdo, e com a
polarizacdo clubistica de torcedores dos clubes de futebol em Minas Gerais, particularmente
os trés clubes mais tradicionais de Belo Horizonte, América, Atlético e Cruzeiro, cada escolha
de personagens e até das cores na exposi¢do precisava ser meticulosamente pensada, pois ndo
poderia prevalecer o azul, o verde ou os tons alvinegros, a fim de evitar tensdes no espago
expositivo. Assim, por exemplo, para os uniformes que os “imortais do futebol” vestiriam nos
hologramas no pantedo maior, foi escolhida a cor alaranjada para essas trés selecdes, que
englobariam os 36 maiores idolos para 0 Museu Brasileiro do Futebol. Outro critério
observado na montagem dessa sala foi a presenca sempre necessaria de idolos do futebol
mineiro, propondo uma aproximacao com o0s Visitantes locais e estabelecendo uma identidade
local. Nomes como Satyro Taboada, idolo do América Mineiro nos anos de 1930, bem como
Niginho, idolo do Cruzeiro nas décadas de 1920 e 1940, além de Zé do Monte, icone
atleticano nas décadas de 1940 e 1950, sdo personagens que ndo possuem grande relevancia
nacional e internacional, mas que, no espaco local, ajudam a compor a relacdo afetiva entre
museu e visitante, usando o heroi e a histéria como elementos de ligacéo.

Portanto, nas salas dos “Anjos Barrocos” e dos “Imortais do Futebol”, encontramos
uma linha de passe interessante para a construcdo da relacdo entre memoria individual e
coletiva, bem como a musealizacdo do herdi esportivo como uma importante ferramenta de
fruicdo, usando a identidade clubistica e/ou com a selecdo brasileira para estabelecer essa
conexd@o com os visitantes. Podemos observar que os idolos do futebol ajudam a pensar uma
memoria social brasileira pautada nas relagbes idealizadas entre esforgo-trabalho-talento.

Essas biografias virtuosas no espaco publico ajudam a construir memorias entre o publico e o

166 Texto presente na entrada da sala de exposi¢cdes “Imortais do Futebol”, no Museu Brasileiro do Futebol, no
Estadio Mineirdo, em Belo Horizonte.
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museu, dando um carater dindmico ao espa¢o museal, como pensa o0 pesquisador Francisco

Reégis Lopes Ramos:

Antes de ser o lugar de preservacdo da memdria, 0 museu é um territério de
construgcdo da memoria, disputa em torno do que deve resistir a corrosdo do
tempo. No museu, ou em outros espacos, hd objetos que sdo sacralizados e
ganham importancia como forma de perpetuar linhas biograficas, cujas
tessituras costumam seguir parametros congelados, que arredam da
interpretacdo a propria historicidade do biografado.®

Assim, vale pensar 0 museu como um espacgo dindmico de constru¢do de memarias em
contato com a dindmica cotidiana e efémera do futebol e da vida social e como essa relagéo
ajuda a construir essa conexdo dentro desse espaco. Partindo dessa reflexdo, no topico
seguinte proponho um brevissimo panorama de como a patrimonializacdo do futebol pode

ajudar na ampliacdo da consolidacdo desse esporte como elemento cultural.

4.2 A patrimonializacgéo do futebol: experiéncias entre a histdria e a memoria

Ao longo do final do século XIX e inicio do século XX, o futebol acompanhou o
processo de formacdo da republica no Brasil como também seus processos de urbanizacéo,
industrializacdo e construcdo de sua sociedade. Os reflexos desse processo, observamos hoje
no século XXI, quando diversos meios de comunicacdo tratam o futebol para além do
fendmeno esportivo e como um dos elementos fundamentais da identidade brasileira. Para ver
esse processo de identidade, por exemplo, basta observarmos a agitacdo e o envolvimento das
pessoas em cidades, casas, apartamentos, ruas, bares e seus entornos em dias de jogos para
além dos estadios onde ocorrem as partidas.

Nesse contexto, outra forma de construcdo dessa identidade estd nos elementos
culturais que a sociedade brasileira produziu e produz sobre o futebol ao longo desses quase
120 anos de sua pratica no pais. Assim, podemos observar representacées do futebol no Brasil
por meio da literatura, com poesias, cordéis, contos, romances; na musica, com registros em
varios géneros que vao do rap ao samba; na pintura e escultura; e, ainda, no cinema, em
filmes de curta, média e longa-metragem. E, claro, por meio de exposi¢Oes tematicas
celebrando conquistas, times e/ou atletas marcantes, bem como a recente criacdo de museus
de futebol pelo Brasil afora e os incipientes e promissores projetos de memoriais dos clubes
de futebol.

187 RAMOS, 2004, p. 112.
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Nesse caminho, também observamos o tombamento dos chamados campos de varzea
pelas cidades brasileiras, elementos de identidade que confrontam a especulagdo imobiliaria
no Brasil nos ultimos 50 anos, mostrando como a forca da identidade e da memoria coletiva
ajudam a consolidar o futebol para além de pratica esportiva e de lazer.

O entendimento do futebol como fendmeno cultural, e parte dessa memoria e
identidade nacional brasileira, ndo comeca nos ultimos 45 anos, quando se intensificou
novamente a discussdo sobre patrimonio cultural no Brasil. Remete justamente as décadas de
1930 e 1940, quando intelectuais como Mario de Andrade, Rodrigo Melo Franco e Gustavo
Capanema debatiam sobre modernismo e o patrimonio cultural brasileiro, particularmente
com a criacdo do Servico do Patriménio Histdrico e Artistico Nacional (SPHAN) em pleno

governo do Estado Novo de Getulio Vargas:

[...] [a] atribuicdo de valor e a protegdo de paisagens tém sido tratadas pelo
Estado brasileiro a partir de valores culturais. O assunto é abordado através
da experiéncia do IPHAN, instituicdo federal, criada em 1937, encarregada
da identificacdo e protecdo do patriménio cultural nacional.*%®

Na esteira desse movimento de institucionalizacdo de uma identidade nacional
brasileira, muito bem detalhado por Rafael Winter Ribeiro no trecho citado sobre a construcao
do conceito de paisagem cultural e patrimonio cultural no Brasil e no mundo ao longo dos
séculos XX e XXI, podemos observar como, no mesmo periodo onde se construia 0 SPHAN e
uma politica de memoria e tombamento de patrimdnio cultural brasileiro, jornalistas,
sociblogos, historiadores e memorialistas pensavam o futebol como um elemento de formacéo
da identidade brasileira em paralelo ao barroco, a arquitetura e ao samba, por exemplo.

Nas décadas de 1930 e 1940, Gilberto Freyre, Sérgio Buarque de Holanda, Mario
Filho, Thomaz Mazzoni, José Lins do Rego, entre outros, comecaram a trabalhar em uma
construcdo de narrativas do futebol como marca daquele Brasil que se modernizava e, ao
mesmo tempo, buscava suas raizes; o que era ser brasileiro. Um exemplo desse movimento
pode ser observado na obra classica de Mario Filho, “O negro no futebol brasileiro”, que, com
todos 0s seus problemas conceituais e esquematicos sobre a sociedade brasileira, pode ser
visto aqui como uma busca por construir uma identidade nacional vinculada ao futebol, que,
obviamente, incorria no equivoco do “mito da igualdade racial” no Brasil. Exatamente por
esse movimento, podemos analisar o esforgo do jornalista em contar uma histéria do Brasil e

dos brasileiros por meio do futebol, algo na época inovador.

18 RIBEIRO, 2007, p. 66.
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N&o por acaso, podemos visualizar no prefacio da primeira edi¢cdo de “O negro no
futebol brasileiro”, assinado justamente pelo socidlogo Gilberto Freyre, em 1947, elementos
que nos ajudam a entender o processo de construcdo de identidade nacional para aquelas
pessoas e como essas ideias foram propagadas para a sociedade brasileira ao longo do século
XX:

O futebol teria numa sociedade como a brasileira, em grande parte formada
de elementos primitivos em sua cultura, uma importancia toda especial que
s0 agora vai sendo estudada sob critério sociolégico ou parassociolégico. E
era natural que tomasse aqui o carater particularmente brasileiro que tomou.
Pois tornou-se meio de expressdo, moral e socialmente aprovado pela nossa
gente — pelo Governo, pela Igreja, pela Opinido Pdblica, pelo Belo Sexo,
pela Imprensa — de energias psiquicas e de impulsos irracionais que sem o
desenvolvimento do futebol — ou de algum equivalente de futebol —na
verdadeira instituicdo nacional que é hoje [...].1%°

Partindo desse trecho, podemos observar como a analise académica de Freyre esta
empenhada em vincular a pratica do futebol no Brasil a constru¢do da identidade nacional
brasileira, ao passo que ele afirma que o esporte ¢ a “verdadeira institui¢do nacional”. Esse
tipo de construcdo obviamente tinha grande poténcia na época, pois a obra de Mario Filho
percorria a histdria social brasileira bebendo na fonte do autor de “Casa Grande & Senzala”
para contar a historia do Brasil e dos brasileiros por meio do futebol. Tanto que, na
continuacdo do prefacio de Freyre, observamos esse esforco de construir uma legitimidade
social, cultural e identitaria para o futebol no Brasil para além dos campos da préatica

esportiva:

O desenvolvimento do futebol, ndo num esporte igual aos outros, mas numa
verdadeira instituicdo brasileira, tornou possivel a sublimagdo de varios
daqueles elementos irracionais de nossa formacdo social, e de cultura. A
capoeiragem e o samba, por exemplo, estdo presentes de tal forma no estilo
brasileiro de jogar futebol que de um jogador um tanto algido como
Domingos, admiravel em seu modo de jogar mas quase sem floreios — 0s
floreios barrocos tdo do gosto brasileiro — um critico da argucia de Mario
Filho pode dizer que ele esta para o nosso futebol como Machado de Assis
esta para a nossa literatura, isto €, na situacdo de uma inglés desgarrado entre
tropicais. Em moderna linguagem sociolégica, na situacdo de um apolineo
entre dionisiacos. O que ndo quer dizer que deixe de haver alguma coisa de
concentradamente brasileiro no jogo de Domingos como existe alguma coisa
de concentradamente brasileiro na literatura de Machado. [...] Mais
elementar, em nossa cultura, era natural que o futebol, no Brasil, ao
engrandecer-se em instituicdo nacional, engrandecesse também o negro, o
descendente de negro, o mulato, o cafuzo, o mestico. E entre 0s meios mais
recentes — isto é, dos ultimos vinte ou trinta anos — de ascenséo social do

189 FREYRE in RODRIGUES FILHO, 2010, p. 24.
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negro ou do mulato ou do cafuzo no Brasil, nenhum excede, em importancia
ao futebol .17

Por meio desse trecho, podemos observar como Mario Filho e principalmente Gilberto
Freyre constroem seus olhares sobre a formacéao da sociedade brasileira e do futebol no Brasil.
Ao aproximarem o futebol do samba e da capoeira, trabalham a nocdo do esporte como
patriménio imaterial, trazendo sua importancia para 0 campo da prética e de uma tradi¢do
intuitiva que o brasileiro desenvolve por meio da miscigenacdo racial pela qual o povo
brasileiro passou nos altimos trés séculos.

Ao colocar o futebol no campo do imaterial, esses intelectuais circunscreveram o jogo
no imaginario coletivo, ou seja, na memoria coletiva de que o Brasil era o ja debatido e
desconstruido conceito “pais do futebol”. E esse discurso foi refor¢ado justamente pelo éxito
esportivo alcancado pela geracdo de jogadores em 1958 ao vencerem pela primeira vez uma
Copa do Mundo. A conquista do Brasil no mundial disputado na Suécia ficou marcada pela
vitdria contra selecBGes europeias em seu continente, lembrando que foi a primeira vez que
uma sele¢é@o venceu uma Copa do Mundo fora do continente de origem.

Essa vitdria comandada pela geracdo de Pelé, Garrincha, Didi, Vava, Djalma Santos,
Bellini, Nilton Santos e companhia ajudou a cristalizar a memdria euforica sobre a teoria de
democracia racial no futebol e que no Brasil se praticava um tipo de futebol singular, como
diria o borddo da cancdo da época da Copa de 1958: “com brasileiro, ndo ha quem possa”.
Essa memoria euférica se consolidou no senso comum brasileiro como uma espécie de
tradicdo, pois em um curto intervalo de tempo a selecdo nacional venceria mais duas Copas
do Mundo, em 1962 e 1970, tornando-se a primeira a conquistar o titulo mundial por trés
vezes, e teria a posse definitiva da cobicada Taca Jules Rimet.

Ao longo do século XX, a sociedade brasileira ainda viu uma série de jogadores de
futebol se consolidar como icones na pratica do esporte com marcas e feitos impressionantes,
como foi o caso de Pelé, Garrincha, Rivellino, Sdcrates, Zico, Romario, Ronaldo, Ronaldinho
Gaucho, entre outros. Além disso, a selecdo brasileira ainda venceu os mundiais de 1994 e
2002, consolidando-se até os dias atuais como a primeira e Unica a ser pentacamped mundial.
Obviamente, esses feitos teriam seus efeitos na memoria coletiva e no imaginario que cerca a
sociedade brasileira. Em um pais marcado por forte contraste social, econdmico e racial, para
as autoridades o éxito esportivo no futebol ajudaria a amenizar essas tensdes.

Nesse contexto, entre os anos de 1950 até meados de 1980, o cinejornal Canal 100
teve papel de destaque no imaginario nacional virtuoso de um Brasil que empilhava tagas no

10 FREYRE in RODRIGUES FILHO, 2010, p. 24.
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exterior, via a “Garota de Ipanema” e talentos nos festivais de cangdo, construia estradas,
inaugurava fébricas, ao mesmo tempo em que sufocava opositores de seu regime militar. A
producdo cinematografica de Carlos Niemeyer, com captura do talentoso cinegrafista
Francisco Torturra e narracbes de Cid Moreira e Corréa Araljo, abria praticamente todas as
sessdes de salas de cinema, de norte a sul do Brasil. Ao som da musica “Na cadéncia do
samba”, de Luis Bandeira, com o bordao “que bonito ¢”, intercalava as cenas de jogos, seus
gols, dribles e arquibancadas lotadas com as cenas cotidianas, inauguracdes e feitos dos
governos, em no maximo trés minutos de duracdo. Como bem detalha Rodrigo Archangelo

em seu artigo sobre o poder das imagens nos cinejornais:

As aproximagfes com o poder politico, como em outros cinejornais, sdo
constitutivas do Canal 100. O apoio ao governo federal foi abertamente
demonstrado em momentos decisivos, como o golpe civil-militar de 1964, e
a exaltacdo do poder politico passou das efemérides e das solenidades ao
elogio das belezas naturais de um pais “bem governado”, em que a cidade do
Rio de Janeiro foi o principal objeto para a representacdo do belo, mesmo
em noticias sobre eventos estritamente oficiais ou politicos. Mas de maneira
mais recorrente, 0 elogio recaiu sobre uma importante identidade de
pertencimento entre os brasileiros: o futebol. A cobertura deste esporte
colocou, de forma inédita, o governo federal no epicentro das atengdes
colhidas por uma importante manifestacdo do imaginario social. As partidas
de futebol registradas pelo Canal 100, o seu verdadeiro carro-chefe, legaram
um padrdo inovador & representacdo deste esporte. Por esse cinejornal,
dramatizou-se todas as instancias do espetaculo com uma narrativa
audiovisual: os acertos e 0s erros dos jogadores em angulos e tomadas
inéditos; a entrada e a saida de torcedores dos estadios, ligando a experiéncia
do evento esportivo ao cotidiano das cidades e dos cidaddos; a torcida
entusiasmada, com rostos, gestos e comportamentos captados em primeiro
plano e que denotam sensacOes e a identificacdo emocional do publico com
0 esporte, seus idolos e suas equipes. Os proprios torcedores mostrados das
arquibancadas e de outros lugares do estadio, onde se misturam autoridades
e subordinados, pobres e ricos, pretos e brancos, homens e mulheres
participando do mesmo evento, em imagens que contribuiram para fortalecer
a integracdo social no imaginario coletivo, e que, hoje, apresentam enorme
potencialidade para evocar tracos e relatar o seu contexto. Nas atuacdes da
Selecdo Brasileira, recorreu-se a fé e a predestinacdo da vitdria em imagens
cinematograficas que foram um reforgo a ideia da coletividade unida pelo
pais. Uma experiéncia de igualdade e justica social mostrada semanalmente
no cinema, por um cendrio com regras simples e personificadas no juiz,
autoridade que, inclusive, podia ser contestada e mesmo xingada até pelo
povo.!’

A poténcia das imagens difundidas pelos meios de comunicacdo como cinema,
televisdo e radio, somada aos textos de cronistas esportivos em jornais e revistas, em

consonancia com o desempenho esportivo da selecdo brasileira, ajudou a construir uma

11 ARCHANGELDO, 2012, p. 7-8.
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memoria euforica e identidade nacional em torno do futebol no Brasil. Para pensarmos em
memdria afetiva, vale ressaltar como ela é construida em uma era mididtica e afeita ao
espetaculo.

Em um primeiro momento, podemos pensar como a memdria é construida nas ciéncias
humanas, distinguindo a memoria individual da memaria coletiva. Podemos definir, de forma
geral, a memoria individual como lembranca e objeto de estudo de uma psicologia social, e a
memoria coletiva como representacdo e aglutinador de um determinado grupo social. Assim,
podemos fazer uma distin¢do geral de que a primeira seria recordacdo, e a segunda seria parte
de uma construcdo coletiva, e que a memdria pode ser entendida, na concep¢do de Michael
Pollak, por:

[...] acontecimentos vividos pessoalmente; vividos a partir da experiéncia do
outro, através da projecdo ou identificacdo com um passado, mesmo por
pessoas que ndo 0 viveram; por ser constituida por personagens; e pelos
lugares de memoria, locais de realizagdo dos atos de
rememoracgao/comemoracéo.'’?

Nesse sentido, a memdria se torna um fato social importante para os estudos sobre as
sociedades. E esse entendimento da memoria enquanto fato social nos ajuda a perceber como
a disputa pela construcdo da memdria em um campo politico se torna primordial para a nocao
de patrimdnio, visto que, como 0 conceito de memdria passa por projecoes, identificacdes,
disputas e elegibilidade de lugares e datas de rememoracdo, sua importancia se consolida de
uma disputa do passado em um tempo presente. Até mesmo por isso, a expressao do senso
comum de que “a memoria € seletiva” faz sentido nessa analise, pois o que sera lembrado
enguanto memdria coletiva e fato social sera selecionado para ser guardado ha memodria.

Por outro lado, temos a memdria individual, que estd nesse contexto social, em
constantes transformagfes e manipulagbes. A era do capitalismo, presenciada pela
humanidade desde a Revolugédo Francesa e a Revolugdo Industrial, transformou a nocgéo de
individuo na virada do século XVIII para o XIX, ao mesmo tempo em que transformou tudo
em produto com valor simbolico ou econdmico. Ndo podemos perder de vista que a memoria

entra nesse contexto, como bem lembra o historiador francés Jacques Le Goff:

Ao mesmo tempo, transforma-se a memoéria em mercadoria: pesquisa,
salvamento, exaltagdo da memoria coletiva ndo mais nos acontecimentos,
mas ao longo do tempo, busca dessa memdria menos nos textos do que nas
palavras, nas imagens, nos gestos, nos ritos e nas festas; € uma converséo do
olhar histdrico. Conversdo partilhada pelo grande publico, obcecado pelo
medo de uma perda de memoria, de uma amnésia coletiva, que se exprime

12 pOLLAK, 1992, p. 201.
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desajeitadamente na moda retrd, explorada sem vergonha pelos mercadores
de memoria desde que a memoria se tornou um dos objetos da sociedade de
consumo que se vendem bem.”®

Nesse pacote de itens da memoria a ser explorada pelo mercado e por governos,
encontra-se o individuo com sua meméoria afetiva, que é composta por uma série de elementos
como: sabores, odores, sensacOes e afetos, sentimentos que sdo particulares e pessoais, mas
construidos em vida coletiva, e o tempo todo confrontados com imagens, textos, documentos
e monumentos.

A experiéncia humana iniciada na infancia, quando comegamos a montar nossas redes
de sociabilidades e lembrancas, € o tempo todo confrontada com a experiéncia da vida
coletiva. Particularmente na sociedade midiatica, em que tudo vira produto, o simples ato de
uma crianga sentar-se de frente a uma televisdo para assistir aos seus desenhos animados
preferidos se torna uma experiéncia midiatica, pois ela serd bombardeada por uma série de
propagandas e informacdes. E tal processo seguira ao longo da sua vida: de casa para a vida
adulta, essa crianca passara por escolas, museus, bibliotecas, arquivos, universidades,
shopping centers, bares, estadios de futebol, ginasios, restaurantes, parques e outros espacos
de interacdo social carregados de informacdes e simbolos.

Assim, quando a mesma pessoa se lembra da sua infancia com afetividade daquele ano
de Copa do Mundo, em que se juntavam familiares e amigos para assistir a um jogo da
selecdo nacional e que ela guarda na memoria afetiva, ela estd cercada de outros elementos
simbdlicos alheios a sua vontade, que ajudam na sua construcdo de identidade. Aquele gol,
aquele jogador com seu drible genial ou o “frango” do goleiro podem nos levar a lembrar um
lugar e/ou pessoa, por exemplo, mostrando como a memdria constrdi-se como fato social.
Dessa forma, é possivel pensar a memoria afetiva como um campo inesgotavel de
significados para além da factualidade que a memdria historica tem em si.

Essas memdrias individuais sdo, obviamente, pertencentes ao individuo, mas no
contexto de uma sociedade a memdria coletiva ajuda a construi-las como um fato social, na
busca de uma producédo de sentido para aquela sociedade. Portanto, o esfor¢o de gestores na
construgéo de lugares de memoria com simbolos, datas e monumentos parte dessa premissa
em consolidar um discurso para a memoria coletiva. E pensar o futebol como patriménio
nesse caminho se faz necessério para a problematizacdo do que o brasileiro entende por

identidade e como ele se conecta ao tempo e ao espago que 0 cercam.

113 E GOFF, 1992, p. 472.
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5 CONSIDERACOES FINAIS: TEMPO DE ACRESCIMO PARA AS
MEMORIAS E REPRESENTACOES DO FUTEBOL

Para delirio das gerais

No coliseu

Mas

Que rei sou eu

Para anular a natural catimba
Do cantor

Para captar o visual

De um chute a gol

E a emocéo

Da idéia quando ginga

(Para Mané para Didi para Mané Mané para Didi para Mané
para Didi para
Pagao para Pelé e Canhoteiro)

Chico Buarque, “O Futebol”

Ao longo desta tese, propus reflexdes acerca da fungéo social dos museus de futebol
no ambito do lazer e a analise dessa constituicdo da representacdo e difusdo das imagens dos
idolos do futebol como referéncias para indices de uma memoria social brasileira, tendo esse
esporte como fio condutor das narrativas de identidades nacionais por meio de algumas
biografias pessoais no cendrio coletivo. Projetou-se aqui que esses personagens marcantes do
futebol, ao serem destacados em museus, ajudariam na construcdo de certas identidades
nacionais pela vitoria e ativaria nos visitantes uma memoria euférica em relacdo aqueles
herdis do futebol e suas conquistas. No decorrer desta tese, também houve a problematizacdo
do carater celebrativo das exposi¢cdes no Museu do Futebol e no Museu Brasileiro do Futebol,
com uma exaltacdo dos grandes personagens do futebol e sua relacdo quase mitoldgica nas
suas conquistas. Ao mesmo tempo, 0 uso da tecnologia midiatica nas salas “Anjos Barrocos”
e “Imortais do Futebol” nos remete ao trabalho que os museus tém na chamada “sociedade da
informacio”!’ ao propor suas exposicdes como um “hipertexto”’®. Quando o visitante acessa
ambas as salas, ele se depara com um ambiente que traz os herdis do futebol e suas biografias
em legendas expandidas, propondo esse encontro das suas identidades e memdrias com o

cruzamento de informacdes nesses espacos de lazer. O acesso ao acervo se amplifica com o

1740 termo “sociedade da informacio” aqui pensado e utilizado vem do conceito proposto pelo pesquisador

espanhol Manuel de Castells, o qual aborda que as sociedades fazem uso das tecnologias da informacdo e
comunicacdo no sentido de amplificar o acesso aos contetidos de informacéo como elemento central da atividade
humana. Para mais, ver: CASTELLS, 2002.

175 Etimologia (origem da palavra): Hiper + texto. Sistema de organizagdo da informacao, no qual certas palavras
de um documento estdo ligadas a outros documentos, exibindo o texto quando a palavra é selecionada. Defini¢cdo
extraida de: https://www.dicio.com.br/hipertexto/. Acesso em: 15 jun. 2021.
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uso dessas tecnologias, ao passo que ambos 0s museus se colocam como “museus-
experiéncia”, ou seja, 0 visitante entra nesses espagos e experimenta o encontro entre
memoria, ludicidade e informacéo.

Cabe aqui uma inferéncia ja problematizada pela historiografia do futebol no Brasil,
sobre uma identidade nacional baseada no projeto de produgéo e escrita de O negro no futebol
brasileiro, de Mario Filho, obra que, nas décadas de 1930 e 1940, durante o Estado Novo,
construia um ideal de nacdo brasileira. A ideia de democracia racial era um projeto (util
desenhado pelas elites intelectuais brasileiras e apropriadas pelos governos da época, com a
intencdo de domar e pacificar as massas.}’® Nas décadas de 2000, com um novo projeto
nacional, redistribuicdo de renda, grandes obras na construcéo civil e a escolha do pais como
sede de megaeventos esportivos como os Jogos Pan-Americanos de 2007, a Copa do Mundo
de 2014 e os Jogos Olimpicos de 2016, surgem novos elementos em relacdo aos da primeira
metade do século XX. Nesse momento, a construcdo de exposicdes, livros e pesquisas sobre o
futebol remetiam a esse passado socialmente aceito do futebol como identidade do Brasil e 0
projeto como um fator de orgulho nacional, “o Brasil que da certo”. Assim, a construgdo de
exposicOes pautadas nesses textos, documentarios e outras fontes teriam a intencao de trazer
ao seu publico visitante essa visdo do futebol como identidade nacional e o de cristalizar esse
ideal de nacdo. Talvez as biografias de jogadores bem-sucedidos em suas vidas profissionais
ajudariam a trazer esse projeto individual no contexto social.

Por outro lado, a construcdo de museus de esporte com carater celebrativo ndo é uma
exclusividade brasileira. Na década de 1960, mais precisamente em 1963, ancorado no projeto
da nova museologial’’, surgiu na Franca o Museu Nacional do Esporte, coordenado pelo
museologo francés Georges-Henri Riviere e o pesquisador Jean Durry. Em décadas seguintes,
particularmente nos anos de 1980, a constru¢do de novos museus de esporte ocorreu, e, com
eles, surgiram questionamentos sobre suas fungdes e projetos, como bem descreve Kevin

Moore:

176 Esses conceitos estdo bem detalhados na obra: COUTO, Euclides de Freitas. As Copas do Mundo no Brasil:
memodrias, identidades e diplomacia. Rio de Janeiro: Ed. 7 Letras, 2018.

177 No projeto da nova museologia, os museus deixariam de ser gradativamente espacos de apenas contemplacdo
do passado com antiguidades para se tornarem locais de pesquisa, preservacdo e difusdo de conhecimento. Um
forte debate sobre o papel social dos museus comecou a ser construido na Europa e América do Norte e,
posteriormente, na América do Sul. O resultado desse novo posicionamento dos museus abria espago para a
valorizacdo de novas manifestacfes culturais e maior conexdo com a comunidade que cercava esses museus,
assim surgindo museus com novas tematicas. Por exemplo, temas relacionados ao trabalho, questfes sociais, de
lazer, esportes e do turismo passaram a ser objetos de museus. Para mais, ver: RIVIERE, Georges-Henri. Stage
regional d’études de [’Unesco sur le role éducatif des musées (Rio de Janeiro, 7-30 septembre 1958). Paris:
Unesco, 1960.
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A medida que o esporte se globalizou, 0os museus do esporte estio
rapidamente se tornando um fenémeno global. Mas 0s museus do esporte
importam? Se 0s museus tém um valor, e se 0 esporte é uma parte
importante da cultura, entdo os museus do esporte potencialmente tém valor.
Mas como esse valor é definido e por quem? Esta relaciona-se a debates
mais amplos sobre como medimos o valor e a eficacia de todos os tipos de
museus. Precisamos de museus dedicados ao esporte? Faz isso marginalizar
0 esporte da agenda do museu? Quéo longe deveriam todos os museus de
histéria (ou museus de ciéncias ou galerias de arte) refletir esporte? O perigo
de museus dedicados ao esporte € que eles permitem que outros museus
continuem a ignorar amplamente o esporte. E qual é o relacionamento entre
museus de esportes privados e museus nacionais ou regionais de todos os
esportes? Até o momento, a posicdo dos museus do esporte dentro do setor
mais amplo de museus tem sido relativamente inexplorada.t’

As questdes levantadas por Kevin Moore ajudam a pensar o papel, o reconhecimento e
0 tratamento tanto do campo museal quanto do campo académico aos museus de esporte.
Esses apontamentos suscitam questdes de como as colegdes, exposicdes e acdes educativas
desses museus sdo construidas para acessar o publico e a0 mesmo tempo considerar o esporte
como um fendmeno cultural propriamente dito e passivel de musealizacdo. Nesse sentido, as
exposicdes analisadas aqui nesta tese, com foco nas salas dos “Anjos Barrocos” e dos
“Imortais do Futebol”, nos ajudam a pensa-las como elementos de formacdo e debate de
identidades locais e nacionais, usando trajetorias desses herdis do futebol. Mas, a0 mesmo
tempo, as perguntas colocadas como debate sobre o papel das exposicdes de museus de
esporte, bem como a formacdo de suas colecfes e até mesmo a posicdo desses museus no
universo de pesquisas académicas, ainda precisam ser mais exploradas no ambito dos
programas de poés-graduacdo em Estudos do Lazer, Histdria, Museologia, Letras e Turismo,
por exemplo. Esses espacos de memoria tém uma carga simbdlica e de informacdes
potencialmente interessantes para projetar o papel desses museus com suas exposicOes e
colegdes.

No projeto de pesquisa desta tese, a intencdo inicial era comparar trés salas: “Anjos
Barrocos”, do Museu do Futebol, em Séo Paulo; “Imortais do Futebol”, do Museu Brasileiro
do Futebol, em Belo Horizonte; e “Passeio dos Campedes”, do Museu Selecdo Brasileira, na
cidade do Rio de Janeiro. Porém, com o inicio da pandemia de Covid-19 (com a chegada da
doenca ao Brasil em marco de 2020), os museus tiveram seu servicgo de visitacdo presencial as
exposicdes totalmente fechado, o que perdura até o presente momento, em junho de 2021. Por
essa razao, ndo consegui visitar e analisar a sala “Passeio dos Campedes”, localizada na sede

da Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF). Considerava que essa sala completaria uma

178 MOORE in PHILLIPS, 2012, p. 12-13.
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andlise de informacGes sobre as exposi¢des e formatos referentes aos museus dedicados ao
futebol na regido Sudeste e ajudaria a compor um recorte temético desse cenario no ambito
dos museus. Mas, tendo em vista a auséncia de trabalhos académicos sobre 0 Museu Selecao
Brasileira até este momento, torna-se uma opc¢do de pesquisa futura. Quanto ao Museu do
Futebol, ja existem trabalhos académicos a seu respeito, citados e/ou abordados ao longo
desta tese. Ja em relacdo ao Museu Brasileiro do Futebol, esta se insere como pesquisa
académica pioneira na abordagem desse museu. Portanto, parte da intencdo deste estudo
reside também em contribuir para as reflexdes académicas sobre parte das exposicdes
pesquisadas e sobre o papel desses museus.

Como abordado no decorrer deste trabalho, o Museu Brasileiro do Futebol possui 12
salas expositivas na sua exposicdo de longa duracdo, e o Museu do Futebol possui 15 salas de
exposicdo dentro de sua mostra de longa duracao. Assim, novos estudos sobre as demais salas
de exposicao desses museus podem nos ajudar a compor um cenario interessante de reflexdes
sobre o tema de museus de futebol. Uma caracteristica comum entre esses dois museus que
gostaria de destacar aqui é o carater celebrativo do futebol para o Brasil com a construcédo de
uma memoria euforica do esporte. Existem lacunas, nesse sentido — por exemplo, observar o
futebol com seus personagens ndo tdo celebrados como vitoriosos ou em certos momentos
esquecidos. E um exemplo dessa busca refletindo tais lacunas é a abertura, no més de junho
de 2021, de uma exposi¢do de curta duracdo sobre o goleiro Barbosa, intitulada “Tempo de
Reacdo”.}’® Essa mostra em sua parte inicial se propde a discutir o racismo no Brasil e no
futebol brasileiro observando o caso do goleiro Moacyr Barbosa, que era o titular da selecédo
brasileira na derrota diante do Uruguai na decisdo da Copa do Mundo de 1950, no estadio do
Maracand.'® Esse evento recebeu o apelido de “Maracanazo” pela midia uruguaia, o que foi
assimilado pela cronica esportiva brasileira na época e se cristalizou no imaginario coletivo
brasileiro como uma de nossas maiores derrotas esportivas. A reboque, algou o goleiro
Barbosa como um dos principais culpados pela perda, e, por essa razao, ele foi estigmatizado
ao longo sua vida ap0s 0 jogo. Assim, observa-se que o objetivo do Museu do Futebol com
essa exposicdo é o de problematizar o racismo no Brasil e, ainda, analisar como o futebol
produz herdis e anti-herdis em uma quantidade e velocidade peculiares. Nessa mesma linha, o

Museu Brasileiro do Futebol realizou, em maio de 2016, uma exposi¢do sobre o futebol

179 Informac@es sobre a exposicdo disponiveis em: https://museudofutebol.org.br/exposicoes/tempo-de-reacao-
100-anos-goleiro-barbosa/. Acesso em: 15 jun. 2021.

180 Para mais, ver: CORNELSEN, Elcio Loureiro. A memoria do trauma de 1950. In: COUTO, Euclides de
Fretas. As Copas do Mundo no Brasil: memodrias, identidades e diplomacia. Rio de Janeiro: Ed. 7Letras, 2018.
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amador em Belo Horizonte, abrindo espago na exposic¢ao temporaria para a pratica do esporte
longe da grande midia e do cenario espetacularizado.!8!

Portanto, estudar e analisar os museus de futebol com suas exposicdes e colecBes abre
um campo de pesquisa interessante para os Estudos do Lazer, com teses e dissertacdes que
ajudem a ampliar as narrativas em suas salas e espacos. A missdo encampada aqui nesta tese
foi a de analisar, a partir das salas dos “Anjos Barrocos” e dos “Imortais do Futebol”, como
memorias euforicas nos museus podem ajudar na construcdo de identidades locais e nacionais

e olhar para 0os museus como espacgos dinamicos de pesquisa, lazer e construcdo de sentidos.

181 Para  mais informagdes  sobre a  exposicéo, ver: http://estadiomineirao.com.br/o-
mineirao/imprensa/noticias/futebol-amador-e-destaque-em-exposicao-no-museu-brasileiro-do-futebol/.  Acesso
em: 15 jun. 2021.
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